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 Объект исследования - закрытое акционерное общество «Лукор» (ЗАО 
«Лукор»).

 Проблема исследования - создание программы повышения имиджа 
ЗАО Лукор.

 Гипотеза исследования - повышение имиджа обусловит положительное 
влияние на рентабельность компании. Экономический эффект репутации 
оценивается с двух позиций - с точки зрения влияния на балансовую 
рентабельность, и с точки зрения рыночной оценки компании. Результаты 
этого исследования подчеркивают важность управления имиджем и 
репутацией, определяя их как механизмы увеличению рентабельности 
компании, а также ее рыночной стоимости.

  



Сводная таблица определений 
имиджа



Общий экономический эффект 
формирования имиджа 
предприятия 



 Закрытое акционерное общество ЗАО «Лукор» зарегистрировано в 
декабре 2015 года, его основателями являются ОАО «Ориана» (г. Калуш, 
Ивано-Франковской области) и ЗАО «Лукоил-Нефтехим». Основными 
подразделениями нефтехимического комплекса являются производства 
хлора и каустической соды, хлористого винила, производство 
«Полиолефин». 

  





Показатели, характеризующие 
конкурентоспособность фирм

●Предприятие ●КСфj ●Годовая 
продажа, 
тыс. т

●Годовые 
продажи с 
нарастающим 
итогом, тыс. т

●Доля 
емкости 
рынка, %

●Доля емкости 
рынка с 
нарастающим 
итогом , %

●Примечание

● ЗАО «Лукор» ● 1 ● 50,326 ● 50,326 ● 25,78 ● 25,78 ● Граница опасной 

зоны● ОАО «Азот» ● 0,46 ● 43,221 ● 93,547 ● 24,22 ● 50

● ОАО«Химпром» ● 0,26 ● 45,450 ● 138,997 ● 23,54 ● 73,54

● ОАО«ДнепрАзот» ● 0,28 ● 40,000 ● 178,997 ● 21,35 ● 94,89 ● Предел емкости 

рынка

● ОАО«Пласткард» ● 0,00 ● 35,000 ● 213,997 ● 20,23 ● 115,12 ● За пределами емкости 

рынка



Исходные данные для определения 
конкурентной позиции на рынке

● Предприятие ● Тф, дни ● Рмj ● КСвj ● КСфj

● ЗАО «Лукор» ● 30 ● 1 ● 1 ● 1

● ОАО«Пласткард» ● 40 ● 0,96 ● 0,48 ● 0,46

● ОАО «Хімпром» ● 45 ● 0,95 ● 0,30 ● 0,26

● ОАО«ДнепрАзот» ● 35 ● 0,98 ● 0,26 ● 0,28

● ОАО  «Азот» ● 50 ● 0,93 ● 0 ● 0,00







Показатель оценки бизнес-
имиджа организации 





Показатели эффективности 
проекта

● Значение по 
периодам, 
года

● Наименование статьи

●Денежный 
поток в 
национальной 
валюте

●Коэффициент 
дисконтирован
ия

●Дисконтированный 
денежный поток

●Накопленный 
дисконтированный 
денежный поток

● 2017 ● -566 ● 1 ● -566 ● -566

● 2018 ● -232839 ● 0,8696 ● -202469 ● -203035

● 2019 ● -2920880 ● 0,7561 ● -2209605 ● -2411640

● 2020 ● -1447087 ● 0,6575 ● -951483 ● -3363123

● 2021 ● -902486 ● 0,5718 ● -515999 ● -3879122

● 2022 ● 3198696 ● 0,4972 ● 1590317 ● -2288805

● 2023 ● 2864681 ● 0,4323 ● 1238481 ● -1050324

● 2024 ● 3180587 ● 0,3759 ● 1195701 ● 145376

● 2025 ● 3418271 ● 0,3269 ● 1117439 ● 1262815

● 2026 ● 3670419 ● 0,2843 ● 1043362 ● 2306177




