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Temat 1 : Omowienie zakresu materiatu oraz zasad
oceniania

Temat 2 . Konsument XXI wieku piramida potrzeb A.
Maslowa
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W trakcie danego tygodnia otrzymacie Paristwo materiaty w formie
Power Pointa - prezentacji.

Tres¢ prezentacji przepisujemy do zeszytu, uzupetniamy
0 zatgczone zadania. Zeszyt sprawdze wyrywkowo.

W trakcie kursu pojawig sie 4 zadania obowigzkowe , po 1 zadaniu
w kazdym tygodniu.

4 zadania = 4 oceny, nie pojawienie sie zadania o czasie tj. czwartek
godzina 14.00 skutkuje oceng niedostateczng .

( czas na zadanie od poniedziatku do czwartku = 4 dni )

Uczen w trakcie kursu musi posiada¢ co najmniej 3 oceny ,

musi tez odbieraé¢ prezentacje. Informacja o odbiorze materiatow
wyswietla sie nauczycielowi. Odbidér materiatdow powoduje, ze uczen
jest obecny podczas zajec.




Zakres materiatu:

0 Konsument XXI wieku - piramida potrzeb A. Maslowa. Podziat débr i ustug w gospodarce. Ostroznie z zasobami.
o Gospodarka rynkowa a gospodarka centralnie sterowana. Obieg okrezny w gospodarce.

o Funkcjonowanie przedsiebiorstwa handlowego w gospodarce rynkowej.

0 Mikroekonomia a makroekonomia - podstawowe pojecia ekonomiczne.

0 Czym jest rynek ? Definicja i podziat rynku. Istota rynku - popyt, podaz, ceny.

0 Istota rynku - popyt, podaz, ceny. Cykl koniunkturalny - jego elementy i postac.

o0 Na czym polega wymiana miedzynarodowa ?

0 Przewaga wzgledna. Prawa ekonomiczne. Przedsiebiorstwa handlowe i ich rodzaje. Zapoznanie z dokumentami
wystepujacymi w handlu i zasadami ich tworzenia . Tworzymy pismo informacyjne. Czym charakteryzuje sie zapytanie
ofertowe ? w konstrukcji zapytania ofertowego.

0 Cwiczenia w konstrukcji zapytania ofertowego. Elementy i forma oferty sprzedazy - praca z ofertami. Elementy i forma
oferty sprzedazy - praca z ofertami. Tworzymy oferty sprzedazy. Czym charakteryzuje sie pismo negocjacyjne ?

o0 To proste ! Wreszcie zamawiamy towar, Formularze zamoéwien w praktyce? Reklamacja na pismie - dyskusja .
0 Wypetniamy formularze reklamacji. Znaczenie wiedzy towaroznawczej w zawodzie handlowca.

0 Asortyment towarowy - podstawowe pojecia Rodzaje asortymentu handlowego i jego charakterystyka - czynniki, zalety,
wady Klasyfikacja towaréw - podstawowe pojecia. Klasyfikacja towaréw tworzgcych asortyment handlowy.

0 Klasyfikacja rodzajowa i systematyka towaréw. Cwiczenia dotyczace klasyfikowania towaréw wg réznych kryteriow.
Sprawdzian wiadomosci i umiejetnosci. Opakowania towaréw - funkcje i cechy. Podziat opakowan posrednich i
bezposrednich.

1 Podziat opakowan posrednich i bezposrednich. Cwiczenia dotyczace opakowan. Oznaczenia umieszczane na opakowaniach,
metkach i etykietach - wprowadzenie Znaki zasadnicze.

0 Znaki zasadnicze. Oznaczenia informacyjne, kody kreskowe i system GS1 . Znaki jakosci i inne oznaczenia informacyjne.
Oznaczenia manipulacyjne i ich charakterystyka.

0 Oznaczenia niebezpieczenstwa i ich zastosowanie. Oznaczenia reklamowe i ekologiczne. Znaki umieszczane na metkach i
tykietach.
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Kto to jest konsument?

to osoba fizyczna, ktéra dokonuje
Czynnosci, niezwigzanej bezposrednio z jej
dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.
W ekonomii konsumentem jest osoba nabywajaca
od przedsiebiorcy towar lub ustuge.

BELEGNICA

CKZiU




Konsumenta chronig przepisy prawa :

Ustawa z dnia 30 maja 2014 r. o prawach
konsumenta - ustawa uchwalona przez Sejm,
regulujgca kwestie prawne zwigzane z
prawami konsumenta i obowigzki przedsiebiorcy w
stosunku do niego.

e EKZiO



Zastanow sie CO oznacza pojecie
konsumowac¢?

nazywamy nie tylko jedzenie

Sniadania, czy obiac
wizyte u kosmetycz

u w restauracji, ale takze
i, fryzjera, zakup ubrania,

uzywanie samochoc

u.

Konsumowac¢ = uzywac i spozywac

\ EKZiO



Przyktad konsumpcjonizmu regionalnego i
globalnego

Piekarnia sprzedajgca pieczywo w jednym z polskich
miast rywalizuie o klientow wylgcznie 2z Innymi
piekarniami z tego regionu. Podobnie piekarze rywalizujg
O prace z innymi osobami o takich umiejetnosciach
wytgcznie z tego miasta. Natomiast programisci mogg
juz rywalizowacC o prace z osobami Z catego swiata,
poniewaz niektére projekty mogg byC wykonywane
zdalnie.

\



W

konsumpcjg jest zuzywanie posiadanych
dobr (chleba, wody, gazu, ubran.... itd.) w
celu bezposredniego zaspokajania potrzeb
ludzkich (gtodu, pragnienia, wygody,
mody... itd.)

\ éLIE(GzN lcij



W czyli w duzej skali:
konsumpcjg sg wydatki gospodarstw
domowych (Ty i Twoi bliscy, mieszkajacy w
jednym miejscu tworzycie gospodarstwo
domowe) na zakup dobr i ustug.

\ éLIE(GzN lcij



1 Konsumeryzm - ruch spoteczny chronigcy
interesow konsumenta.
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ZAPOZNAJ SIE CZEGO DOTYCZA WSKAZANE
STRONY INTERNETOWE:

http://www.federacja-konsumentow.orqg.pl/

https://www.gemius.pl/wszystkie-artykuly-aktualnosci/kim-jest-polski-e-konsument.html

https://prawo-konsumenckie.pl/serwis-e-konsument/




Uwaga!
Wykonaj zadanie 1:
Narysuj w zeszycie piramide potrzeb wg A. Maslowa

| krotko opisz, co znajduje sie na kolejnych pietrach.
Mozesz skorzystac z

zadanie wpisz do zeszytu, nie odsytaj

—



