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Выбор подхода к целевому рынку и его влияние на элементы стратегии

Подходы к целевому рынку

Влияние на 
элементы 
стратегии

Недифференцированн
ый  (массовый) 

маркетинг 

Концентрированный 
маркетинг

Дифференцированный 
маркетинг

Местоположение  
розничного 
магазина

Вблизи мест со 
значительной 
концентрацией 
населения

Вблизи мест с 
незначительной 
концентрацией населения

Вблизи мест со значительной 
концентрацией населения

Ассортимент 
товаров и услуг

Широкий ассортимент 
товаров среднего 
качества

Глубокий ассортимент 
товаров высокого или 
низкого качества

Определенные виды товаров/услуг, 
ориентированные на каждый 
рыночный сегмент

Мероприятия по 
продвижению

Массовая реклама Прямое обращение по 
почте, подписка

Различные средства массовой 
информации и сообщения, 
предназначенные для каждого 
сегмента

Ценовая 
ориентация

Доступные цены Высокие или низкие цены Высокие, средние и низкие в 
зависимости от рыночного сегмента

Стратегия в целом Одна общая стратегия, 
ориентированная на 
большую однородную 
группу потребителей

Одна особая стратегия, 
ориентированная на 
определенную 
ограниченную группу 
потребителей

Несколько особых стратегий, каждая 
из которых ориентирована на 
различные (неоднородные) группы 
потребителей


