
Конкурентный анализ



Что делать?

1. Вбиваем целевой запрос в Яндекс
2. Нажимаем «Все объявления»

3. Открываем все сайты с первой страницы
4. Составляем карту конкурентов



Как делать?



Как делать? Заполнить 
таблицу



Конкурентный анализ

1. Корректируем наши выгоды
2. Выявляем слабые места конкурентов
3. Комбинируем сильные предложения
4. Формируем уникальные выгоды



Что еще подсмотреть у 
конкурентов

1. Заголовок. Что написано в заголовке
2. Призыв к действию. Какой призыв к действию 

(консультация, запись на прием, звонок) 
3. Картинка. Что изображено на картинке?
4. Выгоды. На какие выгоды сделан акцент.
5. Позвонить основным конкурентам. (узнать о 

цене, качестве, гарантии и доставке)



Пример

• Пример: Вы сделали конкурентный 
анализ, и выявили что ни один ваш 
конкурент не делает подарок. Продаете 
кухню, обеденная группа стоимостью 12 
т.р. в подарок.

• У всех доставка 3 дня, а вы если 
поднатужитесь, то сможете сделать за 2 
дня.



Комбинация утп

• Комбинируете сильное предложение. 
Вы смотрите на табли цу конкурентов и 
понимаете: у одного доставка хорошая 
— за два дня, а у другого цена хорошая 
— 3000 рублей. Вы объеди няете две 
выгоды: доставка за два дня и цена 2999 
рублей — и обыгрываете и того и 
другого.


