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TURIZAM U NACIONALNOM
GOSPODARSTVU

1 Turizam ima status iznimno vazne komponente
nacionalnih gospodarstava mnogih zemalja.

1 Glavhe ekonomske koristi koje turizam donosi
svakom nacionalnom gospodarstvu:
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TURIZAM U NACIONALNOM V
GOSPODARSTVU o

1 Negativne posliedice turizma mogu sezati Cak i do
ireverzibilnin promjena u drustvu i okolisu, stoga su
vliasti i lokalne drustvene zajednice na turisticki
receptivnim prostorima posebno zainteresirane Na
precizno utvrdivanje koristi i Steta proizaslih iz
razvoja furizma.

1 Za kvantifikaciju ukupnih ekonomskih koristi na
nekom podrucCju potrebno je prvo definirati mjesto
il obuhvat turizma u strukturi nacionalnog
gospodarstva = utvrditi koje sve gospodarske
djelatnosti i u kojo] mjeri Cine GOSPODARSKU
STRUKTURU TURIZMA. ‘




TURIZAM U NACIONALNOM .
GOSPODARSTVU

1 TURIZAM = AKTIVNOST, DJELATNOST, GRANA,
INDUSTRIJA, SEKTOR, GOSPODARSTVO?

»

e turizam je gospodarska aktivnost, sto ne definira
njegov obuhvat u nacionalnom gospodarstvuy,
vec samo njegov gospodarski karakter

e turizaom NIJE gospodarska djelathost  (npr.
pruzanje usluga smijestaja), nifi gospodarska
grana (npr. ugostiteljstvo), niti industrija (odnosi se
na preradu sirovina), niti gospodarski sektor (npr.
tercijarni), niti gospodarstvo (presirok okvir).




TURIZAM U NACIONALNOM
GOSPODARSTVU

Turizam je VISOKO SOFISTICIRAN INTEGRALNI
SUSTAV u okviru nacionalnog gospodarstva Ciji
djelokrug 1 struktura nadilozi  ekonomske
kategorije djelatnosti, grane, industrije i sektora, a
cine ga medusobno povezani, heterogeni,
meduovisni | komplementarni fragmenti razlicitin
gospodarskin grana i djelatnosti koji zajedno Cine
logiCku, funkcionalnu | uravnotezenu cjelinu.




/ASTO JE TURIZAM SLOZENI DRUSTVENO - EKONOMSKI SUSTAV @

7 Turizam je kompleksna drustveno-ekonomska pojava
s vrlo jakim ufjecajem na gotovo sve aktivnosti
sredine gdje se razvija

7 Ima veliku snagu disperzije, direktnim ili indirektnim
putem

1 Svaki element turizma moguce je definirati u
vremenu | prostoru

7 Kvanfitativhe promjene prouzrokuju ujedno i
kvalifativhe promjene

1 Naglasena povratna sprega izmedu njegovih
elemenata (komponenti) sto se posebno reflektira u
njegovim medusektorskim i meduregionalnim

odnosima ‘




/ASTO JE TURIZAM SLOZENI DRUSTVENO - EKONOMSKI SUSTAV @

0 U turizmu kao sustavu moguce je proucavatii
definirafi odredena stanja (ravnoteze, stabilnosti,
optimalnosti) | time utjecati na nivo i kvalitetu razvoja

1 Turizam je zaseban, zaokruzen sustayv, ali istodobno |
podsustav ili dio veceg sustava — nacionalnog
gospodarstva

7 U turizmu je moguce utvrditi sustav potreba i sustav
cilleva

1 U turizmu postoji mogucnost i potreba da se
uspostave sustavi informiranja, upraviljanja i
funkcioniranja

1 Ako se turizam ne sagleda u svojoj kompleksnosti,
mogu nastupifi negativne posljedice koje turizam kao
masovna pojava moze prouzrocifi ‘




OBUHVAT TURIZMA U NACIONALNOM GOSPODARSTVU

1 OBUHVAT TUIRZMA U NACIONALNOM GOSPODARSTVU
NIJE MOGUCE METODOLOSKI POTPUNO DEFINIRATI.

1 svaki predmet razmjene na turistickom trzistu, bilo da se
radi o proizvodu ili usluzi, treba promatrati kao ucinak
pojedinih gospodarskin grana i djelatnosti u okviru
nacionalnog gospodarstva

1 najveca frzisna vrijednost i snaga turizma proizlazi upravo
iz sinergijskog ucinka koji nastaje filigranskim doziranjem
ucCinaka svake gospodarske djelatnosti koja ga Cini

0 iz uCinka svake gospodarske djelatnosti koja sudjeluje u
formiranju turistiCke ponude izdvojiti samo onagj dio
uCinaka koiji strukturno pripada ucincima turizma ‘




OBUHVAT TURIZMA U NACIONALNOM GOSPODARSTVU

7 Postupak izracunavanja ukupnih ekonomskih
ucCinaka nije nimalo jednosfavan, naime iz
uCinka svake gospodarske djelafnosti koja
sudjeluje u formiranju turisticke ponude
potrebno je izdvojiti samo onaj dio ucinaka koji
strukfurno pripada ucincima furizma.
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FRAGMENTIRANOST STRUKTURE TURIZMA

1 Na mnoga sustinska pitanja razvoja turizma
odgovor ne lezi u okviru samo jedne gospodarske
grane, sektora gospodarstva, institucije, politike ili
zakona, vec trazi mnogo slozeniji pristup zbog
visokog stupnja fragmentiranosti, disperziranosti |
kompleksnosti turizma

1 Nepoznavanije ili samo povrsno poznavanje
obuhvata i strukture turizmma dovodi do
skepticizma, podcjenjivanja i neuvazavanja
turizmna kao potencijalnog generatora opceg
gospodarskog rasta | razvojq.




EKONOMIKA TURIZMA

Engl. tourism economics

Njem. Fremdenverkehrswirtschaft, Okonomik des
Tourismus

Ekonomika turizma je dio ekonomskih znanosti
koji opisuje, analizira, objasnjava i dovodi u vezu
pojave i odnose u turizmu s gledista njihovih
ekonomskih ucinaka i odraza.

Zbog slozenosti turizma kao gospodarske
aktivnosti, ekonomika turizma nuzno sagledava i
pratece drustvene utjecaje turizma i utjecaje

turizma na okolis. ‘




U CEMU JE KLJUC RAZUMIJEVANJA EKONOMIKE
TURIZMA S

m==)  MAKROEKONOMSKI ASPEKT

Turizam moZze znacajno utjecati na ukupne
drustveno-ekonomske odnose i zahtijeva sistemska rjesenja u

okviru nacionalnih ekonomija, odgovarajuce ekonomske politike
zemlje i medunarodnih zajednica.

) MIKROEKONOMSKI ASPEKT

Mnostvo gospodarskih subjekata koji sudjeluju na izravan ili
neizravan nacin u turistickom gospodarstvu zahtjeva
uvazavanje i mikroekonomskog aspekta.
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IPAK...

-
MAKROEKONOMSKI MIKROEKONOMSKI
ASPEKT ASPEKT

lako se ekonomika turizmma dominantno bavi
makroekonomskom problematikom, u globalnim
crtama ona proucava | mikroekonomske aspekte
turistickog razvitka.




Snazniji interes za ekonomikom turizma
biljezi se nakon sto su postale evidentne
objektivhe ekonomske
posliedice/utjecqji turistickog fenomena
U prihodima nacionalnih ekonomija
receptivnhih zemalja.



1 Najvaznija razlika ponasanja
covjeka-turista s ekonomskog stajalista je u
tome sto se on priviemeno iskllucuie |
procesa rada | postaje iskljuCivo potrosac.

1 Dohodak koji trosi na taj nacin ostvaren je
Nna drugom mjestu | drugo vrijeme.




EKONOMSKO POIMANJE TURISTA |
TURIZMA

TURIST je s aspekta ekonomske analize
potrosac.

TURIZAM |e potrosacki “pokret” nastao s ciliem
zadovoljenja covjekovih specificnih potreba.

Bit TURIZMA kao ekonomske pojave proizlazi iz
raznolikinh veza unutar drustvenih i uze
ekonomskih odnosa koje Ccovjek uspostavlja
radi zadovoljenja turistickin potreba.




EKONOMSKO POIMANJE TURISTA |
TURIZMA

Ekonomske odnose koji se uspostavljaju povodom fturistiCke
potrosnje poimamo kao ekonomske odnose turizma i
turisticke ekonomske odnose. Ti odnosi generirgju
odredene ekonomske | druge posledice koje se u
ekonomskoj praksi izrazavaju ekonomskim kategorijama:
potrosnja, proizvodnja, dohodak, dobit, zaposlenost, trosak
itd., a dijelom nastaju utjecajem turizma.

Ekonomska analiza opisuje, analizira i dovodi u medusobnu
vezu ekonomske kategorije koje generirgju ekonomski
odnosi turizma Sto se mogu definirati kao skup veza koje
proizlaze iz ponasanja aktera u njima. To su subjekti
potrosnje ili turisti i subjekti ponude.




TURIZAM U STRATEGIJI GOSPODARSKOG |
DRUSTVENOG RAZVOJA

1 Drzava svojom makroekonomskom politikom
stvara okruzenje koje Ce stimulirati i poticati sve
potencijalne domace i strane investitore do
ulazu kapital u hrvatsko gospodarstvo

1 Jasna strategije gospodarskog razvoja nuzan je
okvir za dalji razvoj turizma

1 Samo u definiranim uvjetima razvoja turizam
moze postati nacionalni strateski proizvod unutar
kojeg Ce i svaka turisticka destinacija imati svoju
rql_zvojnu stfrategiju kao podsustav visin razvojnih
ciljeva




MAKROEKONOMSKA I RAZVOINA POLITIKA

Od supstitucije uvoza

sto je obiljezje
autarkicnog razvoja

IMPORT SUBSTITUTION

Ekspanzija izvoza Sto je

EXPORT EXTENSION obiljezje suvremenog

modela otvorenog

frzisnog gospodarstva




TURIZAM U STRATEGIJI GOSPODARSKOG |
DRUSTVENOG RAZVOJA

7 Nuzna izvozno orijentirana strategija razvoja

1 Devizna i vanjskotrgovinska politika koja ce
djelovati na restrukturiranje proizvodnje
dobara i pruzanja usluga i njihovo
preusmjeravanja izvozno orijentirane sekfore
gospodarstva

0 Sustinska za postizanje izvozno orijentiranog
gospodarstva je POLITIKA TECAJA | POLITIKA
IZVOZIH POTICAJA




POLITIKA TECAJA

1 Moze podizati medunarodnu konkurentnost

1 Popravlja trzisnu poziciju i cjenovnu

konkurentnost na trzistu
1 Stimulativna za otvaranja prema svijetu

1 Pofice i ubrzava proces privatizacija | ulazak

stranog kapitala




PoLmKA TECAJA:

1 Fiksni tecaqj

7 Plivajuci tecqj

1 Kako tecaj djeluje na konkurentnost
gospodarstva, pa i na konkurentnost turizmase

POLITIKA 1ZVOZNIH POTICAJA
1 Fiskalni poticqji izvozu
n Carinske olaksice
o Kreditiranje izvoza
p Osiguranje izvoza
7 Slobodne zone




TEMELJINI RAZVOJNI CILJEVI SVAKOG OTVORENOG
NACIONALNOG GOSPODARSTVA SU:

1 Ravnomijeran i stabilan rast svih njezinih dijelova

1 UkljuCivanje u medunarodnu podjelu rada s onim
dijelovima i djelatnostima koje imaju najbolje izvozne
mogucnosti il komparativhe prednosti.

Udio turistickog sektora u gospodarskoj
strukturi ovisi od proizvodnih odnosa i stupnja
gospodarskog razvoja.




TRI GLAVNA PRAVCA ILI KONCEPTA RAZVOJA TURIZMA U
RAZLICITIM ZEMLJAMA | POLITICKO-GOSPODARSKIM SUSTAVIMA
(DuLcic):

1 Koncept ili model furizma u zatvorenoj
privredi

1 Koncept furizma baziran na drzavnim
subvencijama

7 Trzisni koncept razvoj furizma




TURIZAM — MODEL ZA OTVORENO GOSPODARSTVO
| GOSPODARSKI RAZVOJ

RH svoj dalji razvo] mora temeljiti na jakim
izvoznim sektorima kako b prosirila usko
unutrasnje frziste:

7 Uloga turizma u tom procesu je velika

7 Razvijati furizam znaci razvijati prinvatljiv model za
otvoreno gospodarstvo | gospodarski razvoj




PREDVIDANJA TURISTICKOG PROMETA U SVIJETU
2030. - UNWTO

1.8 billion by 2030

International tourism, World International Tourist Arrivals, million
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PREDVIDANJA TURISTICKOG PROMETA U SVIJETU 2030. -
UNWTO

MEDUNARODNI DOLASCI - % PROMJENE U ODNOSU NA PRETHODNU GODINU

International tourism, World International Tourist Arrivals, % change over previous year
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UDIO POJEDINIH KONTINENATA U SVJETSKOM TURISTIEKOM PROMETU
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ELEMENTI MODELA RAZVOJA TURIZMA

PLAN KONKURENTNOSTI

PLAN INVESTICIJA

MARKETING PLAN R
PLAN PROIZVODNJE

L PLAN PROVEDBE J

MONITORING

1
INTEGRALNA KVALITETA DESTINACIIE




1 Model razvoja turizmma mora poci od opceg cilia

osiguranja ekonomskog prosperiteta i kvalitete zivota
stfanovnistva.

1 Razvojni scenarij mora nuditi visoku razinu kvalitete |
kvantitete ponude, uskladen sa zahtjevima pofraznje
| frendovima na turistickom frzistu, mora imafi
pozitivan odnos prema okolisu i sociokulturnim
vrijednostima i ekonomski biti optimalan.

1 Razvojni scenarij mora zadovoljiti:
® Turiste

® Lokalno, regionalni i nacionalno gospodarstvo u podrucju
turizma

o Kvalitetu zivota stanovnistva
® Kvalitetu okoline

NUZNOST PARTNERSTVA NA SVIM RAZINAMA — JAVNO-JAVNO,
JAVNO-PRIVATNO, PRIVATNO-PRIVATNO




lzuzetno znacajna inozemna turisticka potrosnja
(odlijevanje novCane mase i smanjenje
nacionalnog bogatstva emitivhe zemlje)

Turizam kao nevidljivi izvoz ili izvoz na licu mjesta

Turizam omogucuje da se robe i usluge cijelog
hrvatskog gospodarstva bez izlaska iz zemlje
prodaju na trzistu inozemnim kupcima

/nacqjan utjecqj na aktivnhu stranu platne bilance
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