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Экономическая система — совокупность 
всех экономических процессов, 

совершающихся в мире, государстве, 
стране или обществе на основе 
сложившихся в нём отношений 

собственности и хозяйственного 
механизма.





Типы экономических систем: 
1. рыночная экономика, 

2. традиционная экономика,
3.  административно-командная 

экономика, 
4. смешанная экономика



Особенности рыночной экономической 
системы

Основа — частная собственность.
Регулирование экономической деятельности 
происходит на основе действия рыночного 

механизма, основных его законов — спроса и 
предложения.

Личная свобода и выгода всех участников 
деятельности.

Свободная конкуренция
Не решает социальные проблемы, ей чужды 

идеалы гуманизма, ради прибыли, денег 
предприниматели идут на всё.

Минимальное вмешательство государства в 
экономику



 Особенности государственной (командно-
административной) экономической системы

Господство общественной собственности
Товарно-денежные отношения имеют 

формальный характер, так как всё управление 
экономикой находится в руках государства

Государственная монополизация и 
бюрократизация экономики

Централизованное планирование и 
установление цен.

Отсутствие у производителей свободы 
выбора

Отсутствие у производителей 
заинтересованности в эффективности труда.



Традиционная экономика — это экономическая 
система, в которую научно-технический прогресс 

проникает с большими трудностями, т.к. вступает в 
противоречие с традициями. 

Свойственна экономически малоразвитым странам. 
Вопрос «что, как и для кого производить» решается на 
основе традиций и обычаев, опыте предшествующих 

поколений.
Ценится преемственность, поэтому система 

устойчивая.
Натуральное хозяйство, то есть обслуживание себя за 

счёт собственных ресурсов.
В основе — ручной труд, примитивные орудия труда.

Отсталая технология производства, инновации 
вводятся очень медленно.

Слабый производственный потенциал, неразвитая 
инфраструктура.



 Особенности смешанной экономической 
системы -

Наличие частного и государственного сектора 
экономики.

Сочетание рыночного и государственного 
механизмов регулирования.

Сочетание мотиваций частных 
предпринимателей с социально-значимыми 

задами в экономике, то есть непосредственное 
участие государства в предоставлении 

социальных благ.
Развитая инфраструктура.









Рынок - это совокупность общественных отношений по 
поводу купли-продажи товаров и услуг. 

Рынок - это тип хозяйственных связей между 
экономическими субъектами, форма движения 

общественного продукта. 

Предпосылками возникновения рынка являются: 
а) общественное разделение труда; 

б) экономическая самостоятельность и обособленность 
производителей; 

в) наличие сформировавшихся отношений собственности. 



ФУНКЦИИ РЫНКА :
- информационная — рынок даёт его участникам информацию о 

необходимом количестве товаров и услуг, их ассортименте и качестве;
- посредническая — рынок выступает посредником между 

производителем и потребителем;
- ценообразующая — цена, складывается на рынке на основе 

взаимодействия спроса и предложения, с учётом конкуренции;
- регулирующая — рынок приводит в равновесие спрос и 

предложение. Через закон спроса он устанавливает необходимые 
пропорции в экономике. Наиболее успешно это происходит в условиях 
совершенной конкуренции;

- стимулирующая — рынок стимулирует внедрение в производство 
достижений научно-технического прогресса, снижение затрат на 
производство продукции и увеличение качества, а также расширение 
ассортимента товаров и услуг;

- координирующая — рынок побуждает производителей создавать 
нужные обществу экономические блага с наименьшими затратами и 
получать достаточную прибыль;

- санирующая (оздоравливающая) — выявление неэффективных, 
убыточных предприятий и побуждение их к банкротству, ликвидации или 
реструктуризации.















      Спрос (англ. demand) это зависимость 
между ценой и количеством товара, 

который покупатели могут и желают купить 
по строго определённой цене, в 

определённый промежуток времени

Закон спроса: величина спроса 
уменьшается по мере увеличения цены 

товара, то есть между величиной спроса и 
ценой существует обратная зависимость, 

когда повышение цены вызывает 
понижение величины спроса, а снижение 

цены вызывает повышение величины 
спроса.







Неценовые детерминанты (факторы) 
спроса

• - Доходы покупателей
• - Численность покупателей
• - Перспективные ожидания, связанные с инфляцией, 

правительственной политикой, неблагоприятными 
климатическими условиями и др.

• - Привычки, вкусы, традиции и предпочтения 
покупателей, которые часто меняются под воздействием 
моды или же остаются традиционными, несмотря на 
другие изменения

• - Полезность товара и его качество
• - Реклама
• - Сезонность
• - Цены на комплементарные товары и на товары-

субституты



Исключения из закона 
спроса

Характеристика товаров Гиффена:
- малоценный товары;

-занимают в потребительском бюджете  
значительное место;
- отсутствует равнозначный товар-заменитель;

-потребители товара, в основном, люди с низким и 
средним достатком.

Товар Гиффена - товар, потребление которого увеличивается при повышении 
цены. Для большинства же товаров при повышении цены снижается 
потребление. Характерными примерами товаров Гиффена можно считать: рис, 
макароны, хлеб.

Эффект Гиффена наблюдается в основном в неблагоприятных экономических 
условиях, когда люди скупают товары, опасаясь их дальнейшего удорожания, но, 
при этом, сокращая расходы на более дорогие продукты в пользу дешевых. 



Исключения из закона 
спроса• Эффект Веблена - демонстративное потребление, 

которое возникает при потреблении благ, 
недоступных для большинства обычных 

потребителей в связи с их высокой ценой. Такое 
потребление вызвано стремлением 

продемонстрировать исключительность 
индивида, который может себе позволить 

подобное потребление. 



Исключения из закона 
спроса

• Эффект Сноба- отражает 
противоположно 

направленное изменение 
величины спроса на 

блага одним 
потребителем, в ответ на 

изменение величины 
спроса других 

потребителей. Понятным 
языком, человек 

стремится купить то, что 
не покупают другие. Его 
задача выделиться из 
толпы, подчеркнуть 

собственную 
уникальность. 



• Эластичность спроса - показывает, 
насколько спрос зависит от изменения 
цены. Если спрос на товар или услугу 
сильно зависит от цены, то он называется 
эластичным. Если изменение цены не 
влияет на спрос, то этот спрос является 
неэластичным

• Различают три вида эластичности спроса:

• - ценовая эластичность спроса;

• - эластичность спроса по доходу;

• - перекрестная эластичность спроса



• Ценовая эластичность спроса - это степень 
чувствительности спроса в ответ на изменение цены 
товара. В зависимости от значения коэффициента 
эластичности спроса по цене выделяют :

• 1) эластичный спрос - означает, что 1%-ное изменение цены 
приводит к изменению объема спроса более чем на 1%, т.е. 
потребители чутко реагируют на изменение цены;

• 2) неэластичный спрос, это означает, что однопроцентное 
изменение цены приводит к изменению объема спроса 
менее чем на 1%, т.е. в данном случае потребители нечутко 
реагируют на изменение цены;

• 3) спрос единичной эластичности;

• 4) абсолютно эластичный спрос (предложение) – спрос 
(предложение), объем которого увеличивается до 
бесконечности или сокращается до нуля при бесконечно 
малых изменениях цены;

• 5) абсолютно неэластичный спрос (предложение) – спрос 
(предложение), объем которого остается неизменным при 
любых изменениях цены



• Эластичность спроса по доходу - это степень 
чувствительности спроса в ответ на изменение 
доходов потребителей.

• В зависимости от значения коэффициента 
эластичности спроса по доходу различают 
следующие категории товаров:

• - товары высшей категории, т.е. товары, спрос на 
которые растет по мере роста доходов;

• - товары низшей категории, т.е. товары, спрос на 
которые снижается по мере роста доходов;

• - товары первой необходимости, т.е. товары, объем 
потребления которых практически не зависит от 
уровня доходов.



• Перекрестная эластичность спроса - это степень 
чувствительности спроса на один товар в ответ на 
изменение цены другого товара.

• В зависимости от значений коэффициента 
перекрестной эластичности спроса различают 
категории товаров:

• - взаимозаменяемые товары, т.е. рост цены на один 
товар приводит к росту спроса на другой. Например, 
рост цены на кофе может привести к росту спроса на 
чай, снижение цены на вафли может привести к 
снижению спроса на печенье;

• - взаимодополняющие товары, т.е. рост цены на 
один товар приводит к снижению спроса на другой 
товар и наоборот. Например, рост цены на 
компьютеры может привести к снижению спроса на 
принтеры, снижение цены на автомобили может 
привести к росту спроса на бензин;

• - независимые товары, т.е. изменение цены на один 
товар никак не отражается на изменении спроса на 
другой товар



 Предложение - это количество товара, 
которое хотят и могут предложить на рынок 

продавцы за определенный промежуток 
времени при всех возможных ценах на этот 

товар. 

Предложение - это зависимость между 
количеством товара, который продавцы хотят 

и могут продать, и ценами на этот товар

Закон предложения гласит: при прочих 
равных продавец готов предложить 

покупателям тем больший объем товара, чем 
выше будет на данный товар цена.









Эластичность предложения по цене - показатель, 
отражающий степень чувствительности предложения к 

изменению цены предлагаемого товара.

В зависимости от значения коэффициента эластичности 
предложения выделяют:
- неэластичное предложение: значительное изменение цены 
приводит к незначительному изменению объема предложения; 
коэффициент эластичности предложения меньше 1;
- эластичное предложение: незначительное изменение цены 
товара вызывает значительное воздействие на объемы 
предложения; коэффициент эластичности предложения больше 
1;
- предложение с единичной эластичностью: изменение цены 
товара, выраженное в процентах, в точности компенсируется 
аналогичным процентным изменением объема предложения; 
коэффициент эластичности предло жения равен 1;



- абсолютно эластичное предложение: возможно 
существование только одной цены, при 
которой товар будет предлагаться для продажи. 
Любое изменение цены приводит либо к 
полному отказу от производства товара (если 
цена понижается), либо к неограниченному 
увеличению предложения (если цена 
повышается);

- абсолютно неэластичное предложение: как бы 
ни изменялась цена товара, в данном случае 
его предложение будет постоянным 
(одинаковым); коэффициент эластичности 
равен нулю.
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Пример

Функции спроса и предложения заданы 
следующим образом: Qd = 100 - ЗР и 

Qs = -50 + 2Р. Найти равновесный объём 
спроса и предложения, равновесную 
цену. 
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Решение: 
Qd=Qs
100 – 3p= -50 + 2p
P = 30 (денежных единиц)
Q = 100 – 3*30 = 10 (штук) 



Конкуренция – (№ 135-ФЗ «О защите 
конкуренции») — соперничество хозяйствующих 

субъектов, при котором самостоятельными 
действиями каждого из них исключается или 

ограничивается возможность каждого из них в 
одностороннем порядке воздействовать 

на общие условия обращения товаров 
на соответствующем 

товарном рынке. 

 Конкуренция означает:
* наличие большого числа независимо действующих 

покупателей и продавцов любого конкретного 
продукта или ресурса;

* свободу для покупателей и продавцов выступать на 
рынках или покидать их.







РОЛЬ КОНКУРЕНЦИИ:
 - Стимулирует товаропроизводителей чутко 
реагировать на изменения в спросе потребителей.
- Усредняет уровень заработной платы и норму 
прибыли на капитал.
- Полное удовлетворение потребительского 
спроса.
- Активизирует развитие научно-технического 
прогресса.
- В конкурентной борьбе 
исчезают неэффективные 
экономически 
производства.





Конкурентная рыночная система:
- обладает способностью 
доводить информацию об 
изменениях вкусов потребителей
- создает обстановку, 
благоприятствующую быстрому 
распространению 
технологического прогресса 
- достоинством системы 
является ее способность 
эффективно распределять 
ресурсы
- действия конкурентной 
рыночной системы 
создают единство частных и 
общественных интересов



Конкурентоспособност
ь предприятия - 
степень реального или 
потенциального 
удовлетворения им 
конкретной потребности 
по сравнению с 
аналогичными 
объектами, 
представленными на 
данном рынке 

Показатели 
конкурентоспособности 

продукции:
1. Технические показатели

2. Качество товара 
3. Ценовые показатели

4. Показатели, 
характеризующие условия 

поставок 
5. Показатели, 

характеризующие 
особенности 

налоговой и таможенной 
системы

6. Показатели, отражающие 
степень ответственности 

продавцов 



Всю информацию о конкурентах делят на две 
группы:

• Первичная информация – это данные, специально 
полученные для анализа конкретных сторон деятельности 
конкурента.

• Вторичная информация о конкуренте включает данные, 
прошедшие предварительную обработку.



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ:
1. По масштабам развития 
выделяются следующие ее 
виды:
а) индивидуальная 
б) местная 
в) отраслевая 
г) межотраслевая 
д) национальная 
е) глобальная 



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ:
2. По характеру развития 
конкуренция разделяется на: 
а) ценовую
б) неценовую



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ:
3. В соответствии с этапами 
принятия потребителем 
решения о покупке 
а)  конкуренция
б) межфирменная 
конкуренция
в) межтоварная 
конкуренция



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ:
4. В зависимости от 
выполнения предпосылок 
конкурентного равновесия 
рынка
а)совершенная
конкуренция
б) несовершенная
конкуренция



ВИДЫ КОНКУРЕНЦИИ:
5. По характеру поведения 
хозяйствующих субъектов 
а) гарантирующая,
б) приспособленческая 
в) креативная



Совершенная конкуренция не является 
естественным состоянием рынка. 

В некоторых отраслях и сферах деятельности 
конкуренция затруднена вследствие:
- технологических особенностей отраслей, постоянные 
издержки которых очень высоки
- исключительно высоких невозвратных издержек

- наличия избыточных 
производственных 
мощностей для
 удовлетворения 
«пиковых» потребностей 
на продукты 



Монополия - это такой тип структуры 
рынка, в котором существует только один 
продавец, контролирующий всю отрасль 
производства определенного товара, не 

имеющего близкого заменителя.



Причины возникновения 
монополий:

- Желание 
получать монополистическую прибыль
- Высокая доля постоянных издержек, которые 
требуют одномоментных крупных вложений
- Законодательные барьеры для 
осуществления деятельности.

-Поглощение и 
слияние
фирм












