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Детали
    -лучше всего проводить пресс-конференцию в середине недели, потому что понедельник — редакционный 
день в СМИ и желаемой явки не получится, а пятница — день, предшествующий уик-энду, день культурных 
программ, и это также отразится на присутствии журналистов;
  
 - поскольку известно, что журналисты часто работают по ночам (поздние выпуски, записи, монтаж, тракты и 
т.п.), целесообразно назначать пресс-конференцию в промежутке от 12:00 до 14:00, так как с 15:00 
начинается сдача материалов в редакциях, записи, студийное время. 

   - в приглашении на пресс-конференцию должна быть непременно указана тематика, что позволит 
редакциям отправить на пресс-конференцию компетентных в данном вопросе журналистов. Приглашение 
лучше оформлять как именное и отправлять его за 5–7 дней до открытия самой пресс-конференции;
   
 -пресс-конференция должна иметь четкий сценарный план проведения, состоящий из двух частей — 
изложения позиции компании по проблеме и ответов на вопросы журналистов. Время на проведение 
каждой части определяется организатором и зависит от позиции руководства — отвести ли больше времени 
на раскрытие проблемы или же, наоборот, максимальное время выделить на ответы;
  
  -у выступающих должны быть имена на карточках перед ними, шрифт на которых должен быть достаточно 
большим, чтобы его можно было прочитать с конца зала. Все члены ПР-команды должны иметь значки со 
своими именами, этот важный пункт часто игнорируется.
  
 - целесообразно провести регистрацию участников пресс-конференции со стороны СМИ, что позволит 
анализировать результаты встречи по последующим публикациям. При регистрации очень полезно 
раздавать материалы, сообщающие факты и разъясняющие проблему, которым посвящена пресс-
конференция, что оградит от неточных интерпретаций (не так записали, услышали, показалось и т.д.) и 
обеспечит понимание существа вопроса;
    
-бесспорно, доброжелательности и активности журналистов способствует организация угощения 
(прохладительные напитки, кофе-брейк, шведский стол, фуршет и т.д.). Угощение следует проводить по 
окончании конференции, так как организаторы при этом получают возможность неформального PR-
общения, установления более близких контактов, доверительных отношений, запуска нужных слухов. 
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