
Искусство и 
реклама



•? Реклама  - это 
искусство?



Образцы рекламы















Что такое реклама?

❖ Реклама – это мастерство продвижения 
и продажи товаров и услуг.

❖ Реклама может считаться искусством в 
двух случаях: 

❖  1) высокий  профессионализм и 
мастерство исполнения;

❖  2) отдельно взятый элемент 
рекламного продукта (например, 
музыка).











Определите где 
плакат, а где афиша:





Плакат и афиша
• Плакат – это небольшой постер 

для личного пользования: подарок 
имениннику, часть интерьерного 
декора или серьезный 
рекламный, информационный, 
агитационный инструмент.

• Афиша – это рекламное листовое 
издание, вид печатной рекламы 
на бумаге или картоне. В отличие 
от плаката Афиша является 
анонсом календарного 
грядущего события и 
расклеивается на улицах.



Визитная карточка

Это традиционный носитель контактной 
информации о человеке или организации. 
Изготавливается из бумаги, картона или 
пластика небольшого формата. 
Существуют также визитные карточки, 
изготовленные из дерева (деревянный 
шпон) и металла. Визитка включает имя 
владельца, компанию (обычно с логотипом) 
и контактную информацию (адрес, 
телефонный номер и/или адрес 
электронной почты).



Визитная карточка



Календарь 
•              Календари являются весьма 

распространенным и эффективным видом 
полиграфической продукции. Помимо 
информационной функции они могут 
выполнять и рекламную. В настоящее время 
изготовление такого рекламного продукта 
пользуется большой популярностью, и это 
вполне объяснимо. Календарь может 
служить замечательным бизнес-сувениром. 
Сегодня выпускаются календари с 
логотипом нескольких видов: – настенные; – 
карманные; – настольные; – квартальные. 



Календарь



Упаковка
•             Любой товар нуждается в 

разработке упаковки, которая придаст ему 
дополнительное конкурентное 
преимущество – яркое отличие. 
Оригинальность, новизна – вот те качества, 
которыми должна обладать современная 
упаковка. Этот вид рекламы наиболее 
результативный, поскольку покупатель 
может видеть её в месте продажи именно в 
тот момент, когда он принимает 
окончательное решение при покупке 
данного товара. 



Упаковка 


