
ИНФОРМАЦИОННЫЙ 
РЫНОК: ТИПОЛОГИЯ 
СРЕДСТВ МАССОВОЙ 

ИНФОРМАЦИИ



1. ТЕРРИТОРИЯ РАСПРОСТРАНЕНИЯ



Средства массовой информации на 
информационном рынке



Интернет
• Онлайн-СМИ (сетевые СМИ)

- интернет-газеты
- интернет-журналы,
- новостные порталы (ленты),
- интернет-дайджесты,
- электронные версии печатных СМИ,
- электронные версии либо представительские 
сайты радио- и ТВ-каналов

• Информационные и информационно-
образовательные порталы

• Представительские сайты учреждений, 
предприятий, общественных и национальных 
организаций



Аудиторные предпочтения СМИ, 
представленных в соцсетях  (2016 год)



Что читают пермяки? Рейтинг СМИ Пермского 
края



Онлайн СМИ



ФЕДЕРАЛЬНЫЕ СМИ В ПЕРМСКОМ КРАЕ



ТИПОЛОГИЯ СМИ
• 1. Регион распространения: транснациональные (Космополитен, 

Интернет-СМИ); общенациональные (общероссийские, 
федеральные: Российская газета);  региональные («Звезда», 
ПроПермь);  местные, муниципальные («Боевой путь», г. 
Александровск)

• 2. Учредитель (основатель): государственный орган, 
предприятие, учреждение, организация, объединение граждан, 
гражданин РФ (Закон о СМИ)

• 3. Аудитория: возраст; пол; род занятости; интересы; социальный 
статус и др.: СМИ для всех, обо всем – специализированные (для 
женщин, для детей, для деловых людей, для любителей рыбной 
ловли и проч.)

• 4. Легитимность: зарегистрированные и незарегистрированные 
(легитимные;  квазилегитимные (не запрещенные и не 
разрешенные законом);  нелегитимные (не имеющие права на 
существование)

• 5. Качественные и массовые: пресса мнений (качественная, 
элитарная);  пресса новостей (массовая, популярная); 
рекреационная, смешанного типа периодики

• 6. Издательские характеристики: периодичность, формат, 
объемы, техника производств.


