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География
Гавайи — штат США.

• Расположен на Гавайских островах в 
центральной части Тихого Океана 
в Северном полушарии на расстоянии 
3700 км от континентальной части 
США. В состав федерации на правах 
штата Гавайи вошли 21 августа 1959 
года, став 50-м по счёту штатом.

• Столица и крупнейший город 
штата — Гонолулу. Другие крупные 
города — Хило, Каилуа-Кона, Канеохе. 
Экономически наиболее развит 
остров Оаху.



Природный бренд
• Гавайские острова имеют вулканическое происхождение, при этом образовавшая их "горячая точка" земной коры 
на протяжении миллионов лет постепенно перемещалась с северо-запада (соответственно Подветренные острова 
намного сильнее разрушены эрозией) на юго-восток (вплоть до самого "молодого" острова Гавайи).

«Большой остров» Гавайского 
архипелага образован в 

результате извержений пяти 
вулканов, три из которых 
являются действующими и 
сегодня. Самый активный из 
них, Килауэа, извергается 
непрерывно с 1983 года.



• Рядом расположен вулкан 
Мауна-Лоа, и является самым 
большим по объёму слагающих 
его пород вулканом на Земле. 
Спящий вулкан Мауна-Кеа - 
самая высокая точка штата (4 207 
метров над уровнем моря), а с 
учетом подводной части высота 
этой горы составляет около 10 
200 метров, то есть больше, чем 
высота Эвереста. 



Национальный парк Гавайские вулканы

•В 1916 году на 
острове был создан 
Национальный парк 
Гавайские вулканы, 
на территории 
которого 
расположены 
Килауэа и Мауна-
Лоа.



Туристический бренд

•Старинный городок Лахайна

Лахайна является крупнейшим 
переписным местом в Западном Мауи, 
округе Мауи, на Гавайях, в США и 
включает в себя пляжные курорты 

Каанапали и Капалуа. По данным переписи 
2010 года, население CDP составляло 11 

704 человек.



Обсерватория Мауна-Кеа 

• На Гавайях также проводятся научные 
исследования и разработки, в том числе 
в области океанографии, астрономии, 
геофизики, биологии и медицины. 
Расположенная на вершине вулкана 
Мауна-Кеа и работающая под 
управлением Гавайского университета 
обсерватория считается одним из 
лучших мест в мире для 
астрономических наблюдений, здесь 
работают более десяти телескопов и 
планируется сооружение новых.



Люди-бренды Гавайских островов

Николь Шерзингер
• из популярной группы 

«Pussycat Dolls». Стройная 
красавица родилась на Гавайях 
и в ней течет гавайская кровь. 

Стив Кейс, 

• основатель компании «America 
Online» и бывший председатель Совета 

компании «Time Warner». Кейс 
родился и вырос на Оаху и ходил в 

частную школе «Панэхоу». Штат по праву 
может гордиться его нынешним вкладом в 

развитие общества и острова.

Киану Ривз, 

• рожденный в Бейруте (Ливан) 
и выросший в Торонто 

(Канада). В жилах актера течет 
гавайская кровь, а его имя 
может быть переведено с 
гавайского языка как 

«прохладный бриз, дующий с 
гор».



Целевые 
аудитории 
коммуникаций

острова Гавайи
Туристы, посещающие Гавайи в рамках туров, 

путешественники  по миру, странствующие художники, 
музыканты,  деятели культуры и все другие люди

Представители бизнеса, науки, международных компаний, 
финансисты, банкиры – люди, посещающие Женеву по 

работе

Обеспеченные туристы из других стран Европы и 
из США, иностранцы, имеющие ВНЖ в 

Швейцарии



Другие источники распространения 
информации:

• Новостные порталы/каналы, медиа

• Социальные сети: Instagram

• Телевидение (развлекательные передачи, 
новостные программы, образовательные 
программы):  KITV Channel 4

• Сеть Интернет (официальные и неофициальные 
порталы, упоминания других людей, 
туристические порталы, тематические блоги) 



Каналы распространения информации о Гавайях – 
официальный сайт https://portal.ehawaii.gov
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Экономика

Гавайи — 
важнейший транспортный узел 
северной части Тихого океана, 
через который проходят пути, 
соединяющие США и Канаду с 
Восточной 
Азией, Филиппинами, Австралие
й, Новой Зеландией.

Основу экономики 
составляют туризм и сфера 

услуг. 

На островах — 
множество курортов, природных 
и исторических 
достопримечательностей, в том 
числе национальных парков, 
входящих в систему 
национальных парков США.

Основные отрасли промышленности: сахарная и фруктово-
консервная.

Сельское хозяйство. 

Обрабатывается 1 млн га. Главная 
потребительская культура — рис. 
Животноводство имеет второстепенное 
значение. Лучшие земли заняты 
плантациями экспортных 
культур: ананасов, сахарного 
тростника, кофе, сизаля, бананов, гуав
ы. Выращиваются также 
орехи макадамия. Цветоводство.



Экономические бренды: Плантации

• Наибольшим спросом у 
туристов пользуются 
продукты из орехов 
макадамия. На острове 
Гавайи выращивается 
90 % урожая всего штата. 
Несколько заводов эти орехи 
жарят, солят, покрывают 
шоколадом, карамелью и 
даже чесноком и васаби. Так 
в туристическом 
представлении «сахарные 
острова» превратились в 
«ореховые».



Ветровая электростанция

• Альтернативные источники энергии 
традиционно изучаются и используются на 

островах. На самом юге, где постоянно дуют 
сильные ветра, уже несколько десятилетий 
используют ветряные генераторы (Wind 

Farm), обеспечивающие электричеством эту 
часть острова. Это уже генераторы 2 
поколения, которые пришли на смену 
японским «вертушкам». В 2006 году 

похожие генераторы поставили и на самом 
севере острова.

Только недавно, после многолетних поисков герметичных тёплых пластов, пригодных для закачки воды, 
и протестов защитников богини вулканов Пеле, началось использование геотермальной энергии. На 
восточной части зоны разлома Килауэа построили первую такую электростанцию, сейчас на ней уже 

производится 30 % всей электроэнергии острова Гавайи. 



Морская база Перл-харбр
• Перл-Харбор — военно-морская база 
США на Гавайских островах. 7 декабря 
1941 года, во время Второй мировой 
войны, японская авианосная авиация 
нанесла внезапный удар по Перл-
Харбору и вывела из строя основные 
силы американского Тихоокеанского 
флота. 8 декабря США и 
Великобритания объявили войну 
Японии.

• Залив Перл-Харбор на острове Оаху 
расположен в 12 км от Гонолулу. 



Культура
Культура Гавайев имеет возраст около 1500 лет и 
происходит от культурных практик полинезийцев, 
которые поселились на Гавайях. Она 
включает кулинарные, художественные и религиозные 
аспекты. Из-за иммиграции Гавайи населяют 
представители более 20 этнических групп, что повлияло 
и на культуру островов: в частности, 
появилась современная версия гавайской кухни.

• Укулеле — музыкальные инструменты.

• Гавайские танцы «хулу» — народная форма танца.

• Гавайский орел — самый быстрый грузовой, а 
также пожарный автомобиль мира (на 2011 год)



Культурные бренды:        Музей Бишоп

Это учреждение было создано 
больше века назад, в 1889 году, ради 
сохранения историко-культурного 
наследия архипелага и всех 
тихоокеанских островов. Сегодня в 
коллекции музея находится ни много 
ни мало – 24 миллиона 
разнообразных исторических, 
культурных и природных памятников 
истории. В местной библиотеке 
собраны 115 тысяч разнообразных 
публикаций, миллион видеозаписей, 
аудиозаписи и рукописей.



Дворец Иолани
• Это прежняя резиденция короля 
Калакауа и королевы Лилиуокалани, 
правивших здесь в конце XIX 
столетия. Здание расположено в 
городе Гонолулу. Гавайский монарх 
свой дворец построил в 1882 г. после 
поездки в Европу. Он был оснащен 
всеми современными удобствами: 
есть мнение, что электричество и 
телефон сюда провели ранее, чем в 
Букингемский дворец и Белый дом. 
Эту достопримечательность ежегодно 
посещает около 60 тыс. туристов.



«Культурная аппроприация»

• Встречаются утверждения о том, что 
использование коренной гавайской культуры 
другими культурами является «культурной 
аппроприацией» или присвоением культуры. 
Оккупация Соединёнными Штатами Америки 
привела, в частности, к изменению 
традиционного праздника луау; по мнению 
активистской группы Deep Green 
Resistance News Service, современные 
луау на Гавайях проводятся скорее как 
туристическое развлечение, чем как культурная 
практика. 

Критикуется также 
упрощение традиционной 

культуры.



Х`опонопоно /хо-о-поно-поно
— традиция примирения и прощения, обычно в сочетании с молитвой. 

Аналогичные обычаи существовали на островах всей южной части Тихого океана, 
включая Самоа, Таити и Новую Зеландию. 

Хо’опонопоно является частью гавайских целительных ритуалов. Традиционная 
гавайская философия не разделяет физический и магический миры, поэтому, чтобы 
исцелить физическое тело, требуется вылечить и «астральное». 

Более того, согласно гавайским воззрениям, если человек имеет расстройство 
желудка, исцеление гнева по отношению к родственникам также может помочь 
исцелить желудок. 

Современные версии хоопонопоно также могут содержать элементы христианской 
веры и ритуалов. Сеанс хоопонопоно, как правило, проводит кахуна (традиционный 
священник или целитель), каху (священник), куму (духовный учитель), или 
старший член семьи. Иногда люди проводят хоопонопоно над собой 
самостоятельно.



Hawaiiana 
/гавайяна

— английский термин, употребляемый по 
отношению к истории и различным аспектам 
культуры Гавайских островов. Он был придуман в 
1948 году гавайским культурологом Вайноной 
Бимер. Он особенно часто употребляется в 
отношении Древних Гавайев и Королевства 
Гавайи. Главным хранилищем артефактов этих 
периодов является музей Принцессы 
Бернис Пауахи Бишоп в Гонолулу на 
острове Оаху. 

музей Принцессы Бернис Пауахи Бишоп в Гонолулу на 
острове Оаху 



Фирменные логотипы острова Гавайи

Пример
ы:



Предложения по развитию коммуникаций
• Проблема 1. Отсутствие качественных и наполненных вовлекающим контентом социальных сетей.

Решение – создать официальный аккаунт в Instagram и страницу в Facebook для того, чтобы публиковать новости, устраивать и вовлекать 
пользователей в обсуждения и дискуссии, создавать общественные инициативы.

• Проблема 2. Отсутствие туристического сайта (международного).

Решение – создать сайт для иностранных посетителей – сделать большую вариацию языков, делать контент с упором на достопримечательности 
города и ивенты, которые были бы интересны именно туристам. Привлекать туристов совершенно разных социальных слоев, чтобы отказаться от 
образа «города для миллионеров». 

• Проблема 3. Недостаточное количество официальных источников в сети Интернет (кроме социальных сетей).

Решение. Создать официальный канал на видео-сервисе – Youtube – публиковать серию фильмов, которые бы рассказывали об истории и 
обычаях Женевы, показывали жизнь местных жителей изнутри. 

• Проблема 4. Небольшое взаимодействие со сферой искусства и культуры. Необходимость в укреплении этой части 
брендинга города.

Решение. Создавать больше культурных мероприятий и событий, организовывать больше культурных празднико для притока деятелей культуры, 
привлекать инвесторов к созданию частных галерей искусства, развивать культурные учреждения.


