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Обоснование актуальности исследования

Любой программный продукт нуждается в формировании спроса на него определенного сегмента 
потребителей.  

Для продвижения автоматизированной информационной системы (АИС) на корпоративный рынок и 
увеличением объема продаж,  необходимо: 

•выявить конкурентные преимущества АИС;
•определить стратегии для продвижения АИС;
•сформировать ценностные предложения;
• провести ряд мероприятий по доведению определенной информации о продукте (его достоинствах) 
до потенциальных потребителей;

• стимулировать желания потребителей приобрести и внедрить АИС в свои предприятия 
(организации);

•определить масштабы рынка;
•Смоделировать сценарии охвата рынка.



    Автоматизированная информационная 
система «WorkSpace Manager»

А



Расчет объемов рынка TAM, SAM
Рынок TAM - общий рынок всех подобных 
товаров во всех сегментах и для всех 
каналов.

Рынок SAM - доступный объем рынка.
АИС «WSM» при выходе на рынок медицинских 

информационных систем, была бы наиболее интересна и 
полезна в первую очередь государственным медицинским 
учреждениям. Следовательно, рынок SAM составляет 7 803 
организации – потенциальных потребителя.



3 сценария охвата рынка АИС «WSM»

8 в месяц  96 в месяц
57,14%

4 в месяц 48 в месяц

28,57%

2 в месяц 24 в месяц

14,28%

Оптимальный сценарий

Базовый сценарий

Кризисный сценарий



Сравнение АИС



Предназначен для 
стандартизации 

медицинской 
документации путем 

накапливания 
статистический данных

Автоматизация деятельности 
медицинских учреждений, 

оказывающих медицинскую 
помощь как в амбулаторно-
поликлинических, так и в 

стационарных условия
«CGM CLININET» 
предназначен для 

сравнение данных и 
составления прогнозов 
на будущее, используя 
конкретные (входные) 

данные



Ценностное предложение
   Ценностным предложением является совокупность преимуществ товаров (услуг), которые компания готова 
предложить, отвечающие запросам определенного потребительского сегмента.



Ценностные предложения АИС “WSM”

Мобильность и 
универсальность для 

использования

Быстрый перевод 
текстовой информации в 

графическую

Аналитический инструмент 
поддержки принятия 

управленческих решений

Экономия времени и 
ускорение работы



Заключение
1. Сформированы ценностные предложения;
2. По результататм сранвительного анализа АИС выявлено, что АИС «WSM»  не уступает лидерам 

рынка;
3. При правильно выстроенной стратегии продвижения данного продукта на корпоративный 

рынок, за 5 лет может быть охвачено 56% целевого рынка (медицинских организаций).
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