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КЛЮЧЕВЫЕ ПОНЯТИЯ
⦿ манипуляция;
⦿ речевое манипулирование;
⦿ манипулятивные стратегии;
⦿ реклама;
⦿ речевой этикет;
⦿ этика.



РАБОЧИЕ ОПРЕДЕЛЕНИЯ
⦿ Манипуляция – это вид психологического 

воздействия, искусное исполнение которого 
ведет к скрытому возбуждению у другого 
человека намерений, не совпадающих с его 
актуально существующими желаниями.

⦿ Речевое манипулирование – разновидность 
манипулятивного воздействия, 
осуществляемого путем искусного 
использования определенных ресурсов языка с 
целью скрытого влияния на когнитивную и 
поведенческую деятельность адресата.





АНАЛИЗ

1. Доброкачественная реклама
2. Недобросовестная реклама























СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!


