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Рынок рекламы в РФ по состоянию на 2015г.

Структура Российского медиарекламного рынка в 2015г. по видам 
носителей



Реклама сейчас
Снижение бюджета рынка рекламы по отдельным медиасегментам за 2015 год по отношению к 
2014



сегменты
Январь-Декабрь

2015 года,
млрд.руб.

Динамика, %

Телевидение 136,7 -14%

Радио 14,2 -16%

Пресса 23,3 -29%

Наружная реклама 32,0 -21%

Интернет 97,0 15%

Прочие 4,2 -19%

ИТОГО по сегменту рекламы в 
медиа 307.5 -10%

Объем рынка маркетинговых коммуникаций России в 
2015г.



Динамика сегментов интернет-рекламы 
в 2015 г.

 



Прогнозы на 2016-17 г.
• Ожидается, что телевизионный рынок покажет 

небольшой рост на 1,2% в 2016 году. 

• Интернет-реклама - второй по популярности тип 
медиа в России и, наряду с телевидением, 
единственный сегмент, рост которого в 2016 году 
прогнозируется на 5%, достигая 34% от общих 
рекламных носителей.

• наружная реклама потеряет 3% рекламных 
бюджетов

• Пресса потеряет 2%

• Практически не изменится ситуация в 
радиорекламе, потери составят всего 1%
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