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Цель и задача презентации 

Цель :
Поверхностное ознакомление студентов с 
социальным маркетингом (“мультимедиа в 
маркетинге”)

Задачи :
1. Ознакомление с понятием
2. Ознакомление с инструментами\способами
3. Ознакомление с сутью
4. Ознакомление с целями
5. Ознакомление с функциями



SMM  -  
это процесс привлечения  трафика 

или внимания к бренду/продукту через 
социальные платформы












