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Euromonitor International - ведущий международный поставщик услуг по исследованию рынков и анализу 

потребительского поведения.  

От локальных к глобальным, от тактических к стратегическим — наши продукты помогают принять решения о том, 

как, где и когда развивать Ваш бизнес. 

▪ Надежный источник бизнес-информации

▪ Аналитика индустрий, стран, экономик и потребителей

▪ Помощь клиентам в принятии обоснованных решений

▪ Базы данных и отчеты исследований, а также индивидуальные консалтинговые исследования

▪ Более 1000 аналитиков в 100 странах мира

▪ Специалисты по различным индустриям и регионам
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Euromonitor International – кто мы?

О EUROMONITOR INTERNATIONAL

Наши услуги

Синдикативные исследования и отчеты

Интерактивные платформы с данными, анализом и визуализацией

Консалтинг

Наш охват

Более 1000 аналитиков в 100 странах мира 

Полный обзор мирового рынка

Сопоставимые данные по всем рынкам

Наши компетенции

Потребительские тренды

Компании и бренды

Категории продуктов и каналы продаж

Экономический анализ и прогнозирование 

Data Science и аналитика
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География исследований: 
более 100 стран

О EUROMONITOR INTERNATIONAL

Западная 

Европа 

Австрия
Бельгия
Великобритания
Германия
Греция
Дания
Ирландия
Испания
Италия
Нидерланды
Норвегия
Португалия
Турция
Финляндия
Франция
Швейцария
Швеция

Австралазия
Австралия
Новая Зеландия

Восточная 

Европа
Беларусь
Болгария
Босния и 

Герцеговина
Венгрия
Грузия
Латвия
Литва
Македония
Польша
Румыния
Россия
Сербия
Словакия
Словения
Украина
Хорватия
Чехия 

Эстония

Африка и Ближний 

Восток
Алжир
Ангола
Гана
Египет
Израиль
Иордания
Ирак
Камерун
Катар
Кения
Кот-д'Ивуар
Кувейт
Ливан
Марокко
Нигерия
ОАЭ
Оман
Саудовская Аравия
Танзания
Тунис
Уганда
Эфиопия
ЮАР

Азиатско-

Тихоокеанский 

регион
Азербайджан
Бангладеш
Вьетнам
Гонконг
Индия
Индонезия
Казахстан
Камбоджа
Китай
Лаос
Малайзия
Мьянма
Пакистан
Сингапур
Тайвань
Таиланд
Узбекистан
Филиппины
Шри-Ланка
Южная Корея
Япония

Латинская 

Америка
Аргентина
Боливия
Бразилия
Венесуэла
Гватемала
Гондурас
Доминиканская 

Республика
Колумбия
Коста-Рика
Мексика
Панама
Парагвай
Перу
Сальвадор
Уругвай
Чили
Эквадор

Северная 

Америка
Канада
США
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Сферы исследований

О EUROMONITOR INTERNATIONAL
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Охват аналитики 
Euromonitor International 

О EUROMONITOR INTERNATIONAL
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Гибкие решения

О EUROMONITOR INTERNATIONAL

Исследования Euromonitor International предоставляются в 

различных форматах для любого бюджета и сроков. Выбирайте 

решение, имеющее необходимый охват и глубину детализации:
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Определение:

▪ Глобальная база стратегических данных 

▪ Локальная и международная статистика и аналитика

▪ Стандартизированные индустрии

▪ Международный охват продуктов, услуг, компаний, каналов, потребителей, экономик, демографических 

показателей и социальных тенденций

Цели:

▪ Отслеживание существующих и будущих возможностей

▪ Многофункциональная помощь в принятии решений, важных для Вашей организации

▪ Предоставление доступа сотрудникам к необходимым исследованиям

▪ Цитирование хорошо известных источников о состоянии и производительности рынков

▪ Создание полной картины всей Вашей операционной среды
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Определение:

▪ Ежедневные обновления цен, продуктового ассортимента и основных характеристик, основываясь на данных, 

собранных из более 1500 веб-сайтов и интернет-магазинов в 40 странах

▪ Использование нашего многолетнего исследовательского опыта для сопоставления извлеченных данных с нашей 

стандартизированной исследовательской таксономией

▪ Сравнение данных на уровне SKU продукта, категорий, брендов, поставщиков и продавцов, используя единую 

интерактивную панель управления

Цели:

▪ Помощь при ориентировании в быстро меняющихся цифровых рынках

▪ Помощь при построении стратегии ценообразования и скидок, а также возможность отслеживать появление 

новых продуктов на рынке, активность конкурентов, для выявления конкурентоспособных преимуществ 

▪ Используя одну или несколько наших возможностей, мы предоставляем Вам необходимые данные о SKU Ваших 

конкурентов и контекст для более широкого понимания ценового диапазона в электронной торговле

▪ Подбор информации с помощью платформы или в виде специализированных отчетов
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Определение:

▪ Исследования, разработанные с учетом Ваших уникальных потребностей и принадлежащие исключительно Вам

▪ Творческий подход при создании исходных данных

▪ Методологии, соответствующие различным целям или потребностям: от простых проектов, построенных на 

данных, до углубленного стратегического консультирования

▪ Поддержка по мере реализации выводов проектов

Цели:

▪ Четкие ответы на Ваши ключевые вопросы

▪ Заполнение информационных пробелов в B2B или B2C каналах продаж, а также в цепочках добавленной 

стоимости и поставок

▪ Определение географии и способов конкуренции

▪ Стратегия информирования, маркетинг, экспорт, бренды, ценообразование, дистрибуция, инновации

▪ Стратегия мониторинга и обновления в динамике



© Euromonitor International

12

Почему же все-таки
Euromonitor International?

ВЫВОДЫ



Контакты
Jon Doe, Должность  

Тел.: +1 312-922-1115 доб. 0000

first.last@euromonitor.com

Jane Doe, Должность

Тел.: +1 312-922-1115 доб. 0000

first.last@euromonitor.com


