PSYCHOLOGIA REKLAMY
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To poogladajmy

https://www.youtube.com/watch?v=rbOJNa-eOyo
https://www.youtube.com/watch?v=hlwl4UfMzAk
https://www.voutube.com/watch?v=vkKROkzYdXs
https://www.youtube.com/watch?v=RSZTM9nBhhl
https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=tNXVmHIH3Gg

https://www.youtube.com/watch?v=noEaH9u65MI

https://www.youtube.com/watch?v=k7rTLGm-vts

https://www.youtube.com/watch?time continue=12&v=xmYKCZR9ng0

https://www.youtube.com/watch?v=dyEto-nxHZ8

https://www.youtube.com/watch?v=ciggNdrt9FU

https://www.youtube.com/watch?v=cohvOV4wUsQ

https://www.youtube.com/watch?v=ZEvfLM-W{WO0




Polacz hasto z marka

a. Just do it!

b. No battery is stronger longer.
c. Connnecting people.

d. I'm lovin’ it!

e. The freshmaker.

f. Your life. Your jeans.

1. Mentos
2. NOKIA
3. Nike

4. Big Star
5. Duracell

6. MacDonald



MIEJSCE - sztuczki

* Regufa prawej reki
» Gorszy produkt na lepszej potce
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Asymetria hedonistyczna

* Reklamy, ktore lubimy tez nas z czasem nudzg,
dlatego ze emocje negatywne mogg byC
wywotywane stale przez te same bodzce, ale
do wzbudzania emocji pozytywnych trzeba
coraz to nowych bodzcow. Te, ktére miaty te
zdolnoSC, stopniowo je traca.






PERSPEKTYWA KONSUMENTA

O O O O

aczego wychodzisz za mgz/zenisz sie?
aczego kupitas sobie kota?

aczego kupitesS ten szampon?

aczego zdecydowates si€ na te studia?



Tunczyk w puszce — ktory wybrac?
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Intuicja?

* Markery somatyczne
— Volkswagen — Das Auto
— Audi — Vorsprung durch Technik
— CHANEL N°5



Zaliczenie

e Kolokwium
e Zadanie praktyczne



