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• Язык рекламы – это словесные средства, которыми это содержание 
передается. Мысль можно изложить множеством способов, используя 
массу стилистических оттенков и акцентов.

• В идеальном рекламном тексте «все должно быть прекрасно»: 
прекрасные продающие мысли, изложенные прекрасным простым 
языком, прекрасно оформленные так, чтобы прекрасно облегчить 
человеку прочтение и усвоение.

• Дэвид Огилви говорил: «Если вы пытаетесь убедить людей сделать 
что-то, или купить что-то, вы должны говорить на их языке; на том 
языке, на котором они говорят каждый день, на языке, на котором 
они думают».



• Язык рекламы – это язык, на котором говорит не абстрактный 
потребитель, а человек; и не с толпой, а с другим человеком. 
Парадокс заключается в том, что рекламу читают тысячи людей, 
которые могут отличаться образованием, темпераментом и типом 
нервной системы. Так что реклама должна быть обращена как бы к 
усредненному(стандартному) представителю целевой аудитории.














