
Кафедра
Реклама и связи с общественностью



НАУКА В ПОЛИТЕХНИЧЕСКОМ



КОМАНДА ПРОЕКТА

Несмелова Арина,

фотограф

Варламова Елена, 

копирайтер
Зеленская Мария,

 копирайтер

фото участника фото участника

Егоренко Захар,
видеограф

Морозова Маргарита, 
копирайтер

Боброва Елена, 
видеограф



ЦЕЛЬ 
ПРОЕКТА
Цель –  продвижение и повышение узнаваемости комплекта станков DFkit, 
созданного на базе ФабЛаба. Как результат – повышение продаж 
оборудования.

Задачи  как образ результата:
KPI (1) – не менее 1500 просмотров нашего видеоролика для «DFKIT»
KPI (2) – не менее 80 просмотров одного поста  в группе Вконтакте «DFKIT»
KPI (3) – не менее 1 видеоролика и 1 фотосъемки для наполнения визуальным 
контентом
KPI (4) – не менее 5 публикаций в профильных СМИ
Подзадачи:
- определение ЦА
- изучение преимуществ станков для создания видео о продукте
- определение наиболее эффективного пула СМИ (формирование базы СМИ)
- создание инфоповода о продукте
- создание рекламного ролика с целью информирования ЦА в сети Интернет, 

о комплекте станков «DFKit»
- написание постов ВК с публикацией видео о продукте (группы, где сидит ЦА, 

группа Dfkit)
- написание статей и обеспечение их публикации в СМИ
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Статистика сообщества 
«Оборудование для цифрового производства DFKit»
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Учитывая что за
 год было 

продано 5 ко
мплекто

в, сложно 

судить повысились ли продажи. 

Но в целом обращений стало 

больше. И некоторые 

интересовались благодаря вашим 

видео и рассылкой в группы.


