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Основными графическими компонентами в авторекламе можно назвать:

● Саму модель рекламируемого авто;

●  Логотип автомобильного бренда и их официального дилера;

● Человеческие образы;

●  Животные, с которыми может ассоциироваться модель (пантера, ягуар, лось, буйвол и так далее) .



Человеческие образы  (“The Hire”)



Методы 
привлечени
я к рекламе



1. УТП
2. Динамичность
3. Контрастность
4. Размер
5. Эмоциональность
6. Интенсивность
7. Движение



Каналы 
распространен
ия рекламы



● Прямой канал 

● Реклама в средствах массовой информации 

● Реклама на конкретном месте 




