
Виды коммуникации



1. Основы коммуникативного процесса в деловом 
сообществе. 

2. Коммуникативный процесс и его характеристики. 
3. Типология знаков, используемых в деловом 

общении. 
4. Прямое и сильное коммуникативное воздействие 

(реклама и пропаганда) и косвенное, слабое 
коммуникативное воздействие (PR). 

5. Менеджмент коммуникаций в PR; 
взаимоотношения со средствами массовой 
информации, пресс-конференции и презентации, 
выступления с речами, продвижение 
корпоративного имиджа.




































































