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ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SMM

Были сформированы Кастомные аудитории:
Retarget: Кто был на сайте но не совершил действие ( положил в корзину или заказал)
Retarget: Кто положил товары в корзину но не покупал
Retarget: Те, кто смотрел детские товары ранее, но не покупал
Retarget: Те, кто смотрел товары по уходу но не покупал (с разбивкой на пол)
Retarget: Те, кто смотрел товары для дома но не покупал
Retarget: Те, кто проживает заграницей но имеет друзей в стране (Подписчиков страницы)
Retarget: Те, кто проживает в стране и похож на тех (Lookalike) кто совершал покупки на сайте.
Запуск нового товара: Moony

Для каждой из этой аудитории настраивалась (вижуалы в том числе) реклама с целью вернуть их/привлечь к 
покупке. Посыл «Скидки», «Забота о близких из-за зарубежа»



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО ТОВАРЫ ДЛЯ 
ДОМА

• Были сформированы Кастомные аудитории:
Retarget: Кто был на сайте но не совершил действие ( положил в корзину или заказал)
Retarget: Кто положил товары в корзину но не покупал
Retarget: Те, кто смотрел товары для дома но не покупал

• Сформирован список товаров потенциально интересных пользователям
• Созданы все изображения
• Запущенны рекламные кампании.



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
УХОД, ГИГИЕНА

• Были сформированы Кастомные аудитории:
Retarget: Кто был на сайте но не совершил действие ( положил в корзину или заказал)
Retarget: Кто положил товары в корзину но не покупал
Retarget: Те, кто смотрел товары по уходу но не покупал (с разбивкой на пол)

• Сформирован список товаров потенциально интересных пользователям
• Созданы все изображения
• Запущенны рекламные кампании.



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО ДЕТСКИЕ 
ТОВАРЫ

• Были сформированы Кастомные аудитории:
Retarget: Кто был на сайте но не совершил действие ( положил в корзину или заказал) (женщины 21-45)
Retarget: Кто положил товары в корзину но не покупал(женщины 21-45)
Retarget: Те, кто смотрел детские товары ранее, но не покупал

• Сформирован список товаров потенциально интересных пользователям
• Созданы все изображения
• Запущенны рекламные кампании.



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
VISA/MASTER CARD

• Были сформированы Кастомные аудитории:
Retarget: Те, кто проживает заграницей но имеет друзей в стране (Подписчиков страницы)
Retarget: Те, кто проживает в стране и похож на тех (Lookalike) кто совершал покупки на сайте. 
Запущенны рекламные кампании.



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEO



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEO

Подбор ключевых запросов для основных категорий/страниц сайта. Добавление meta данные (Title, 
Description, Keywords)
Для каждой из основных страниц были прописаны индивидуальные данные



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEO

Что это дает: структурированные данные в результатах поиска



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEO

Что нужно оптимизировать
1. Добавление/создание посадочные страниц под 
каждую категорию и каждый ключевой запрос при 
необходимости. Страницы позволяющего размещение 
seo оптимизированного контента. Как это было 
реализовано ранее с посадочными страницами. 
Страницы не активные, но все еще занимают позиции в 
результатах поиска. Посадочные страницы давали 
бесплатный-органический трафик.



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEO

Что нужно оптимизировать
1. Добавление/создание посадочные страниц под 
каждую категорию и каждый ключевой запрос при 
необходимости. Страницы позволяющего размещение 
seo оптимизированного контента. Как это было 
реализовано ранее с посадочными страницами. 
Страницы не активные, но все еще занимают позиции в 
результатах поиска. Посадочные страницы давали 
бесплатный-органический трафик.

Посадочные страницы требую:
- средства на домен и хостинг (если страницы вне сайта)
- риск сбоев в работе сайта/снижение скорости работы сайта, 
при внесении изменений, необходимых при сео поэтизации.
- средства на наполнение регулярное seo оптимизированным 
контентом 
- средства на работку/человека-часы тех. команды
- По большей части Ключевых запросов/Категорий нет 
трафика (т.е. мало кто ищет овощи, молоко, гречку и 
интернете). Т.е. созданные страницы могут занимать 
топовые позиции в результатах, но их ни кто не ищет. И 
трафика они вам не принесут. Например искали 
молоко/овощи не более 10 человек в месяц.

Почему это НЕ делается 



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEO

Что нужно оптимизировать
1. Добавление/создание посадочные страниц под каждую 
категорию и каждый ключевой запрос при необходимости. 
Страницы позволяющего размещение seo оптимизированного 
контента. Как это было реализовано ранее с посадочными 
страницами. Страницы не активные, но все еще занимают 
позиции в результатах поиска. Посадочные страницы давали 
бесплатный-органический трафик.

Посадочные страницы требую:
- средства на домен и хостинг
- средства на наполнение регулярное seo оптимизированным контентом 
- средства на работку/человека-часы тех. команды
- По большей части Ключевых запросов/Категорий нет трафика (т.е. мало кто 
ищет овощи, молоко, гречку и интернете). Т.е. созданные страницы могут 
занимать топовые позиции в результатах, но их ни кто не ищет. И трафика они 
вам не принесут. Например искали молоко/овощи не более 10 человек в месяц.

Почему это НЕ делается 

При анализе и принятии решения (стратегия) учитывалась количество трафика в Ташкенте. Вложения и время на работку 
страниц и их оптимизацию несоизмеримо велики относительно потенциального трафика (10 человек. При органической 
конверсии 10%, это 1 заказ в месяц с одной посадочной страницы).

В связи с чем настроена поисковая реклама, чтобы те, кто ищут могли найти нас и контекстная для привлечения 
новый пользователе/напоминания о себе. Не смотря на это, общее количество активных интернет пользователей 
ищущих Предлагаемые нами услуги очень мало.  И более целесообразным является активное привлечение офф-
лайн пользователей.

С учетом текущих реалий рынка, активных вложений в SEO (выведение сайта в топ в результатах органического 
поиска) по большей части категорий не требуется. 



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEM



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEM

Настройка и запуск кампаний со следующими целями:

Скачивание приложения
Display банерная реклама
Видео реклама в YouTube
Поисковая реклама: иностранный трафик Visa/Master Card
Поисковая реклама: доставка (ключевые связанные с доставкой и сервисом в целом)
Поисковая реклама: продукты питания
Поисковая реклама: детские товары



ЧТО БЫЛО СДЕЛАНО
SEM

Что нужно оптимизировать
Запустить рекламу под каждую категорию

Мало поисковых запросов по большинству ключевых слов.
Для оптимизации стоимость нужны оптимизированные посадочные 
страницы. Причины нецелесообразности см. на слайде 12-13

Почему это НЕ делается 
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SEO: Нет актвиности с связи с наличием минимально необходимой оптимизации, отсутствия трафика и 
необходимости соответственно. Работы по SEO могут быть возобновление, что на данном этапе не 
рекомендуется, при выделении ресурсов. Нет необходимости быть топ по запросу ХХ если никто не ищет ХХ.
SEM – Анализ трафика по ключевым запросам, анализ аудиторных данных. Запуск, настройка и оптимизация 
рекламных кампаний. Создание контента (текст+изображение)
SMM – Создание и свор кастомных аудиторий, подбор рекламной коммуникации, подготовка изображений. 
Поддержание публикаций (настройка рекламных кампаний).

Отчет за сентябрь: https://we.tl/t-SSwybfnQL1

ЧТО ДЕЛАЕТСЯ

РЕКОМНДАЦИЯ
• Акцентирование  рекламной кампании на привлечение офф-лайн аудитории
• Поддержание поисковой рекламы на текущем уровне
• Запуск акции, активностей, с поддержкой в Display
• Запуск акций и активностей для увеличения узнаваемости бренда с поддержкой в социальных сетях
• Создание контента нацеленного к вовлеченности с призывом к вовлечению или действию.


