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1. Многообразие подходов к Scientific 
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2. Из зарубежной и отечественной 
теория и практики SR.



§ 1:
Многообразие подходов к 

Scientific Relations 
как средству продвижения 

результатов научной 
деятельности.



Актуальность? ?
быстрый рост числа теоретических 
публикаций о необходимости и 
возможностях пропаганды науки, а 
также практических исследований в 
этой области, использующих новый 
инструментарий. - SR (Scientific 
Relations)



SR (Scientific Relations) оказывается 
видом специализированной 
коммуникационной деятельности по 
формированию позитивного 
общественного мнения по 
отношению к науке.
Case: формирование позитивного 
общественного мнения по 
отношению к CERN – WWW - БАК



SR (Scientific Relations) – CERN – БАК



§ 2.
Из зарубежной и отечественной теория и 

практики SR

«За рубежом – в Западной Европе и США - связи с 
общественностью в науке (Scientific Relations) 
сформировались еще в 1965-1975 гг. ». [Федотовских 
А.В.]. - «SR - особое направление 
коммуникационной отрасли. В рамках 
взаимодействия бизнес-структур с научным 
сообществом могут решаться различные задачи. 
Среди них: 

■реализация совместных проектов с научными и 
образовательными организациями, …».



■ вовлечение авторитетных ученых в 
коммуникационные кампании, получение 
экспертных оценкой и комментариев и др.

В ряде случаев проведение научных 
исследований позволяет легитимизировать в 
коммуникациях позитивные оценки 
продвигаемого продукта». 

[Федотовских А.В. Медиа-вирусная кампания как 
технология формирования общественного мнения 
в SR].



«Scientific Relations–это новая коммуникационная 
практика инновационной эпохи. Она 
сформировалась на стыке IR (обеспечения притока 
инвестиций в венчурные и иные наукоемкие 
проекты), GR (как инструмент развития 
господдержки приоритетных и перспективных 
инноваций) и PR (как способа обеспечить внимание 
и интерес к инновациям и их внедрению). Она 
сводит воедино сообщества, которым, как 
показывает опыт, тяжелее всего договориться, – 
горящих идеями ученых и ищущих выгоду 
предпринимателей» [Лапшов А. Scientific Relations – 
это новая коммуникационная практика 
инновационной эпохи].
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