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Семантика
Маловато ключевых фраз в 
кампании, плохо проработаны слова 
по частям речи.

Есть «замена глушителя» – 
«заменить глушитель» – нет
Поменять глушитель, глушить 
сервис, ремонтировать глушитель, 
тюнинг глушителя и т.п.



Гофра
В кампании ключевые фразы типа «замена 
гофры». О том что «заменить гофру» 
отсутсвует – написано выше. Но в кампании 
нет ключевых фраз типа: гофра глушителя 
шкода, гофра глушителя хендай» – т.е. 
тёплые ключевые фразы отсутствуют. Если 
человек, набирает в Яндексе «гофра 
глушителя хендай» – значит у него проблема с 
этим. А если есть такая проблема, то можно 
предложить её решение: ремонт гофры или 
замены гофры. Но такие ключи в кампании 
отсутствуют.

Тоже самое касается других частей 
глушителя.



Настройки кампании

Настройки кампании таковы, что в 
кампанию летит куча грязного трафика. 
Исправить это невозможно, надо 
полностью менять настройки. Стратегия 
показа «На всех площадках» - не самый 
удачный выбор.

Вполне возможно, что в кампании не 
хватает минус-слов. Но, в связи с тем, что 
выбрана стратегия «На всех площадках», 
в кампанию их лучше не добавлять, т.к. 
это приведёт к сужению охвата в сетях. 
Кампанию лучше удалить и сделать 
отдельно две кампании: Поиск и РСЯ 
(сети). В это случае можно будет следить 
за частотой трафика и добавлять минус-
слова.



Тексты

В объявлениях отсутствуют:

1 Быстрые ссылки
2 Описания быстрых ссылок
3 Отображаемая ссылка
4 Уточнения
Всё это должно быть обязательно, т.к. 
влияет на объём получаемого трафика и 
кликабельность.

Заголовок-2 в большинстве объявлений 
написан неправильно и вообще не 
показывается. Можно было его и не 
писать.



Метрика и 
Ретаргетинг

Если есть метрика, то почему-то не 
видно целей – они не настроены? 
Если цели не настроены – 
невозможно оценить эффективность 
рекламной кампании.

Кампания Ретаргетинга тоже 
отсутствует. Ретаргетинг возвращает 
тех клиентов, которые зашли на сайт, 
но почему-то не оставили заявку.



Выводы
Всё написано в аудите. Это лучше удалить и сделать заново. 

Директолог, который делал кампанию, вообще даже не вникал в суть вопроса, семантику не 
проработал и, тем самым, ограничил аудиторию потенциальных клиентов. О неправильных 
настройках можно особо и не говорить – их можно исправить в рамках работающей кампании, 
галки переставить, но большого эффекта это не даст.


