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Актуальность

– Актуальность нашего журнала заключается в том, что он поможет тем 

людям, которые хотят завести собаку, но не знают , с чего начать и 

какую собаку выбрать.



Цели:

– Показать читателю, что собака-друг человека.

– Развеять все легенды о том, что за собаками очень трудно ухаживать.

– Дать понять читателю, что при правильном подходе, иметь собаку 

вовсе не дорогое удовольствие. 



Задачи

– Ввести в журнал рубрики, которые будут рассказывать о плюсах и 

минусах той или иной породы собак.

– Рассказать читателям о том, какие собаки верные

– В каждом новом номере публиковать интервью с экспертами.

– Ввести рубрику «Иметь собаку и не тратить много денег-возможно!»



Немного о проекте

– Интернет-журнал «Paradis des chiens» -это первый на медиарынке 

репспублики Татарстан журнал конкретно о собаках, в котором 

собрано абсолютно все, что нужно для ухода за собаками. 



Типологические характеристики:

– Территория распространение, вещания-Россия

– Регулярность выхода издания или вещания-Ежедневное обновление

– Объем аудитории-на начальном этапе 10000 подписчиков 

– Тематическая направленность-развлекательная , деловая, 

молодежная итд.

– Аудитория-18+

– Распространение-подписка на интернет-журнал.



Информационная политика

– Информационная политика в основном будет направлена на 

молодежную аудиторию и аудиторию среднего возраста(18-35лет).

– Подбор материалов преимущественно для поиска новой информации 

и советов.

– Обмен опытом.

– Четкое отсутствие пропаганды чего-либо.



Аудитория

– По возрасту: молодежная и среднего возраста

– По размеру: большая 

– По гендерному признаку: и мужская, и женская

– По уровню понимания: читатели, понимающие тему и предмет 

сообщения

– По отношению к воспринимаемой информации: конструктивные 



Потенциальная 

аудитория: 

30+

Взрослые люди разных 

профессий 

Целевая аудитория: 
18+

Люди, которым 
действительно нужна 
помощь в какой-либо 
проблеме или выборе

Нерегулярная аудитория:
40+

Люди, которые больше 
доверяют специалистам, 
нежели интернету , и 

поэтому они очень редко 
заходят на подобные 

сайты



Особенности медиарынка

– Молодежный медиарынок республики Татарстан не назовешь очень 

насыщенным. Проведя анализ и изучив многие издания, мне удалось 

выяснить, что в РТ нет ни одного издания, которое рассказывает об 

уходе именно за собаками. 

– Также, на данный момент в РТ активно растет тенденция 

предпочтения читателями интернет-журналов нежели их бумажных 

версий.  



Главные конкуренты

– http://povodok.by

– http://www.pesyk.kiev.ua

– http://www.mydog.su/forum/zhurnaly-pro-sobak



http://povodok.by



http://www.pesyk.kiev.ua



http://www.mydog.su/forum/zhurnal
y-pro-sobak



Миссии проекта

– Привлечь широкую аудиторию

– Развеять слухи о том, что содержать собаку-очень дорогое 

удовольствие 

– Помочь людям найти ответы на их вопросы и решить их проблемы. 













Основные источники

– Информация: www.royal-canin.ru , многие ветеринарные и 

кинологические сайты , а также информация из уст специалистов.

– Финансирование: спонсоры, которые заинтересованы в данном 

проекте и пожертвования со стороны читателей и монетизация.



Предполагаемые результаты 
проекта

– В РТ большое количество собак найдут себе новый дом.

– Люди будут более тщательно подходить к выбору.

– Читателю будут больше знать об уходе и дрессировке собак.

– Способствовать возникновению желания у читателей завести себе 

собаку

– Выход на мировой рынок.


