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Личная 
коммуникация

Один человек разговаривает/рассуждает сам с собой. Следовательно является единственным 
инициатором разговора.



Межличностные коммуникации 

2-3 человека взаимодействуют сами с собой. Выявляется лидер и появляется ведомый



Групповой уровень 
1 лидер + межличностные и личные коммуникации



Групповая коммуникация 

До 100 человек, при 1 лидере, каждые 15 минут разрядка (так как происходит 
рассеивание внимания



Организованные коммуникации 

От 80-100 до 2-3 тыс. человек



Массовые коммуникации (СМИ) 

Неограниченное кол-во людей, территориально рассредоточены, которые видят и 
слышат вас, с разных точке (местоположения). 



Агрегативные
Интернет. Общение, когда захочется. Правило территориальности не работает. 

Работает правило интереса, увлечений и тд.


