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Часть 1

Расчет PR Value показа спонсорских 
логотипов во время телетрансляции.



         Объекты для детального 
анализа

Heineken
Nissan

Газпром



В ходе исследований выявлено:
Спонсоры Время показа в 

секундах
Время показа в 

спотках
Raiting, % CPP в рублях

Heineken 675 сек. 22,5 сп.

3,5% 38800 руб.Nissan 675 сек. 22,5 сп.

Газпром 675 сек. 22,5 сп.

PR Value, руб.

3055500 руб.



Часть 
2Продвижение факта 

спонсорства



Путем анализа интернет-публикаций , было 
выявлено , что Nissan наиболее активно 
использует факт спортивного спонсорства. 



На официальном сайте Nissan , можно найти 
ссылки на все спортивные партнерства 
компании:



Часть 
3Рост эффективности 

спонсорства



Малоэффектив
но



Брендированная атрибутика
-Дудки
-Перчатки
-Шарфы
-Фигурки
-Интересные аксессуары



Способы повышения 
эффективности без 
дополнительных вложений



 Проведение футбольных челенджей 
на стадионе, при помощи внешней 
компании.



 Поставить стойки с листовками, в 
которых будет описан конкурс с 
возможностью выиграть приз



 Палатка с оформлением тест-драйва 
автомобиля спонсорской компании



Подведение 
итогов



Огромное спасибо за внимание. Я постарался максимально 
раскрыть тему кейсов по оценке продвижения спонсорских 
брендов на основе открытых источников. Вопросы?


