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Цели и задачи
► Целью данного исследования является 

совершенствование маркетинговой деятельности 
предприятия

► Для достижения поставленной цели, необходимо 
решить ряд задач:

► 1. изучить основные аспекты маркетинга, как 
инструмента совершенствования деятельности 
торгового предприятия;

► 2. провести анализ деятельности предприятия ПАО 
«Детский мир»;

► 3. разработать рекомендации по 
совершенствованию маркетинговой деятельности 
ПАО «Детский мир».
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Предмет, объект

► Объектом 
настоящего 
исследования 
является предприятие 
розничной торговли 
ПАО «Детский мир».

► Предметом 
исследования 
является 
маркетинговая 
деятельность 
предприятия ПАО 
«Детский мир».
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Основные экономические показатели деятельности ПАО 
«Детский мир» за 2014 - 2016 гг.
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► 1. Установление целей и направлений ценообразования ПАО 
«Детский мир»: 

► а) цели ценообразования – прибыль, выручка, поддержание цен, 
противодействие конкуренции и т.д.; 

► б) направления ценообразования – по уровню цен, регулированию 
цен, системе скидок. 

► 2. Анализ цен ПАО «Детский мир» (внешних и внутренних): 

► а) определение ценовых норм, характеристика потребителей – 
целевого сегмента; 

► б) обоснование дифференциации цен, учет возможной тенденции 
изменения цен; 

► в) увязывание ценовых норм с другими маркетинговыми средствами; 

► г) учет гибкости спроса при установлении цены, учет реакции 
конкурентов на цену данного вида продукции; 

► д) соответствие цены имиджу продукции; учет при установлении цены 
этапов жизненного цикла товара; 

► е) определение системы скидок; 

► ж) учет дифференциации цен. 

► 3. Окончательное принятие решения по ценовой стратегии ПАО 
«Детский мир».
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