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ЦЕЛЬ ДИПЛОМНОЙ РАБОТЫ – РАССМОТРЕТЬ МАРКЕТИНГОВУЮ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЯ И РАЗРАБОТАТЬ ДЛЯ НЕГО ПРОГРАММУ 

МАРКЕТИНГА.

ЗАДАЧИ ИССЛЕДОВАНИЯ:

– РАСКРЫТЬ ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ МАРКЕТИНГОВОГО ПЛАНИРОВАНИЯ;

– ОЦЕНИТЬ МАРКЕТИНГОВУЮ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ НА ПРЕДПРИЯТИИ;

– ИССЛЕДОВАТЬ ВНЕШНЕЕ И ВНУТРЕННЕЕ ОКРУЖЕНИЕ ПРЕДПРИЯТИЯ;

– РАЗРАБОТАТЬ ПРОГРАММУ МАРКЕТИНГА НА ПРЕДСТОЯЩИЙ ПЕРИОД И 

ОЦЕНИТЬ ЕЕ ЭФФЕКТИВНОСТЬ.















СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ
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