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Целью нашей исследовательской работы разобраться, что такое 

"маркетплейс" простыми словами и как им пользоваться.

Задачи :

•  Рассмотреть понятие "маркетплейс";

•  Рассмотреть как работает маркетплейс;

• Определить коммерческие схемы сотрудничества с 

поставщиками;

•  Узнать причины использования маркетплейс;

•    Проанализировать преимущества и недостатки маркетплейса.



Маркетплейс  — это крупный интернет-магазин, который дает 
возможность другим продавцам реализовывать свои товары за 
определенное вознаграждение. 
Маркетплейс выступает связывающим звеном между покупателем и 
поставщиком. Его цель – обеспечить эффективное взаимодействие. 



Причины использовать маркетплейс

● Расширение аудитории

● Распродажа остатков

● Увеличение эффективности 

SEO

● Работа под известным 

брендом



Основные виды маркетплейсов



Как выбрать маркетплейс

Наиболее простое решение – это подобрать 

самый крупный. Здесь и серьёзнейший 

недостаток для малого бизнеса – конкуренция.  

Приведём основные критерии отбора.

• Ссылочная масса

• Категории товаров

• Стоимость обслуживания

• Удобство использования



Как попасть на маркетплейс и заработать



Коммерческие схемы сотрудничества с поставщиками

• Комиссия     
• Подписка   
• Плата за размещение                                                                                     
• Плата за премиум                                                                                     
• Продвижение

объявлений 



Популярность маркетплейсов в России

Среди наиболее популярных торговых площадок в России традиционно 
упоминают TMail (и сам AliExpress), Pandao, Joom. 



Недостатки размещения на маркетплейсах

                                      

• Высокая конкуренция     
• Зависимость от 

установленных правил                                             
• Порча и кража товаров      
• Отсутствие возможности 

выстроить отношения с 
клиентом                                                                                                                                                                                           



Преимущество размещения на маркетплейсах

                                                                                                                                                                                                                                                                                                   

                                                                                                      
• Огромный трафик     

Масштабирование бизнеса     
• Отсутствие 

необходимости содержать 
сайт            

• Возможность попасть в 
поле зрения другой 
аудитории     

• Сильные маркетинговые 
инструменты                                                                                                                                                                                                                                                                                                                       



Для достижения поставленной цели в 
исследовательской работе были решены следующие 
задачи:
• Рассмотрели понятие "маркетплейс";
• Изучили как работает маркетплейс;
• Определили коммерческие схемы сотрудничества с 

поставщиками;
• Узнали причины использования маркетплейс;
• Проанализировали преимущества и недостатки 

маркетплейса.

Таким образом, определенную во введение цель работы 
следует признать достигнутой, а задачи исследования 
решенными. Опираясь на изучении понятия 
"маркетплейс", я сделала вывод о том, что это хороший 
инструмент для сбыта товаров или услуг. 



Спасибо за внимание!


