
ТВОРЧЕСКИЕ ПРИЕМЫ В РЕКЛАМЕ.



ЛОБОВОЕ ИЛЛЮСТРИРОВАНИЕ КЛЮЧЕВОГО 
СООБЩЕНИЯ.



АНАЛОГИЯ, НЕПРЯМОЕ ИЛЛЮСТРИРОВАНИЕ КЛЮЧЕВОГО 
СООБЩЕНИЯ.



ИЛЛЮСТРИРОВАНИЕ КЛЮЧЕВОГО СООБЩЕНИЯ С 
ПОМОЩЬЮ РЕКЛАМИРУЕМОГО ТОВАРА.



 ВЫДУМАННЫЙ ПЕРСОНАЖ.



ГИПЕРТРОФИРОВАННЫЙ ЭФФЕКТ ОТ 
ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ОТВАРА.



ИГРА СЛОВ, КАЛАМБУР, ДВУСМЫСЛЕННОСТЬ.



ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ЭРОТИЧЕСКИХ АССОЦИАЦИЙ.



СООБЩЕНИЕ НА ЯЗЫКЕ ЦА.



ОЖИВИТЬ ПРОДУКТ.





ПАРОДИРОВАНИЕ ТИПОВОЙ РЕКЛАМЫ ИХ ДРУГОЙ 
ТОВАРНОЙ КАТЕГОРИИ.



ОБЫГРЫВАНИЕ  ЛОГОТИПА.




