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▪ сохранение стабильного положения на 
рынке при умеренной рентабельности;

▪ получение сверхприбыли путем «снятия 
сливок» с рынка;

▪ вытеснение конкурентов;
▪ обеспечение выживаемости в условиях 

рынка и предотвращение банкротства;
▪ внедрение на рынке новой продукции;
▪ завоевание лидерства по показателям 

качества и другие.

Наиболее распространенными являются 
следующие ценовые стратегии предприятия:



❖ постановка цели (задачи) ценообразования;

❖ определение уровня спроса на данный вид 
продукции;

❖ оценка издержек производства и степени 
регулирования цен на продукцию;

❖ анализ цен и товаров конкурентов;

❖ выбор метода ценообразования;

❖ расчет исходной цены изделия;

❖ учет влияния на цену изделия дополнительных 
факторов;

❖ установление окончательной цены

Процесс ценообразования на предприятии 
можно представить следующими основными 

этапами:



Изменение цен за 
2013-2014 год



ВЫВОД:
ТАКИМ ОБРАЗОМ ,ЦЕЛЬ  

ПРЕЗЕНТАЦИИ  
ДОСТИГНУТА, ВСЕ ЗАДАЧИ 
РАБОТЫ РАССМОТРЕНЫ.

Работа Рак Елизаветы
Учащейся группы 11-ОС


