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ПРОЦЕСС УПРАВЛЕНИЯ МАРКЕТИНГОМ И ВИДЫ 
УПРАВЛЕНЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ





ОСНОВНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМЫЕ К 
УПРАВЛЕНЧЕСКИМ РЕШЕНИЯМ



ЭТАПЫ ПРИНЯТИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ 
УПРАВЛЕНЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ



СХЕМА ПРОЦЕССА ПРИНЯТИЯ 
МАРКЕТИНГОВОГО РЕШЕНИЯ

Где:
I - вектор информации о состоянии Объекта Маркетинга и внешней среды;
R- информация о ресурсах.
K и t - набор критериев принятия решений,
t - определяет тип задачи принятия решений;
f - окончательная оценка состояния Объекта Маркетинга
P - система предпочтений, отражающая стратегию выбора (принятия) решений;
S - множество допустимых решений;
Sопт - оптимальное решение с учетом ограничений R
(R - ресурсы);
Uопт - физическая реализация оптимального решения Sопт



ЦИКЛ РАЗРАБОТКИ, ПРИНЯТИЯ И 
РЕАЛИЗАЦИИ УПРАВЛЕНЧЕСКИХ РЕШЕНИЙ



СФЕРА ОХВАТА МАРКЕТИНГОВОГО 
УПРАВЛЕНЧЕСКОГО РЕШЕНИЯ



СТАДИИ МАРКЕТИНГОВОГО УПРАВЛЕНЧЕСКОГО 
РЕШЕНИЯ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


