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1. Пропаганда й контрпропаганда як 
форми переконування



Переконування (намовляння)  
∙ Персва́зія.
∙ Від лат. persuasio — умовляння; лат. persuadere — 

намовляти, переконувати; англ. persuasion [pə`sweizn].  
переконування, намова, умовляння).
∙ Свідоме вживання певнизх комунікативних засобів 

(письмового або усного слова, образу тощо) з метою 
ефективного впливу на чиїсь переконання, вірування, 
погляди, рішення.
∙ Здобуття чиєїсь підтримки, схвалення пропонованих 

поглядів, способів поведінки, намірів, ухвал. 
∙ Першочерговим завданням тут є не доведення 

слушності певних поглядів, скільки результативне 
переконування в цьому якомога більшого числа  осіб.



Чи є“пропаганда” некоректним 
“переконуванням”?
∙ Переконування (Persuasion) – двобічна інтерактивна 

комунікація, яка передбачає задоволення потреб як 
“переконувальника”, так і “переконуваного” (persuader 
and persuadee), тобто вони мають час від часу мінятися 
місцями. 
∙ Пропаганда – це однобічна комунікація, яка передбачає 

формування у “розпропагованого” переконань, вірувань, 
вигідних пропагандисту. 
∙ Пропаганда завжди передбачає образ ворога, тобто тісно 

повязана з пропагандистськими війнами.





Церковна етимологія терміну
■ Від лат. Propagare (укр. – вирощувати, плекати, 

виховувати), 
■ Вперше вжито у 1622 р. Папою Римським 

Григорієм XV, який створив Sacra Congregatio 
de Propaganda Fide (Зібрання кардиналів з 
питань пропаганди віри, місіонерської 
діяльності)

■ В 1988 р. папа Іван Павло II перейменував 
Конгрегацію пропаганди віри на Конгрегацію 
євангелізації народів («Апостольська 
конституція Pastor Bonus»). Очолює 
кардинал-префект 



ПРОПАГАНДА – 
ВИЗНАЧЕННЯ
      ФОРМА КОМУНІКАЦІЇ, ЯКА МАЄ НА МЕТІ   

ФОРМУВАННЯ ПЕРЕКОНАНЬ (ВІРУВАНЬ, 
ПОГЛЯДІВ ТОЩО) НАСЕЛЕННЯ (НАРОДНИХ 
МАС) ЩОДО ШЛЯХІВ РОЗВЯЗАННЯ ПЕВНОЇ 
ПРОБЛЕМИ, СПРЯМОВАНА НА ПОЗИТИВНЕ 
АБО НЕГАТИВНЕ СПРИЙМАННЯ НА РІВНІ 
МАСОВОЇ СВІДОМОСТІ ПЕВНОЇ РЕЛІГІЇ, 
ІДЕОЛОГІЇ, ПОЛІТИЧНОЇ СИЛИ, ПЕРСОНИ 
ТОЩО



Пропаганда – маніпулювання 
поведінкою «розпропагованого»

∙ “Propaganda is the deliberate, systematic attempt to 
shape perceptions, manipulate cognitions, and 
direct behavior to achieve a response that furthers 
the desired intent of the propagandist.”

∙—Jowett & O'Donnell, Propaganda 
and Persuasion



КОНТРПРОПАГАНДА 
ВИЗНАЧЕННЯ

∙ пропаганда у відповідь на пропаганду; ставить за 
мету розвінчування (дискредитацію) ідей, 
переконань (вірувань, поглядів тощо), які навязує 
“ворожа пропаганда” з принципово іншими, 
протилежними за змістом смислами, ціннісними 
орієнтаціями тощо 



PROPAGANDA – 
NATO DEFINITION
ANY INFORMATION, IDEAS, DOCTRINES OR 

SPECIAL APPEALS,
DISSEMINATED TO INFLUENCE THE 

OPINIONS, EMOTIONS, ATTITUDES OR 
BEHAVIOUR OF ANY SPECIFIED GROUP

IN ORDER TO BENEFIT THE SPONSOR, 
EITHER DIRECTLY OR INDIRECTLY



 Чорна пропаганда (агітація) 
∙  інформаційне маніпулювання вчинками однієї 

особи або групи осіб, введення їх у стан 
дезорієнтації через надання їм правдивої, але 
неповної, однобічно скерованої (незбалансованої) 
інформації.
∙ Створення вигідної для себе громадської думки 

щодо проблеми або об'єкта; 
∙ Спосіб інформаційного впливу на напрям 

активності людей. 



У західному протестантському світі 
пропаганда зазвичай асоціюється з 
дезінформацією
∙ In western conception P. is the  manipulation of 

information and  has a pejorative connotation, being 
associated with lies, deceit, distortion (Jowett and 
O’Donnel, 2006)



Дезинформация и информационная блокада

∙ 4 мая 2014 года МИД РФ: 
∙ "В то время, когда украинские каратели проводят свои операции в 

Восточной Украине, осуществляя зачистки в одних населенных 
пунктах и блокируя другие, на Западе введена фактическая 
информационная блокада на происходящие в этой стране 
трагические события. 

∙ Показательно, что даже в кругах ОБСЕ никто не знает, что 
сегодня на Украине льется кровь, и войска стреляют по 
безоружным людям. 

∙ О какой свободе слова и свободе прессы можно говорить в таких 
условиях?".



Пропаганда й “велика брехня”

■ Велика брехня (нім. Große Lüge, англ. Big 
Lie) — пропагандистський прийом. 
Визначений Адольфом Гітлером у 
книзі «Моя боротьба», 10 розділ (нім. Mein 
Kampf, 1925 р.) як «брехня настільки 
нахабна, що ніхто не повірить у те, що 
хтось мав сміливість спотворити 
реальність так безсоромно». 

■ Сам Гітлер звинувачував у “Великій 
брехні» євреїв.



The war propaganda  
∙ The Ministry of Information GB (I&II WW) 
∙ 1. “news is the shocktroops of propaganda”
∙ 2. propaganda should tell “the truth, nothing but 

the truth and, as near as possible, the whole 
truth.” 



АМЕРИКАНСЬКА ВОЄННА ПРОПАГАНДА

∙ Перша Світова війна - Creel Committee - The 
Committee on Public Information, - CPI - an 
independent agency of the government of the 
United States created to influence U.S. public 
opinion regarding American participation in 
World War I. 
− Over just 28 months, from April 13, 1917, to August 

21, 1919
−  it used every medium available to create 

enthusiasm for the war effort and enlist public 
support against foreign attempts to undercut 
America's war aims.



АМЕРИКАНСЬКА ВОЄННА 
ПРОПАГАНДА

∙ Друга Світова війна 
∙ The United States Office of War 

Information (OWI) - U.S. government 
agency created to consolidate government 
information services. 
∙ It operated from June 1942 until 

September 1945. 



■ У США до ІІ СВ – синонім реклами та ПР; 
■ Після ІІ СВ термін “пропаганда” у США та 

інших країнах Заходу виходить із ужитку в 
позитивному сенсі, оскільки асоціюється з 
ідеологічно ворожими нацизмом й 
комунізмом. 

■ Підмінюється ПР та іншими “П”, а також 
“стратегічними комунікаціями”

Ставлення до пропаганди у США



∙ 2. ПРОПАГАНДА В ТОТАЛІТАРНОМУ, 
АВТОРИТАРНОМУ Й 
ДЕМОКРАТИЧНОМУ СОЦІУМАХ











Пропаганда органічно пов'язана з 
іншими 5 “П” - The 5 ‘P’ word  
■ Publicity 
■ public relations 
■ psychological operations  
■ public diplomacy 
■ perception management
■ Це все різновиди «пропаганди»?



∙ 3. АНАЛІЗ ПРОПАГАНДИ



Цілі аналізу пропаганди

∙ Озброїти громадян проти впливу 
“підступних комунікацій” (insidious 
communication
∙ Вивчити правила ефективної риторики 

(переконування)
∙ Розвинути методи успішного вживання 

пропаганди в цілях бізнесу та урядування



Міжвоєнний період

∙ The Institute for Propaganda Analysis  
∙ Запропонував список із 7 типових 

прийомів пропаганди (“seven common 
propaganda devices”).





Сім типових пропагандистських 
прийомів - Seven devices
1. “Наклеювання ярликів” - The name calling  
2. “Блискучі узагальнення” - The glittering 

generalities  
3. “Перенос” - The transfer  
4. “Свідчення очевидців” - The testimonial  
5. “Гра в простонародність” - The plain folks  
6. “Пересмикування карт” (шулерство) - The card 

stacking  
7. “Переповнений вагон” (заклики приєднатися до 

натовпу, до більшості) - The band wagon  









5 логічних помилок, якими 
зловживають пропагандисти (1)
∙ 1. Аргументація “до людини” (ad hominem). 

Наприклад: “Хіба цей ліберал може казати 
правду?”.
∙ 2. Представлення того, що передує події, як її 

причини (“після цього, значить внаслідок 
цього”; «post hoc propter hoc»).
∙ 3. Навязування жорсткої альтернатив «Або – 

або. Третього не дано»!. Наприклад: «Або ви 
погоджуєтесь з нами (лібералами) або з 
комуністами!». 



5 логічних помилок, якими 
зловживають пропагандисти (2)
∙ 4. Міркування “за асоціацією”. Спроба дискредитувати певні 

погляди лише тому, що їх поділяв колись певний “мерзотник”. 
Наприклад: “Хіба християни мають рацію. Адже Гітлер теж 
був християнином”.

∙ 5. “Перевантажені запитання”. 
    Наприклад: “Усі люди на цьому світі є або злочинцями або 

невинними. Але, якщо невинних не існує, то виходить усі люди 
є злочинцями!”. 

     Помилка полягає в некоректності запитання, бо “злочинцям” 
треба протиставити “незлочинців” (тобто тих, хто не вчиняв 
злочину”, а не “невинних”.  



У західному протестантському світі 
пропаганда зазвичай асоціюється з 
дезінформацією
∙ In western conception P. is the  manipulation of 

information and  has a pejorative connotation, being 
associated with lies, deceit, distortion (Jowett and 
O’Donnel, 2006)



Дезинформация и информационная блокада

∙ 4 мая 2014 года МИД РФ: 
∙ "В то время, когда украинские каратели проводят свои операции в 

Восточной Украине, осуществляя зачистки в одних населенных 
пунктах и блокируя другие, на Западе введена фактическая 
информационная блокада на происходящие в этой стране 
трагические события. 

∙ Показательно, что даже в кругах ОБСЕ никто не знает, что 
сегодня на Украине льется кровь, и войска стреляют по 
безоружным людям. 

∙ О какой свободе слова и свободе прессы можно говорить в таких 
условиях?".



Пропаганда й “велика брехня”

■ Велика брехня (нім. Große Lüge, англ. Big 
Lie) — пропагандистський прийом. 
Визначений Адольфом Гітлером у 
книзі «Моя боротьба», 10 розділ (нім. Mein 
Kampf, 1925 р.) як «брехня настільки 
нахабна, що ніхто не повірить у те, що 
хтось мав сміливість спотворити 
реальність так безсоромно». 

■ Сам Гітлер звинувачував у “Великій 
брехні» євреїв.



Перенос (Трансфер) - Transfer
∙ Пропагандист переносить на об'єкт, за 

який він пропагує, риси, якості того 
об'єкта, який користується в даній 
аудиторії повагою, авторитетом.
∙ “Нас підтримує Церква”.
∙ “Нас підтримує Народ”
∙  Прапори, хрести, ікони, портрети відомих 

людей на задникові під час проведення 
масових акцій тощо. 
−  



“Переповнений вагон”
∙ Ефект приєднання до більшості.
∙ Прийом, який експлуатує обумовлене 

міркуваннями персональної безпеки бажання 
людини приєднатися до “гурту переможців” 
(натовпу тощо)
∙ Щось чи когось слід підтримувати, щось треба 

вживати (споживати), “бо це роблять усі”
∙ Саме на цьому ґрунтується вплив 

оприлюднення даних соціологічних опитувань 
щодо “переможців”



5 ТИПОВИХ ПРИЙОМІВ 
РОСІЙСЬКОЇ ПРОПАГАНДИ
HTTPS://WWW.YOUTUBE.COM/WATCH?V=A6
653G78X2O



Дякую за увагу!!!


