
МАРКЕТИНГ КУЛЬТУРЫ
КАК УСПЕШНО ВЕСТИ СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ



СТРАТЕГИЯ

1. Сегментация возраста
2. Анализ социальных сетей других 

учреждений
3. Внешний вид 
4. Контент-план



СЕГМЕНТАЦИЯ ВОЗРАСТА
Анализ основной целевой 
аудитории



СЕГМЕНТАЦИЯ ВОЗРАСТА



АНАЛИЗ СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЕЙ
Мониторинг (просмотр) постов в социальных сетях 
других учреждений 



ВНЕШНИЙ ВИД

Важна доступность 
контактной информации 
учреждения: 
качественное 
оформление шапки 
профиля с указанием 
всей основной 
контактной информации 



ВНЕШНИЙ ВИД



ВНЕШНИЙ ВИД
Не ставьте на 
заставку 
картинки с 
мелкими 
деталями: лучше 
всего подойдет 
логотип на 
однотонном 
фоне. Не 
перегружайте 
обложку



КОНТЕНТ-ПЛАН

1. Не менее трех 
постов в день;

2. Придумайте 
постоянные 
рубрики;

3. Регулярность – 
залог успеха



КОНТЕНТ-ПЛАН
Делайте 
еженедельные и 
ежемесячные 
контент-планы. 

Лучше всего 
создавать контент-
план в виде 
таблицы



КОНТЕНТ-ПЛАН
где брать идеи для постов

1. Освящайте все мероприятия 
учреждения;

2. Делитесь достижениями учеников;
3. Обратная связь;
4. Интересные факты об учреждении;
5. Записывайте мастер-классы, открытые 

уроки, учебный процесс





НАПИСАНИЕ ПОСТОВ
лучше Чехов, чем Толстой 



НАПИСАНИЕ ПОСТОВ

1. Минимальное количество слов;
2. Правда и только правда;
3. Убираем «воду»;
4. Уважение к пользователям;
5. Простота общения;
6. Один текст – одна мысль 


