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Зачем мы здесь?
Взгляд корреспондента vc 
сотрудника пиар-службы

- Кому нужна ваша работа? 
- Вопрос финансовой 

грамотности или какими 
финансовыми инструментами 
вы сами пользуетесь?

- Как часто вы общаетесь с 
бизнесом?

- Как часто задаете вопрос: 
“Сколько это стоит?”

- Следите ли вы за темами?
- Где вторая сторона?



власть социум

де
нь

ги

● история пакетов
● ЖКХ/цены
● дороги 
● Чем Автодор отличается от 

Росавтодора
● парковки
● благоустройство/ КБ 

Стрелка
● индексы и рейтинги: 

- самых опасных 
перекрестков

- пробок
- люкоопасности
- угонов и убыточности 

по ОСАГО и каско
● цены на газоны и тротуары
● сколько стоит еОСАГО в 

вашем городе и почему так 
дорого?

● местные бюджеты и 
их наполнение

● Рынки платных и 
серых услуг:

● - все, начиная от ЖКХ 
и изменения тарифов 
со сравнением по 
годам

● - до средних размеров 
взяток на местности 
(от участковых до 
СЭС)

●  местный ритейл и его судьба (куда деваются киоски)
● сколько стоит открыть бизнес с нуля на местности (пример 

«Секрет Фирмы»)
● крупный ритейл и новый входящий в регион бизнес (Почему 

зашел «Магнит» и не дошел «Ашан»)
● городские рынки, парки, скверы… и это тоже бизнес, да. (пример, 

«Бумага.ру»)

Ж

Где и о чем вы?



Почему все 
плохо?

● жизнь новости
● вы отстаете



Кейсы
или для кого вы, и почему никогда 

нельзя терять собственного 
достоинства

Фактчекинг порождает уважение: 

- Михаил Маратович vs Ведомости
- Аналитик Гаврилов
- Девочка без головы
- Слуцкий-гейт
- Рекламный vip отдел или 

губернатор в акционерах?
- Кейс королей госзакупок Форбс
- Рынки Спб
- Лайк-шер-Алишер









● Половинчатые решения 
всегда плохие, но есть вопрос 
встать в противопозицию с 
редакцией

● Не лезть на рожон
● Как вас видят в бизнесе и 

чиновники? В госдуме?
● Кем вас видит читатель
● Есть ли эффект от вашей 

деятельности?

1. Кому нужна ваша работа? Вопрос 
финансовой грамотности или какими 
финансовыми инструментами вы сами 
пользуетесь?

1. 20/80 или 9% - кто ваш читатель?

1. Делайте себе имя, не забывайте 
спросить всех, не бойтесь звонить 
дальше, чем видите

1. Нет ножек – нет подарков, или рыночные 
реалии спроса на новости.

1. Боритесь за место в выдаче – как стать 
любимым журналистом редакции

Стоит ли надеяться 
на эффект?

Стоит, если...



Спасибо за 
внимание!


