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Историческая справка 

► «Красный Октябрь» - знаменитое кондитерское предприятие  в 
Москве, продукция которой издавна пользуется спросом самых 
взыскательных покупателей.

   В исторических документах об основании сказано, что ее 
летоисчисление началось с 1867 года. Но на самом деле все 
началось гораздо раньше, а точнее, в приезда в Москву немецкого 
предпринимателя Фердинанда Теодора фон Эйнема, решившего 
открыть здесь свой бизнес. Это было в 1850 году. Именно тогда был 
заложен первый камень фундамента будущего здания  «Эйнемъ».



Цель, миссия предприятия, 
видение 

►  Главная стратегическая цель - построить компанию 
международного класса. Для достижения этой цели «Красный 
Октябрь» стремится:

► - укреплять свое лидирующее положение;
► - предоставлять покупателям стабильное качество продуктов на 

уровне или выше уровня конкурентов;
► - сосредоточиться на высокорентабельной продукции;
► запустить производство конфет ручной работы.





     Анализ отрасли по Портеру 









Портфельный метод анализа 



Используемая стратегия 

► Стратегия предполагает индивидуальный подход к каждому 
розничному оператору и взаимодействие с ним ,т.е. получение 
нового клиента. Стратегией  является создание интереса к ОАО 
«Красный Октябрь» и его продукции у конечных потребителей 
посредством традиционного маркетинга (реклама, личные 
продажи и связи с общественностью). На текущий момент 
осведомленность о компании на рынке Москвы и Московской 
области составляет около 79%, что во многом обусловлено 
прошедшей телевизионной рекламой торговой марки «Аленка» 
Кроме того, ОАО «Красный Октябрь» выбирает из всех 
потенциальных розничных посредников тех, в работе с которыми 
он заинтересован, и предлагает начать сотрудничество, 
рассказав о своих преимуществах и продукции, удерживая 
внимание и интерес посредника, пока он принимает решение.


