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Реклама

• Призывать к действию

• Увеличивать знание

• Вовлекать во взаимодействие



• Приемник

• Катализатор

• Провокатор

• Деструктор

• Инквизитор

Команда



БРИФ• Кто брифует? Кто принимает решение?

• Товарная категория

• Бизнес задача

• Что нужно сделать? (Задачи)

• Чего нужно добиться? (Цели)

• Позиционирование

• Ценности бренда. Лук энд фил

• Целевая аудитория (Все + ядро)

• Потребительский инсайт

• Потребительские барьеры

• Рекламное сообщение

• Прошлые кампании

• Конкуренты

• Бюджет



Креативные методики

Ассоциативные ряды
Таблица Осборна
Франкенштейн
Зеркало
Провокация
Шесть шляп


















