
 Тема 4. Печатная реклама
Вести бизнес без рекламы - все равно,                                           

что подмигивать девушке в полной темноте. 
Стюарт Хендерсон Бритт,                                          

американский социальный психолог 
Печатная реклама – это информация, носящая 
рекламный характер, размещённая на специальной 
печатной продукции и направленная на зрительное 
восприятие читателя. 

2 основные группы:
⦿рекламно-каталожные издания; 
⦿новогодние рекламно-подарочные издания.

* Абабкова М.Ю. 1



Основные виды рекламно-каталожных изданий
⦿Каталог -  сброшюрованное или переплетенное 

печатное издание, содержащее 
систематизированный перечень большого числа 
услуг, составленное в определенном порядке. 

* Абабкова М.Ю. 2



* Абабкова М.Ю. 3



* Абабкова М.Ю. 4



⦿Проспект - сброшюрованное или переплетенное 
печатное издание, информирующее о каком-либо 
конкретном товаре или услуге или группе товаров 
или услуг. 

* Абабкова М.Ю. 5



* Абабкова М.Ю. 6



⦿Буклет отличается от каталога и проспекта тем, 
что он не сброшюрован, а представляет 
многократно сфальцованное печатное издание. 

* Абабкова М.Ю. 7



* Абабкова М.Ю. 8



⦿Плакат - крупноформатное не сфальцованное 
издание, в большинстве случаев, с односторонней 
печатью. 

* Абабкова М.Ю. 9



⦿ Листовка - малоформатное, не 
сфальцованное или односгибное  
издание.

* Абабкова М.Ю. 10



Основные виды
новогодних рекламно-подарочных изданий

⦿Фирменные настенные и настольные 
календари, деловые дневники, шестидневники 
и записные книжки 

* Абабкова М.Ю. 11



⦿Карманные табель-календари – 
иллюстрированы сюжетами 
номенклатурного характера с рекламным 
заголовком. 

* Абабкова М.Ю. 12



⦿Открытки

* Абабкова М.Ю. 13



* Абабкова М.Ю. 14



⦿Визитки

* Абабкова М.Ю. 15



Особенности визиток:
⦿Размер - 5х9; 
⦿Для женщин - 4х6; 
⦿Высшие должности - 6х10;
⦿В Великобритании у женщин визитка 

большего размера, чем у мужчин. 

* Абабкова М.Ю. 16



Выводы:
⦿Печатные рекламные материалы широко 

используются в ходе деловых встреч и 
коммерческих переговоров;
⦿Распространяются на различных ярмарках и 

выставках. 

* Абабкова М.Ю. 17


