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Территориальная 
индивидуальность 

1. Паспорт территории
2. Территориальные особенности и 

ресурсы
3. Особенности работы, руководства и 

общения



Паспорт территории

место на карте
страновая принадлежность
название
герб
флаг
гимн 



Территориальные особенности и 
ресурсы

1. Природные, демографические, 
исторические, социальные и 
культурные особенности и ресурсы 

2. Экономические особенности и ресурсы 
3. Организационно-правовые и 

информационные особенности и 
ресурсы 



Особенности работы, 
руководства и общения

• технологии и подходы к работе
• доверие партнеров
• уровень и качество руководства
• особенности общения 



Имидж территории 

субъективное представление о 
территории:

1. Непосредственный личный опыт
2. Опосредованно  



Имидж территории

• Положительный
• Отрицательный



Франция 2010

10 миллионов евро на «ребрендинг» 
страны



Построение имиджа территории

• Процесс информирования
• Процесс коррекции



Потребители территории

•Жители
•Бизнес
•Гости



Бренд территории
• уникальный эмоционально-позитивный образ;
• обещание потребителям территории 

желаемых потребительских качеств;
• гарантия качественного удовлетворения 

запросов потребителя территории, получения 
определенных выгод;

• повышенный субъективный уровень ценности 
территории для потребителя;

• -важнейший фактор конкурентных 
преимуществ и доходов территории



Риски потребителей территории

• Функциональный риск 
• Финансовый риск 
• Физический риск 
• Психологический риск
• Социальный риск  





Составляющие репутации 
территории

• эмоциональная привлекательность;
• особенности экономики территории;
• развитие производственной и социальной 

инфраструктуры;
• инвестиционная привлекательность;
• инновационная активность;
• качество отношений с партнерами;
• репутация руководства;
• социальная ответственность территории;
• финансово-экономические показатели 
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