
Лекция 7

Виды и формы корпоративной 
литературы



Корпоративная литература

Лекция 7.1.



Виды и формы
 корпоративной литературы

буклеты книги

                  каталоги       справочники

Лекция 7.2.



Лекция 7.3.

БУКЛЕТ – непериодическое печатное издание,сфальцованное любыми 
способами в два или более сгибов. В форме буклетов издаются рекламные 
и информационно-представительские материалы

КАТАЛОГ – печатное рекламное издание, основанное на перечислении и 
спецификации товаров и услуг (В форме каталога иногда издаются 
специализированные журналы и газеты, состоящие из строчной рекламы)

СПРАВОЧНИК – информационно-рекламное издание, содержащее 
справочную информацию о субъекте, способах получения дополнительных 
данных и косвенной информации

КНИГИ – издания, выполненные в виде документальных или 
художественных произведений (исторических, автобиографических и 
других), несущие рекламную функцию.

Лекция 7.3.



Лекция 7.4.

Лекция 7.4.



Лекция 7.5.

Лекция 7.5.



Лекция 7.6.

Лекция 7.6.



Лекция 7.7.

Лекция 7.7.



Лекция 7.8.

Лекция 7.8.



Формы прямых контактов
 с целевыми группами

обращения                        поздравления

                        
       приглашения    отчеты  благодарственные
                                                            письма

Лекция 7.9.



Лекция 7.10.

Лекция 7.10.



Лекция 7.11.

Лекция 7.11.



Лекция 7.12.

Лекция 7.12.



Лекция 7.13.

Лекция 7.13.



Лекция 7.14.

Лекция 7.14.



Лекция 7.15.

Лекция 7.15.



Лекция 7.16.

Лекция 7.16.



Годовой отчет ЛЕНЭНЕРГО

Лекция 7.18.



Годовой отчет ЛЕНЭНЕРГО
Обращение к акционерам

Лекция 7.19.


