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Что такое СП?

▪ Новая дисциплина, читаемая только в 
Вышке
▪ Теоретическое осмысление содержания 

предпринимательской деятельности, 
анализ ресурсов и ограничений, 
социального контекста, основных групп 
акторов, включенных в 
предпринимательские сети 



 Предпринимательство: мультидисцплинарный 
подход 



Кого изучать? 
Классиков теории 

предпринимательства...



Кого изучать? Наиболее крупных 
современных исследователей...

Лауреаты ‘Global Entrepreneurship Research Award’



Зачем изучать СП?
▪ Психолог-консультант в области бизнеса 

должен понимать:
-- основные ограничения и проблемы, связанные 

со стадией бизнес-цикла
-- источники ресурсов для преодоления проблем 

и ограничений (в том числе, «нематериальные» 
активы)

-- факторы, повышающие/ снижающие 
предпринимательские способности

-- мотивацию предпринимательской деятельности
-- типы предпринимательских стратегий
-- ...



Зачем изучать СП?

▪ Психолог-консультант в области бизнеса 
должен уметь применять для 
диагностики:

-- исследовательские концепты
-- методы сбора и анализа информации о 

предпринимательстве
-- ...



Что можно узнать из курса?
▪ Типологии предпринимательства  

(вынужденное / добровольное, раннее / 
устоявшееся, этническое, женское и т.д.)
▪ Акторы (серийные и параллельные 

предприниматели, командные 
предприниматели, бизнес-ангелы и 
венчуристы и проч.)
▪ Предпринимательские сети и кластеры
▪ Методы изучения предпринимательства 

(в частности, в рамках проекта GEM)



Учебно-методическое 
обеспечение

▪ Учебное пособие
▪ Программа курса
▪ Ридер (СD), а также...
▪ Текущие референтные публикации в 

специальной литературе и еще...

▪ Голова («социологическое воображение»)



Можно ли получить полезную 
информацию, но не морочить себе 

голову выбором этого курса?

▪ Конечно – для этого нужно изучить 
небольшой объем базовой литературы 
самостоятельно (см. ниже)....
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