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*NRS-2009: описание исследования
NRS-Москва NRS-Санкт-Петербург NRS-Россия

Год старта проекта 1998 год 2002 год 2000 год

Генеральная 
совокупность

взрослое (16+, 12+) 
население Москвы

взрослое (16+) население 
С.-Петербурга

взрослое (16+) население 
городов 100+ тыс.

Размер ген. совокупности 9.17 млн. чел. 4.01 млн. чел. 57.76 млн. чел.

Метод Телефонные интервью. Компьютерная система телефонных опросов (CATI).

Отбор респондентов случайная двухступенчатая выборка случайная трехступенчатая 
выборка

Количество интервью в 
год 25 000 9 000 75 000 (в 65 городах)

Количество измеряемых 
изданий 270 250 190

Обновление данных 4 раза в год («роллинг» за предыдущие полгода)
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*NRS-2009: описание исследования

С начала 2009 года были использованы новые данные об 
объеме населения для России и Москвы:

■ Количество россиян в возрасте 16 лет и старше, проживающих в 
городах с населением более 100 тыс. жителей, составило 57,76 млн.
чел. (ранее использовалась цифра 57,97 млн.чел.).

■ Количество москвичей в возрасте 16 лет и старше составило 9,17 млн.
чел. (ранее ранее использовалась цифра 9,16 млн.чел.). 

     Таким образом, абсолютные значения по объемам аудиторий изданий 
(в тысячах человек) у всех изданий изменились пропорционально 
новым данным по объему населения.

Два основных показателя объемов аудитории:
■ Аудитория одного номера, или Average Issue Readership (AIR) - 

усредненное количество читателей одного номера издания.

■ Полугодовая аудитория - количество человек, читавших или 
просматривавших издание хотя бы раз за полгода.



Аудитория 
автомобильных изданий в 

Москве
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*
Аудитория автомобильных изданий *

AIR Аудитория за 
полгода Издательский дом Год 

выпускатыс.чел. % тыс.чел. %
Е ж е н е д е л ь н ы е  и з д а н и я
Автомобили и цены 687.8 7.5 2151.8 23.5 Деловой мир 2003
Автомир 416.8 4.5 1418.2 15.5 Burda 1998
И з д а н и я ,  в ы х о д я щ и е   р а з   в   2  н е д е л и
Авторевю 399.7 4.4 929.6 10.1 Газета Авторевю 1990
Клаксон 322.9 3.5 992.8 10.8 Клаксон Media 1992
За рулем (газета) 169.3 1.8 426.9 4.7 За рулем 2006
МКмобиль 125.5 1.4 318.7 3.5 Московский комсомолец 2002
Е ж е м е с я ч н ы е  и з д а н и я
За рулем 1160.5 12.7 2262.0 24.7 За рулем 1928
Top Gear 309.5 3.4 603.0 6.6 Parlan Publishing 2004
Автомобили 274.8 3.0 570.9 6.2 ЗАО "КБ "Что Делать" 1993
Тюнинг автомобилей 190.3 2.1 369.3 4.0 Game Land 2001
Пятое колесо 173.5 1.9 401.9 4.4 SPN 1993
Quattroruote 141.9 1.5 285.3 3.1 Burda 2006
Форсаж 128.4 1.4 278.7 3.0 Game Land 2004
MAXI Tuning 109.3 1.2 199.9 2.2 Game Land 2006
Мото 104.3 1.1 214.6 2.3 За рулем 1991
Автопанорама 100.3 1.1 216.3 2.4 Медиа Панорама 1995
Тюнинг эксперт 75.8 0.8 160.3 1.7 Game Land 2005
МОТОР** 60.7 0.7 179.2 2.0 МОТОР Медиа 1996
CarMusic 38.3 0.4 101.5 1.1 Game Land 1998

* по данным проекта NRS-Москва 2009/2, Декабрь 2008 - Апрель 2009
** квартальные данные за Март - Апрель 2009
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*
Суммарная аудитория автомобильных изданий

 (AIR, в тыс.чел. и % от москвичей 16+)

Количество
 изданий

МОСКВА
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*
Динамика аудитории автомобильных изданий (1)

 (AIR, в тысячах человек)
МОСКВА
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*
Динамика аудитории автомобильных изданий (2)

 (AIR, в тысячах человек)
МОСКВА
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*
Динамика аудитории автомобильных изданий (1)

 (AIR, % от москвичей 16+)

МОСКВА
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*
Динамика аудитории автомобильных изданий (2)

 (AIR, % от москвичей 16+)

МОСКВА



11

*
Карта изданий по полу и возрасту

Пунктирной линией показаны значения по полу и возрасту для группы в целом
Площадь кругов пропорциональна аудитории соответствующих изданий
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*
Структура суммарной аудитории 

автомобильных изданий
МОСКВА

4
%

8
% 17

%
14
%

13
%

6
%

6
%

8
%

7
%

8
%

6
%

3
%

Пол / возраст
муж/16-1
9(109.8 т.ч.)

муж/20-2
4(194.2 т.ч.)

муж/25-3
4(437.1 т.ч.)

муж/35-4
4(354.4 т.ч.)

муж/45-5
4(321.4 т.ч.)

муж/55-6
4(145.1 т.ч.)

муж/65
+(83.2 т.ч.)

жен/16-24
(153.8 т.ч.)

жен/25-34
(197.2 т.ч.)

жен/35-44
(173.3 т.ч.)

жен/45-54
(188.1 т.ч.)

жен/55+
(149.5 т.ч.)

7
%

47
%

40
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(171.0 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(1172.0 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(1000.1 т.ч.)

полный достаток
(107.8 т.ч.)

нет ответа

22
%

37
%

20
%

8% 13
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(545.7 т.ч.)

"обеспеченные"
(930.9 т.ч.)

"средние"
(489.0 т.ч.)

"малообеспеченные"
(204.3 т.ч.)

нет ответа

18
% 18

%15
%

20
%

6
%

8
%

6
%

9
%

Социальный статус

руководители
(441.3 т.ч.)

специалисты
(440.6 т.ч.)

служащи
е(372.3 т.ч.)

рабочие
(510.4 т.ч.)

студенты
(153.7 т.ч.)

пенсионеры
(199.4 т.ч.)

домохозяйки
(149.7 т.ч.)

другое
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*
Индекс соответствия целевой группе

(Affinity Index)

Например, рассмотрим руководителей в 
суммарной аудитории автомобильных изданий

Доля руководителей 
среди населения Москвы 

– 12.9%

Доля руководителей в аудитории 
автомобильных изданий – 17.6%

Индекс соответствия = 

Показывает, во сколько раз доля целевой группы в аудитории 
издания отличается от доли целевой группы среди населения в 
целом. 
Индекс больше 100 говорит о том, что целевая группа 
сконцентрирована в аудитории издания. 

17.6

12.9
= 137* 100
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*
Профиль суммарной аудитории 

автомобильных изданий
МОСКВА

5
8 9

38
57

97
43

2
5
2 9

2

9
05

7

8
43

7

18
018
117

614
913

610
1

13
2 13

8
13
1112

13
712

512
1113

111

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

студенты
служащи
еспециалист

ы домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автомобили и цены»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Автомобили и цены»
МОСКВА

4
%

7
% 17

%
15
%

13
%

5
%

8
%

8
%

7
%

8
%

6
%

2
%

Пол / возраст
муж/16-1
9(30.0 т.ч.)

муж/20-2
4(50.3 т.ч.)

муж/25-3
4(114.0 т.ч.)

муж/35-4
4(101.2 т.ч.)

муж/45-5
4(91.9 т.ч.)муж/55-6

4(31.0 т.ч.)

муж/65
+(14.8 т.ч.)

жен/16-24
(51.7 т.ч.)

жен/25-34
(56.7 т.ч.)

жен/35-44
(47.1 т.ч.)

жен/45-54
(56.2 т.ч.)

жен/55+
(42.8 т.ч.)

6
%

48
%

40
%

5
%

1
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(40.9 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(331.1 т.ч.)
могут 

покупать 
дорогие вещи

(274.8 т.ч.)

полный достаток
(31.6 т.ч.)

нет ответа

22
%

36
%

21
%

8% 13
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(151.6 т.ч.)

"обеспеченные"
(250.7 т.ч.)

"средние"
(142.0 т.ч.)

"малообеспеченные"
(54.0 т.ч.)

нет ответа

17
% 16

%16
%

21
%

6
%

7
%

7
%

10
%

Социальный статус

руководители
(117.3 т.ч.)

специалисты
(111.8 т.ч.)

служащи
е(112.3 т.ч.)

рабочие
(143.9 т.ч.)

студенты
(40.6 т.ч.)

пенсионеры
(51.7 т.ч.)

домохозяйки
(45.2 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автомобили и цены»
МОСКВА

7
93

8
8
97

8 8
13

4
4
5 9

4

9
55

5

9
23

5

17
917

116
815

514
1

114

13
2 14

8
13
3110

13
312

812
4117

10
3

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55-6

4муж/65
+жен/16-2

4 жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

служащи
естуденты

специалист
ы домохозяйки

пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автомир»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА



19

*
Структура аудитории издания 

«Автомир»
МОСКВА

4
%

9
% 16

%13
%14

%
7
%

7
%

9
%

6
%

8
%

4
%

3
%

Пол / возраст
муж/16-1
9(19.0 т.чел.)

муж/20-2
4(37.5 т.чел.)

муж/25-3
4(65.3 т.чел.)

муж/35-4
4(55.4 т.чел.)

муж/45-5
4(56.9 т.чел.)

муж/55-6
4(27.8 т.чел.)

муж/65
+(12.4 т.чел.)

жен/16-24
(27.8 т.чел.)

жен/25-34
(37.9 т.чел.)

жен/35-44
(24.4 т.чел.)

жен/45-54
(35.8 т.чел.)

жен/55+
(16.5 т.чел.)

4
%

45
%42

%

5
%

4
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(18.6 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(185.8 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(175.5 т.ч.)

полный достаток
(20.7 т.ч.)

нет ответа

23
%

36
%

21
%

5
%

15
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(97.9 т.ч.)

"обеспеченные"
(148.3 т.ч.)

"средние"
(86.7 т.ч.)

"малообеспеченные"
(22.0 т.ч.)

нет ответа

18
% 17

%17
%

20
%

6
%

5
%

6
%

11%

Социальный статус

руководители
(75.3 т.чел.)

специалисты
(68.3 т.чел.)

служащи
е(72.1 т.чел.)

рабочие
(81.0 т.чел.)

студенты
(24.9 т.чел.)

пенсионеры
(22.3 т.чел.)

домохозяйки
(26.4 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автомир»
МОСКВА

5
2

9
96

7 8
52

2
3
4 8

7

9
63

7

8
92

5

18
7 21

015
814

0 14
4117

10
1

13
9 15

9
14
210

7

14
113

2119
118

10
3

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4 жен/25-3

4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
служащи
е рабочие

студенты
специалист
ы домохозяйки

пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Авторевю»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Авторевю»
МОСКВА

9
%

27
%

20
%

17
%

8
%

7
%

3
%

3
%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(12.6 т.ч.)

муж/20-2
4(34.8 т.ч.)

муж/25-3
4(109.3 т.ч.)

муж/35-4
4(80.1 т.ч.)

муж/45-5
4(68.2 т.ч.)

муж/55
+(31.1 т.ч.)

жен/16-34
(27.1 т.ч.)

жен/35-44
(13.2 т.ч.) жен/45-54

(13.1 т.ч.)
жен/55+
(10.1 т.ч.)

4
%

46
%

44
%

3
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(16.3 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(181.9 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(177.0 т.ч.)

полный достаток
(13.3 т.ч.)

нет ответа

26
%

39
%

18
%

5
%

12
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(104.2 т.ч.)

"обеспеченные"
(157.6 т.ч.)

"средние"
(70.0 т.ч.)

"малообеспеченные"
(18.6 т.ч.)

нет ответа

21
%

21
%14

%

23
%

4
%

4
%

10
%

3
%

Социальный статус

руководители
(84.7 т.чел.)

специалисты
(83.5 т.чел.)

служащи
е(57.1 т.чел.)

рабочие
(89.9 т.чел.)

студенты
(16.0 т.чел.)

пенсионеры
(15.4 т.чел.)

домохозяйки
(13.5 т.чел.) другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Авторевю»
МОСКВА

6
84

33
83

21
4

3
1 8

9

8
13

3

7
94

71
8

12
9 20

3 27
721

118
0

14
610

7
15
7119

16
513

813
210

9

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

специалист
ы служащи

е студенты
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Клаксон»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Клаксон»
МОСКВА

7
%

19
%

20
%

19
%

8
% 5

%8
%8

%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(9.7 т.чел.)муж/20-2

4(22.1 т.чел.)

муж/25-3
4(62.7 т.чел.)

муж/35-4
4(64.0 т.чел.)

муж/45-5
4(60.4 т.чел.)

муж/55
+(26.3 т.чел.)

жен/16-24
(9.0 т.чел.)

жен/25-34
(16.3 т.чел.)

жен/35-44
(25.8 т.чел.)

жен/45+
(26.5 т.чел.)

4
%

46
%

43
%

4
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(12.2 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(150.3 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(140.3 т.ч.)

полный достаток
(11.8 т.ч.)

нет ответа

24
%

40
%

19
%

6
%

11%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(78.9 т.ч.)

"обеспеченные"
(130.0 т.ч.)

"средние"
(60.3 т.ч.)

"малообеспеченные"
(17.7 т.ч.)

нет ответа

23
%
16
%16

%

23
%

4
%

5
%

10
%

3
%

Социальный статус

руководители
(72.6 т.чел.)

специалисты
(52.4 т.чел.)

служащи
е(52.1 т.чел.)

рабочие
(75.1 т.чел.)

студенты
(13.0 т.чел.)

пенсионеры
(10.6 т.чел.)

домохозяйки
(16.2 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Клаксон»
МОСКВА

7
14

2 5
5 9

12
9
2
9 9

1

8
63

9

8
07

11
5

12
4 16

0 19
6 20

919
8

14
3117

14
712

1

17
514

212
310

2

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

служащи
еспециалист

ы студенты
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«За рулем (газета)»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«За рулем (газета)»
МОСКВА

4
%

11%17
%

13
%

16
%

7
%

5
% 5

%7
%7

%5
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(6.5 т.чел.)муж/20-2

4(18.9 т.чел.)

муж/25-3
4(29.2 т.чел.)

муж/35-4
4(21.6 т.чел.)

муж/45-5
4(26.8 т.чел.)

муж/55-6
4(12.8 т.чел.) муж/65

+(7.7 т.чел.) жен/16-24
(5.7 т.чел.)

жен/25-34
(8.5 т.чел.)

жен/35-44
(11.4 т.чел.)
жен/45-54
(11.3 т.чел.)

жен/55+
(8.9 т.чел.)

9
%

42
%

40
%

5
%

4
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(15.0 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(71.1 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(67.3 т.ч.)

полный достаток
(9.0 т.ч.)

нет ответа

18
%

36
%

19
%

10
% 17

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(29.4 тыс.чел.)

"обеспеченные"
(61.3 тыс.чел.)

"средние"
(32.4 тыс.чел.)

"малообеспеченные"
(17.2 тыс.чел.)

нет ответа 13
% 14

%
16
%

23
%

5
%

8
%

4
%

17
%

Социальный статус

руководители
(22.7 т.чел.)

специалисты
(23.5 т.чел.)

служащи
е(26.6 т.чел.)

рабочие
(39.8 т.чел.)

студенты
(8.4 т.чел.)

пенсионеры
(13.2 т.чел.)

домохозяйки
(6.1 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«За рулем (газета)»
МОСКВА

8
05

15
5 7

76
62

9
6
7 8

2

8
97

1

9
98

75
03

7

15
7 26

017
513

4 16
713

2

13
1 17

0
10
510
9

14
412

010
4

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"

рабочие
служащи
еруководители

студенты
специалист
ыдомохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«МКмобиль»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА



31

*
Структура аудитории издания 

«МКмобиль»
МОСКВА

8
%

19
%

22
%

12
%

8
%

7
% 4

%9
%5

%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(4.0 т.чел.)

муж/20-2
4(9.8 т.чел.)

муж/25-3
4(24.1 т.чел.)

муж/35-4
4(28.0 т.чел.)

муж/45-5
4(15.1 т.чел.)

муж/55-6
4(10.7 т.чел.) муж/65

+(4.0 т.чел.)
жен/16-34
(8.2 т.чел.)

жен/35-44
(4.6 т.чел.)
жен/45-54
(10.6 т.чел.)

жен/55+
(6.4 т.чел.)

9
%

48
%

38
%

2
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(11.0 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(60.7 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(47.2 т.ч.)

полный достаток
(3.5 т.ч.)

нет ответа

22
%

36
%

22
%

8% 12
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(28.1 т.ч.)

"обеспеченные"
(44.7 т.ч.)

"средние"
(28.1 т.ч.)

"малообеспеченные"
(9.7 т.ч.)

нет ответа

16
% 15

%13
%

35
%

6
%

10
%

3
%

2
%

Социальный статус

руководители
(20.3 т.чел.)

специалисты
(18.7 т.чел.)

служащи
е(16.4 т.чел.)рабочие

(43.6 т.чел.)

студенты
(3.3 т.чел.)

пенсионеры
(7.1 т.чел.)

домохозяйки
(3.6 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«МКмобиль»
МОСКВА

5
74

14
2 8

42
8

6
6 9

5
9
0

5
5

9
99

45
24

02
7

13
0 18

3 19
4 23

512
7 14

9

12
4

13
510

710
4

21
312

6

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

рабочие
руководители

служащи
еспециалист
ыстуденты
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«За рулем»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«За рулем»
МОСКВА

7
% 17

%
16
%

14
%

7
%

4
%

5
%

7
%

7
%

7
%

6
%

3
%

Пол / возраст
муж/16-1
9(40.6 т.ч.)

муж/20-2
4(77.5 т.ч.)

муж/25-3
4(199.8 т.ч.)

муж/35-4
4(182.3 т.ч.)муж/45-5

4(163.2 т.ч.)

муж/55-6
4(78.7 т.ч.)

муж/65
+(46.8 т.ч.)

жен/16-24
(59.8 т.ч.)

жен/25-34
(85.7 т.ч.)

жен/35-44
(76.4 т.ч.)

жен/45-54
(81.0 т.ч.)

жен/55+
(68.5 т.ч.)

6
%

48
%

39
%

4
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(75.7 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(560.7 т.ч.)
могут 

покупать 
дорогие вещи

(448.0 т.ч.)

полный достаток
(46.7 т.ч.)

нет ответа

22
%

37
%

20
%

8% 13
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(256.0 т.ч.)

"обеспеченные"
(427.9 т.ч.)

"средние"
(234.8 т.ч.)

"малообеспеченные"
(89.3 т.ч.)

нет ответа

17
% 17

%14
%

23
%

5
%

9
%

5
%

10
%

Социальный статус

руководители
(203.2 т.ч.)

специалисты
(195.1 т.ч.)

служащи
е(164.7 т.ч.)

рабочие
(266.3 т.ч.)

студенты
(57.0 т.ч.)

пенсионеры
(98.8 т.ч.)

домохозяйки
(59.1 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«За рулем»
МОСКВА

7
1 7

88
07

56
93

2
4
9 9

5

9
45

4

9
77

24
0

14
4 15

6 17
416

614
9119

12
712

9
13
3111

14
013

610
810

6

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

рабочие
руководители

служащи
еспециалист

ы студенты
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Top Gear»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Top Gear»
МОСКВА

14
% 17

%
33
%

12
%

6
%

6
%

5
%

2
%

3
%2

%

Пол / возраст

муж/16-1
9(43.4 т.ч.)

муж/20-2
4(51.9 т.ч.)

муж/25-3
4(101.6 т.ч.)

муж/35-4
4(38.0 т.ч.)

муж/45-5
4(18.6 т.ч.)

муж/55
+(5.9 т.ч.)

жен/16-24
(17.7 т.ч.)

жен/25-34
(16.9 т.ч.)

жен/35-44
(8.4 т.ч.) жен/45+

(7.3 т.ч.)

4
% 34

%53
%

7
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(14.1 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(106.0 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(162.9 т.ч.)

полный достаток
(21.6 т.ч.)

нет ответа

31
%

36
%

17
%

4
%

12
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(95.7 т.ч.)

"обеспеченные"
(112.9 т.ч.)

"средние"
(51.4 т.ч.)

"малообеспеченные"
(12.3 т.ч.)

нет ответа

16
% 19

%15
%

17
%

15
%

4
%

13
%

1
%

Социальный статус

руководители
(50.2 т.чел.)

специалисты
(58.6 т.чел.)

служащи
е(46.8 т.чел.)

рабочие
(54.1 т.чел.)

студенты
(46.7 т.чел.)

пенсионеры
(3.2 т.чел.)

домохозяйки
(11.2 т.чел.)

другое



38

*
Профиль аудитории издания 

«Top Gear»
МОСКВА

6
31

7 8
75

93
18

3
4 6

7

7
72

8

5
15

57
539

133
212

9

17
3 22

5
18
6110

29
912

6119
115

10
7

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4 муж/45-5

4муж/55
+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители
специалисты

служащи
е рабочие

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автомобили»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Автомобили»
МОСКВА

8
%

11%
15
%20

%
6
%

4
%

6
%

7
%

11% 5
%

4
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-2
4(20.9 т.чел.)

муж/25-3
4(30.2 т.чел.)

муж/35-4
4(41.5 т.чел.)

муж/45-5
4(55.1 т.чел.)муж/55-6

4(17.9 т.чел.)

муж/65
+(6.9 т.чел.)

жен/16-24
(10.1 т.чел.)

жен/25-34
(17.8 т.чел.)

жен/35-44
(19.9 т.чел.)

жен/45-54
(30.3 т.чел.)

жен/55-64
(12.9 т.чел.)

жен/65+
(11.2 т.чел.)

8
%

47
%

39
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(20.8 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(130.7 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(106.2 т.ч.)

полный достаток
(10.5 т.ч.)

нет ответа

19
%

36
%

21
%

10
% 14

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(52.0 тыс.чел.)

"обеспеченные"
(100.4 тыс.
чел.)

"средние"
(58.4 тыс.чел.)

"малообеспеченные"
(26.5 тыс.чел.)

нет ответа 15
% 14

%16
%

24
%

11%
6
%

11%

3
%

Социальный статус

руководители
(41.5 т.чел.)

специалисты
(38.5 т.чел.)

служащи
е(42.8 т.чел.)

рабочие
(65.2 т.чел.)

студенты
(8.9 т.чел.)

пенсионеры
(30.9 т.чел.)

домохозяйки
(16.8 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автомобили»
МОСКВА

4
4 5

6 7
0 8

3
6
53

7
5
7 9

3

9
86

8

8
88

66
45

3

113
111

15
9 21

2114

10
9

12
712

3
114

110

14
5119

117

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5

4 жен/55-6
4жен/65
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

рабочие
служащи
еруководители

специалист
ыдомохозяйки
студенты
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Тюнинг автомобилей»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Тюнинг автомобилей»
МОСКВА

9
% 20

%
21
%

11%13
%

4
%

6
%

6
%

5
%

5
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(16.7 т.чел.)

муж/20-2
4(37.4 т.чел.)

муж/25-3
4(40.5 т.чел.)муж/35-4

4(21.8 т.чел.)

муж/45-5
4(24.2 т.чел.)

муж/55
+(7.3 т.чел.)

жен/16-24
(11.5 т.чел.)

жен/25-34
(12.1 т.чел.)

жен/35-44
(8.7 т.чел.)

жен/45+
(10.1 т.чел.)

6
% 34

%51
%

6
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(10.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(65.7 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(97.2 т.ч.)

полный достаток
(12.1 т.ч.)

нет ответа

21
%

38
%

17
%

7
%

17
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(40.0 т.ч.)

"обеспеченные"
(71.8 т.ч.)

"средние"
(32.2 т.ч.)

"малообеспеченные"
(13.5 т.ч.)

нет ответа

15
% 12

%15
%

27
%

11%
4
%

5
%

11%

Социальный статус

руководители
(27.9 т.чел.)

специалисты
(23.4 т.чел.)

служащи
е(28.4 т.чел.)

рабочие
(52.6 т.чел.)

студенты
(20.3 т.чел.)

пенсионеры
(6.9 т.чел.)

домохозяйки
(8.7 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Тюнинг автомобилей»
МОСКВА

3
4 9

26
95

21
9

4
2 6

8

7
85

0

7
76

51
7

36
0 45

821
512

1 13
5

16
8 20

5
12
7114

21
116

9114
114

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
рабочие

руководители
служащи
е специалисты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Пятое колесо»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Пятое колесо»
МОСКВА

6
%10

%
30
%

17
%

10
%

7
%

6
% 4

%6
%

3
%

1
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(10.1 т.ч.)

муж/20-2
4(17.3 т.ч.)

муж/25-3
4(52.6 т.ч.)

муж/35-4
4(30.4 т.ч.)

муж/45-5
4(17.3 т.ч.)

муж/55-6
4(12.9 т.ч.)

муж/65
+(1.6 т.ч.)

жен/16-24
(5.8 т.ч.)

жен/25-34
(9.8 т.ч.)

жен/35-44
(6.1 т.ч.)
жен/45+

(9.6 т.ч.)

6
% 39

%46
%

6
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(11.1 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(67.6 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(80.8 т.ч.)

полный достаток
(9.7 т.ч.)

нет ответа

25
%

37
%

16
%

7
%

15
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(43.3 т.ч.)

"обеспеченные"
(64.0 т.ч.)

"средние"
(27.3 т.ч.)

"малообеспеченные"
(11.7 т.ч.)

нет ответа

20
%

19
%13

%
23
%

6
%

13
%

3
%3
%

Социальный статус

руководители
(34.1 т.чел.)

специалисты
(32.1 т.чел.)

служащи
е(22.7 т.чел.)

рабочие
(40.5 т.чел.)

студенты
(11.2 т.чел.)

пенсионеры
(5.8 т.чел.)

домохозяйки
(4.9 т.чел.) другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Пятое колесо»
МОСКВА

1
6 5

1 6
14

01
9

4
8 7

6

7
34

7

3
91

6

23
923

3 30
618

510
6 13

0

15
3 18

0
15
0111

15
314

312
8116

10
0

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"

руководители
рабочие

студенты
специалист
ы служащи

е домохозяйки
пенсионер
ы



48

*
Динамика аудитории издания 

«Quattroruote»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Quattroruote»
МОСКВА

7
%

15
%

30
%

17
%

11%
5
%

6
%

6
%

3%

Пол / возраст

муж/16-1
9(10.6 т.чел.)

муж/20-2
4(21.4 т.чел.)

муж/25-3
4(42.1 т.чел.)

муж/35-4
4(24.7 т.чел.)

муж/45
+(15.5 т.чел.)

жен/16-24
(7.6 т.чел.)

жен/25-34
(8.0 т.чел.)

жен/35-44
(3.8 т.чел.)

жен/45+
(8.2 т.чел.)

4
% 35

%53
%

4
%

4
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(6.3 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(50.0 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(74.6 т.ч.)

полный достаток
(5.6 т.ч.)

нет ответа

23
%

44
%

15
%

4% 14
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(32.2 т.ч.)

"обеспеченные"
(61.9 т.ч.)

"средние"
(21.6 т.ч.)

"малообеспеченные"
(6.0 т.ч.)

нет ответа

14
% 21

%15
%

23
%

9
%

12
%

3
%
3
%

Социальный статус

руководители
(20.4 т.чел.)

специалисты
(30.1 т.чел.)

служащи
е(21.2 т.чел.)

рабочие
(32.6 т.чел.)

студенты
(13.1 т.чел.)

пенсионеры
(3.5 т.чел.)

домохозяйки
(4.7 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Quattroruote»
МОСКВА

5
2 8

16
13

12
0

3
3 6

9

7
03

0

4
61

2

30
6 35

130
018

3

17
312

6
13
713

1

18
314

113
4114

112

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4 муж/45

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
рабочие

специалист
ы служащи

еруководители
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Форсаж»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Форсаж»
МОСКВА

10
% 23

%
27
%

14
%

6
%

4
%

4
%

4
%

5
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(13.1 т.ч.)

муж/20-2
4(29.1 т.ч.)

муж/25-3
4(34.5 т.ч.)

муж/35-4
4(17.7 т.ч.)

муж/45-5
4(7.8 т.ч.)

муж/55
+(4.8 т.ч.)

жен/16-19(4.6 т.ч.)

жен/20-24
(5.1 т.ч.)

жен/25-34
(5.1 т.ч.) жен/35+

(6.6 т.ч.)

35
%54

%

6
%

2
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(3.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(44.9 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(69.7 т.ч.)

полный достаток
(8.3 т.ч.)

нет ответа

25
%

34
%

16
%

8
%

17
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(32.3 т.ч.)

"обеспеченные"
(43.2 т.ч.)

"средние"
(21.2 т.ч.)

"малообеспеченные"
(10.1 т.ч.)

нет ответа

19
% 15

%17
%

22
%

10
%

14
%

2
%1
%

Социальный статус

руководители
(24.8 т.чел.)

специалисты
(19.8 т.чел.)

служащи
е(21.1 т.чел.)

рабочие
(28.9 т.чел.)

студенты
(12.7 т.чел.)

пенсионеры
(0.8 т.чел.)

домохозяйки
(2.9 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Форсаж»
МОСКВА

6
43

3
9
64

31
4
2
1 6

8

7
65

5

9
73

23

41
9 52

927
214

5

14
7

17
9 20

7
15
210

1

19
515

113
812

6

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4 муж/45-5

4муж/55
+жен/16-1

9 жен/20-2
4жен/25-3
4жен/35
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители

рабочие
служащи
е специалисты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«MAXI Tuning»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«MAXI Tuning»
МОСКВА

17
%

31
%

26
%

9
%

4
%

7
%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(19.1 т.чел.)

муж/20-2
4(34.1 т.чел.)муж/25-3

4(28.1 т.чел.)

муж/35-4
4(10.1 т.чел.)

муж/45
+(4.3 т.чел.)

жен/16-24
(7.5 т.чел.)

жен/25-44
(3.2 т.чел.)

жен/45+
(3.0 т.чел.)

4
% 29

%
57
%

9
%

1
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(4.2 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(31.5 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(62.5 т.ч.)

полный достаток
(9.8 т.ч.)

нет ответа

19
%

38
%

17
%

5
%

21
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(20.7 т.ч.)

"обеспеченные"
(41.9 т.ч.)

"средние"
(18.3 т.ч.)

"малообеспеченные"
(5.0 т.ч.)

нет ответа

10
% 13

%12
%28

%

16
%

18
%3

%

Социальный статус

руководители
(10.6 т.чел.)

специалисты
(14.5 т.чел.)

служащи
е(12.9 т.чел.)

рабочие
(30.1 т.чел.)

студенты
(17.5 т.чел.)

домохозяйки
(3.6 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«MAXI Tuning»
МОСКВА

9
81

9
1
61
0

2
9 5

6

7
73

2

9
08
47

64
7

71
672
726

0

10
4

18
8 28

8
114
115

31
616

8

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4 муж/35-4

4муж/45
+жен/16-2

4 жен/25-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
рабочие

служащи
еспециалисты
руководители
домохозяйки
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*
Динамика аудитории издания 

«Мото»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Мото»
МОСКВА

5
%

13
%

30
%

15
%

10
%

6
%

5
%

4
%

8
%

2
%

2
%

Пол / возраст

муж/16-1
9 (5.1 т.ч.)

муж/20-2
4(13.8 т.ч.)

муж/25-3
4(31.3 т.ч.)

муж/35-4
4(15.9 т.ч.)

муж/45-5
4(10.0 т.ч.)

муж/55
+(5.9 т.ч.)

жен/16-24
(5.1 т.ч.)

жен/25-34
(3.8 т.ч.)

жен/35-44
(2.3 т.ч.) жен/45-54

(8.5 т.ч.)

жен/55+
(2.6 т.ч.)

5
% 39

%45
%

7
%

4
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(5.2 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(40.7 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(46.8 т.ч.)

полный достаток
(7.5 т.ч.)

нет ответа

32
%

32
%

12
%

7
%

17
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(33.8 т.ч.)

"обеспеченные"
(33.2 т.ч.)

"средние"
(12.0 т.ч.)

"малообеспеченные"
(7.0 т.ч.)

нет ответа

19
% 17

%13
%

21
%

10
%

4
%

4
%

12
%

Социальный статус

руководители
(20.1 т.чел.)

специалисты
(17.4 т.чел.)

служащи
е(13.9 т.чел.)

рабочие
(21.5 т.чел.)

студенты
(10.3 т.чел.)

пенсионеры
(4.2 т.чел.)

домохозяйки
(4.3 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Мото»
МОСКВА

5
0 7

54
02

6 8
01

4
3
8 7

6

9
65

34
7

5
81

9

20
0 30

930
316

110
1

14
8 23

2
19
5

19
615

012
610

510
2

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители

рабочие
специалист
ы служащи

е домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автопанорама»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Автопанорама»
МОСКВА

6% 8
% 19

%15
%

12
%

17
%

4
%

4
%

7
%

8
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(6.4 т.чел.)

муж/20-2
4(7.7 т.чел.)

муж/25-3
4(19.4 т.чел.)

муж/35-4
4(15.0 т.чел.)муж/45-5

4(12.4 т.чел.)

муж/55-6
4(16.7 т.чел.)

муж/65
+(3.5 т.чел.)

жен/16-24
(4.0 т.чел.)

жен/25-44
(7.1 т.чел.)

жен/45+
(8.1 т.чел.)

8
% 35

%49
%

6
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(8.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(35.3 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(48.7 т.ч.)

полный достаток
(5.8 т.ч.)

нет ответа

27
%

37
%

13
%

8
%

15
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(26.7 т.ч.)

"обеспеченные"
(37.0 т.ч.)

"средние"
(13.0 т.ч.)

"малообеспеченные"
(7.7 т.ч.)

нет ответа

23
%

13
%12

%
25
%

5
%

7
%

12
%

3
%

Социальный статус

руководители
(23.3 т.чел.)

специалисты
(12.8 т.чел.)

служащи
е(11.7 т.чел.)

рабочие
(24.5 т.чел.)

студенты
(5.4 т.чел.)

пенсионеры
(7.3 т.чел.)

домохозяйки
(3.0 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автопанорама»
МОСКВА

6
16
14

02
8

6
46

9

6
05

4

8
98

04
23

4

26
217

9 19
515

713
1 29

1

16
0 18

6
16
1111

18
115

010
7

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

студенты
служащи
еспециалист
ыдомохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Тюнинг эксперт»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«Тюнинг эксперт»
МОСКВА

12
% 21

%25
%

11%
9
%

5
%

6
%

9
%

2
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(9.0 т.чел.)

муж/20-2
4(16.2 т.чел.)

муж/25-3
4(19.1 т.чел.)

муж/35-4
4(8.2 т.чел.)

муж/45
+(6.9 т.чел.)

жен/16-24
(4.0 т.чел.)

жен/25-34
(1.8 т.чел.)

жен/35-44
(4.2 т.чел.)

жен/45+
(6.4 т.чел.)

5
% 34

%54
%

5
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(3.6 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(25.9 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(40.7 т.ч.)

полный достаток
(3.8 т.ч.)

нет ответа

28
%

35
%

13
%

7
%

17
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(21.3 т.ч.)

"обеспеченные"
(26.1 т.ч.)

"средние"
(9.7 т.ч.)

"малообеспеченные"
(5.6 т.ч.)

нет ответа

11% 11%
10
%31

%

13
%

5
%

6
%

13
%

Социальный статус

руководители
(8.4 т.чел.)

специалисты
(8.2 т.чел.)

служащи
е(7.1 т.чел.)

рабочие
(23.7 т.чел.)

студенты
(9.7 т.чел.)

пенсионеры
(4.0 т.чел.)

домохозяйки
(4.5 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Тюнинг эксперт»
МОСКВА

4
4 7

92
5 6

33
0
3
5 6

7

5
95

2

8
68
47

26
82

5

48
749

925
5115

17
715

9
17
010

4

25
419

1

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4 муж/45

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
рабочие

руководители
домохозяйки
служащи
еспециалисты
пенсионер
ы
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*
Структура аудитории издания 

«МОТОР»
МОСКВА

18
%

20
%20

%

16
%

8
%

12
%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(1.7 т.чел.)

муж/20-2
4(10.8 т.чел.)

муж/25-3
4(12.1 т.чел.)

муж/35-4
4(12.5 т.чел.)

муж/45-5
4(9.5 т.чел.)

муж/55
+(4.6 т.чел.)

жен/16-44
(2.1 т.чел.)

жен/45+
(7.4 т.чел.)

5
%

49
%

43
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(2.9 тыс.чел.)

хватает на еду 
и одежду

(29.5 тыс.чел.)

могут 
покупать 
дорогие 

вещи/полный 
достаток

(26.4 тыс.чел.)

нет ответа

19
%

29
%

21
%

6
% 25

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(11.3 тыс.чел.)

"обеспеченные"
(17.4 тыс.чел.)

"средние"
(13.0 тыс.чел.)

"малообеспеченные"
(3.6 тыс.чел.)

нет ответа

27
%

10
%

9
%

35
%

7
% 10

%

2
%

Социальный статус

руководители
(16.3 тыс.чел.)

специалисты
(5.9 тыс.чел.)

служащи
е(5.5 тыс.чел.)

рабочие
(21.5 тыс.чел.)

студенты
(4.3 тыс.чел.) пенсионеры

(0.9 тыс.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«МОТОР»
МОСКВА

6
71

4 4
3

3
3 9

4

8
79

64
1

6
268

7

116
41
720

1 21
616

5

13
7

115

21
3

21
913

9

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие вещи/полный достаток
ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС

"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
специалисты
служащи
ерабочие

студенты
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«CarMusic»
(в тысячах человек и % от москвичей 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

МОСКВА
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*
Структура аудитории издания 

«CarMusic»
МОСКВА

10
% 34

%41
%

11% 4
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(3.7 т.чел.)

муж/20-2
4(13.2 т.чел.)

муж/25-3
4(15.6 т.чел.)

муж/35
+(4.4 т.чел.)

жен/16+
(1.4 т.чел.)

7
% 33

%54
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(2.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(12.6 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(20.6 т.ч.)

полный достаток
(1.5 т.ч.)

нет ответа

33
%

30
%

16
% 21

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(12.6 тыс.чел.)

"обеспеченные"
(11.6 тыс.чел.)

"средние"/"малообеспеченные"
(6.1 тыс.чел.)

нет ответа

25
%

26
%

13
%

13
%

10
%

13
%

Социальный статус

руководители
(9.6 т.чел.)

специалисты
(10.0 т.чел.)служащи

е(4.9 т.чел.)

рабочие
(5.2 т.чел.)

студенты
(3.7 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«CarMusic»
МОСКВА

3
87

4
96
5

9
14

4

9
88

3

39
4 80

341
3

17
813

0

19
8

19
418
916

4

Affinity Index=100 (москвичи 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4 муж/35

+жен/16
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"/"
малообеспеченные"СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
студенты

специалисты
служащи
ерабочие



71

*
Пересечение аудиторий автомобильных изданий (в процентах) (1) *

Авто-
мобили и 

цены
Автомир Авторевю Клаксон За рулем 

(газета) МКмобиль За рулем Top Gear Автомобили

Москва в целом 7.5 4.5 4.4 3.5 1.8 1.4 12.7 3.4 3.0
Автомобили и цены * 29.7 27.1 26.5 25.9 29.9 21.1 26.1 30.7
Автомир 18.0 * 18.7 22.6 22.2 24.4 13.9 18.1 22.5
Авторевю 15.8 17.9 * 31.4 24.4 27.4 15.2 22.3 20.3
Клаксон 12.4 17.5 25.3 * 20.1 24.9 13.0 16.5 19.3
За рулем (газета) 6.4 9.0 10.3 10.5 * 16.8 7.6 8.3 15.1
МКмобиль 5.5 7.3 8.6 9.7 12.5 * 4.9 8.0 8.4
За рулем 35.6 38.7 44.2 46.8 52.3 45.6 * 35.2 43.5
Top Gear 11.8 13.5 17.3 15.8 15.2 19.8 9.4 * 13.3
Автомобили 12.3 14.9 14.0 16.4 24.6 18.5 10.3 11.8 *
Тюнинг автомобилей 10.2 11.3 14.2 14.3 19.6 18.5 7.8 17.2 18.9
Пятое колесо 7.9 11.0 16.3 14.9 23.4 21.5 7.3 16.1 15.7
Quattroruote 5.7 7.2 12.4 10.0 14.3 18.5 5.7 15.3 8.5
Форсаж 6.4 8.2 8.4 8.5 13.2 12.5 5.1 16.2 12.3
MAXI Tuning 6.1 6.3 9.1 7.2 14.6 13.9 4.6 14.8 11.3
Мото 4.5 6.1 8.3 6.8 11.2 13.2 4.3 9.4 10.8
Автопанорама 5.9 6.9 8.1 7.3 13.9 15.8 4.4 7.9 10.1
Тюнинг эксперт 4.3 4.8 6.8 6.1 10.3 11.1 3.5 10.0 11.6
CarMusic 1.1 1.3 3.5 1.8 2.1 3.9 0.9 3.6 1.1

* Первая строка таблицы отображает среднюю аудиторию одного номера (AIR).
Все остальные строки таблицы иллюстрируют охват аудитории издания, расположенного на горизонтальной 
оси в процентах от аудитории издания, расположенного по вертикальной оси (в целевой группе); при 
стандартном расположении осей это соответствует проценту по столбцу.
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*
Пересечение аудиторий автомобильных изданий (в процентах) (2) *

Тюнинг 
автомобилей

Пятое 
колесо Quattroruote Форсаж MAXI Tuning Мото Авто-

панорама
Тюнинг 
эксперт CarMusic

Москва в целом 2.1 1.9 1.5 1.4 1.2 1.1 1.1 0.8 0.4
Автомобили и цены 36.7 31.4 27.6 34.3 38.2 29.9 40.7 39.1 20.4
Автомир 24.8 26.5 21.2 26.5 24.2 24.3 28.5 26.7 14.2
Авторевю 29.9 37.4 34.8 26.0 33.2 32.0 32.2 35.9 36.9
Клаксон 24.3 27.7 22.7 21.3 21.4 21.1 23.4 25.9 15.3
За рулем (газета) 17.5 22.8 17.1 17.5 22.5 18.2 23.4 23.0 9.3
МКмобиль 12.2 15.5 16.4 12.2 16.0 15.8 19.8 18.3 12.8
За рулем 47.8 49.1 46.9 46.1 49.4 47.5 51.0 52.9 28.2
Top Gear 27.9 28.8 33.3 38.9 42.0 28.0 24.5 40.9 28.8
Автомобили 27.3 24.8 16.5 26.4 28.4 28.4 27.6 42.0 8.2
Тюнинг автомобилей * 25.3 20.6 34.4 50.7 25.3 27.4 55.5 25.7
Пятое колесо 23.0 * 18.7 23.7 25.7 25.5 31.1 31.3 17.4
Quattroruote 15.3 15.3 * 16.9 19.5 21.2 16.8 18.6 31.9
Форсаж 23.2 17.5 15.3 * 39.6 21.8 19.2 34.5 20.0
MAXI Tuning 29.1 16.2 15.0 33.7 * 18.8 22.1 42.7 20.1
Мото 13.8 15.3 15.6 17.7 18.0 * 20.9 31.0 4.3
Автопанорама 14.4 18.0 11.8 15.0 20.3 20.1 * 22.7 8.1
Тюнинг эксперт 22.1 13.7 10.0 20.4 29.6 22.5 17.1 * 16.7
CarMusic 5.2 3.8 8.6 6.0 7.0 1.6 3.1 8.5 *

* Первая строка таблицы отображает среднюю аудиторию одного номера (AIR).
Все остальные строки таблицы иллюстрируют охват аудитории издания, расположенного на горизонтальной 
оси в процентах от аудитории издания, расположенного по вертикальной оси (в целевой группе); при 
стандартном расположении осей это соответствует проценту по столбцу.
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (1)

МОСКВА



74

*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (2) 

МОСКВА

* Для изданий «Quattroruote», «MAXI Tuning»  и «Тюнинг Эксперт» позиция «муж/55+» не является статистически значимой и была 
объединена с позицией «муж/45-54». Для издания «МОТОР» позиции «жен/16-24», «жен/35-44» не являются статически значимыми и 
были объединены с позицией   «жен/20-24». Для издания «CarMusic»  позиции «муж/45-54», «муж/55» и «жен/25-34», «жен/35-44», 
«жен/45+»  не являются статически значимыми и были объединены с позициями «муж/35-44» и «жен/16-24» соответственно.
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (1)

МОСКВА

Еженедельные 
издания

Выходят 1 раз в 2 недели
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (2)

МОСКВА

Ежемесячные 
издания

* Для издания «МОТОР» позиция «полный достаток» не является статистически значимой и была объединена с позицией «могут 
покупать дорогие вещи». 
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (1)

МОСКВА
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (2)

МОСКВА

* Для издания «CarMusic» позиция «малообеспеченные» не является статистически значимой и была объединена с позицией 
«средние». 
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (1)

МОСКВА
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий (2)

МОСКВА

*Для изданий «MAXI Tuning», «Тюнинг эксперт», «CarMusic» и «What car?» позиция «пенсионеры» не является статистически 
значимой и была объединена с позицией «другое». 
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*
Лояльная аудитория автомобильных изданий 

Лояльные аудитории*

000’ % от москвичей 16+ % от аудитории за 
полгода 

Е ж е н е д е л ь н ы е  и з д а н и я
Автомобили и цены 324.6 3.5 15.1
Автомир 266.0 2.9 18.8
В ы х о д я т  1  р а з  в  2  н е д е л и
Авторевю 218.2 2.4 23.5
Клаксон 174.4 1.9 17.6
За рулем (газета) 101.3 1.1 23.7
МКмобиль 62.4 0.7 19.6
Е ж е м е с я ч н ы е  и з д а н и я
За рулем 698.7 7.6 30.9
Top Gear 172.6 1.9 28.6
Автомобили 141.4 1.5 24.8
Тюнинг автомобилей 94.4 1.0 25.6
Пятое колесо 101.9 1.1 25.4
Quattroruote 82.1 0.9 28.8
Форсаж 77.3 0.8 27.7
MAXI Tuning 56.1 0.6 28.1
Мото 65.2 0.7 30.4
Автопанорама 51.0 0.6 23.6
Тюнинг эксперт 38.8 0.4 24.2
МОТОР 43.6 0.5 24.3
CarMusic 22.1 0.2 21.8

* Лояльная аудитория издания – все те, кто читает / просматривает каждый или 
почти каждый его выпуск
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*
Лояльная аудитория автомобильных изданий (1) 

% от полугодовой аудитории каждого издания отдельно
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*
Лояльная аудитория автомобильных изданий (2)

% от полугодовой аудитории каждого издания отдельно
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*
Эксклюзивная аудитория автомобильных изданий (1)*

% от аудитории одного номера каждого издания отдельно

* Эксклюзивная аудитория – это часть аудитории одного номера издания, которая объединяет людей, 
читающих или просматривающих только издание Х из группы автомобильных изданий
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*
Эксклюзивная аудитория автомобильных изданий (2)*

% от аудитории одного номера каждого издания отдельно

* Эксклюзивная аудитория – это часть аудитории одного номера издания, которая объединяет людей, 
читающих или просматривающих только издание Х из группы автомобильных изданий
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*
Эксклюзивная аудитория автомобильных изданий (1) 

(в тысячах человек)
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*
Эксклюзивная аудитория автомобильных изданий (2) 

(в тысячах человек)



Аудитория 
автомобильных изданий в 

России
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*
Аудитория автомобильных изданий *

(аудитория в городах 100+)
AIR Аудитория за 

полгода Издательский дом Год 
выпускатыс.чел. % тыс.чел. %

Е ж е н е д е л ь н ы е  и з д а н и я
Автомобили и цены** 1447.4 2.5 4854.2 8.4 Деловой мир 2003
Автомир 1358.4 2.4 4796.2 8.3 Burda 1998
И з д а н и я ,  в ы х о д я щ и е   р а з   в   2  н е д е л и
Клаксон 1225.0 2.1 3885.4 6.7 Клаксон Media 1992
Авторевю 1199.8 2.1 3123.7 5.4 Газета Авторевю 1990
За рулем (газета) 649.8 1.1 1929.3 3.3 За рулем 2006
МКмобиль 175.3 0.3 542.8 0.9 Московский комсомолец 2002
Е ж е м е с я ч н ы е  и з д а н и я
За рулем 6181.9 10.7 12955.0 22.4 За рулем 1928
Top Gear 1077.9 1.9 2190.1 3.8 Parlan Publishing 2004
Пятое колесо 935.8 1.6 2451.1 4.2 SPN 1993
Тюнинг автомобилей 922.8 1.6 1844.8 3.2 Game Land 2001
Форсаж 676.1 1.2 1491.3 2.6 Game Land 2004
Quattroruote 622.0 1.1 1173.4 2.0 Burda 2006
Автомобили 608.5 1.1 1393.2 2.4 ЗАО "КБ "Что Делать" 1993
Мото 423.8 0.7 970.3 1.7 За рулем 1991
Автопанорама 367.4 0.6 906.1 1.6 Медиа Панорама 1995

*по данным проекта NRS-Россия. Декабрь 2008 - Апрель 2009
** квартальные данные за Март - Апрель 2009
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*
Распределение читательских аудиторий по 

населенным пунктам
% от аудитории одного номера каждого издания отдельно

Выходящие 1 раз в неделю издания

Ежемесячные издания

Еженедельные издания
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*
Суммарная аудитория автомобильных изданий

 (AIR, в тыс.чел. и % от россиян 16+)

Количество
 изданий

РОССИЯ



92

*
Динамика аудитории автомобильных изданий (1)

 (AIR, в тысячах человек)

РОССИЯ
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*
Динамика аудитории автомобильных изданий (2)

 (AIR, в тысячах человек)

РОССИЯ



94

*
Динамика аудитории автомобильных изданий (1)

  (AIR, % от россиян 16+)

РОССИЯ
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*
Динамика аудитории автомобильных изданий (1)

  (AIR, % от россиян 16+)

РОССИЯ
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*
Карта изданий по полу и возрасту

Пунктирной линией показаны значения по полу и возрасту для группы в целом
Площадь кругов пропорциональна аудитории соответствующих изданий

МКмобиль

Автопанорама

Мото

Автомобили

Quattroruot
e

За рулем (газета)

Форса
ж

Тюнинг 
автомобилей

Пятое 
колесо

Top Gear

Авторевю
Клаксо

н Автомир Автомобили и цены

За 
рулем

2
2

2
4

2
6

2
8

3
0

3
2

3
4

3
6

3
8

4
0

4
2

4
4

1
2

1
4

1
6

1
8

2
0

2
2

2
4

2
6

2
8

3
0

3
2

3
4

3
6

3
8

4
0

женщинымужчины

старше
м

олож
е

Пол, % женщин

Возраст, 

лет
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*
Структура суммарной аудитории 

автомобильных изданий
РОССИЯ

7
%

11%18
%

13
%

12
%

5
%

7
% 8%

6
%6

%4
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(677.1 т.ч.)

муж/20-2
4(1100.6 т.ч.)

муж/25-3
4(1841.7 т.ч.)

муж/35-4
4(1340.3 т.ч.)

муж/45-5
4(1208.4 т.ч.)

муж/55-6
4(531.0 т.ч.)

муж/65
+(261.4 т.ч.)

жен/16-24
(674.0 т.ч.)

жен/25-34
(776.3 т.ч.)

жен/35-44
(568.3 т.ч.)

жен/45-54
(597.4 т.ч.)

жен/55+
(458.1 т.ч.)

7
%

46
%

41
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(745.7 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(4607.2 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(4054.1 т.ч.)

полный достаток
(425.9 т.ч.)

нет ответа

20
%

38
%

21
%

9
%

12
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(2049.3 т.ч.)

"обеспеченные"
(3841.1 т.ч.)

"средние"
(2122.4 т.ч.)

"малообеспеченные"
(870.4 т.ч.)

нет ответа

18
% 15

%13
%

26
%

9
%

6
%

4
%

9
%

Социальный статус

руководители
(1813.2 т.ч.)

специалисты
(1482.9 т.ч.)

служащи
е(1278.4 т.ч.)

рабочие
(2605.6 т.ч.)

студенты
(941.1 т.ч.)

пенсионеры
(644.1 т.ч.)

домохозяйки
(404.1 т.ч.)

другое
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*
Индекс соответствия целевой группе

(Affinity Index)

Например, рассмотрим руководителей в 
суммарной аудитории автомобильных изданий

Доля руководителей 
среди населения России 

– 11.5%

Доля руководителей в аудитории 
Автомобильных изданий – 18.1%

Индекс соответствия = 

Показывает, во сколько раз доля целевой группы в аудитории 
издания отличается от доли целевой группы среди населения в 
целом. 
Индекс больше 100 говорит о том, что целевая группа 
сконцентрирована в аудитории издания. 

18.1

11.5
= 157* 100



99

*
Профиль суммарной аудитории 

автомобильных изданий
РОССИЯ

5
3 7

77
86

65
82

6
4
6 9

0

8
55

0

6
93

2

20
620

119
316

814
410

3

14
614
6

15
4115

15
713

3113
112

10
9

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
студенты

специалист
ы рабочие

служащи
е домохозяйки

пенсионер
ы
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*
Структура аудитории издания 

«Автомобили и цены»
РОССИЯ

4
%

9
%
22
%17

%
11%

5
%

6
%

8
%

6
%

7
%

5
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(65.8 т.ч.)

муж/20-2
4(134.8 т.ч.)

муж/25-3
4(312.3 т.ч.)

муж/35-4
4(248.4 т.ч.)

муж/45-5
4(159.3 т.ч.)

муж/55
+(74.1 т.ч.)

жен/16-24
(89.2 т.ч.)

жен/25-34
(114.8 т.ч.)

жен/35-44
(80.1 т.ч.)

жен/45-54
(99.8 т.ч.)

жен/55+
(68.9 т.ч.)

7
%

47
%

39
%

5
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(99.2 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(689.5 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(564.2 т.ч.)

полный достаток
(70.7 т.ч.)

нет ответа

20
%

37
%

21
%

9
% 13

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(295.4 тыс.
чел.)

"обеспеченные"
(536.2 тыс.
чел.)

"средние"
(299.4 тыс.
чел.)

"малообеспеченные"
(127.5 тыс.
чел.)

нет ответа 18
% 16

%14
%

26
%

7
%

6
%

5
%

8
%

Социальный статус

руководители
(262.7 т.ч.)

специалисты
(228.8 т.ч.)

служащи
е(197.0 т.ч.)

рабочие
(384.9 т.ч.)

студенты
(103.4 т.ч.)

пенсионеры
(81.3 т.ч.)

домохозяйки
(66.4 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автомобили и цены»
РОССИЯ

5
1 7

1 8
06

56
72

7
3
9 9

3

8
34

7

9
88

12
8

13
8 17

0 22
621

613
2

15
0 17

7
16
4111

15
812

1118
115

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
специалист
ы служащи

е рабочие
студенты
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автомир»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Автомир»
РОССИЯ

6
%

11%18
%

14
%

13
%

5
%

6
% 9

%6
%6%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(78.9 т.ч.)

муж/20-2
4(150.4 т.ч.)

муж/25-3
4(247.8 т.ч.)

муж/35-4
4(194.5 т.ч.)

муж/45-5
4(168.0 т.ч.)

муж/55-6
4(73.7 т.ч.)

муж/65
+(32.6 т.ч.)

жен/16-24
(84.4 т.ч.)

жен/25-34
(118.9 т.ч.)

жен/35-44
(79.4 т.ч.)

жен/45-54
(87.3 т.ч.)
жен/55+
(42.5 т.ч.)

6
%

43
%

43
%

5
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(87.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(585.5 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(582.7 т.ч.)

полный достаток
(69.5 т.ч.)

нет ответа

22
%

40
%

19
%

6% 13
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(301.2 т.ч.)

"обеспеченные"
(544.3 т.ч.)

"средние"
(261.8 т.ч.)

"малообеспеченные"
(85.2 т.ч.)

нет ответа

19
% 15

%13
%

27
%

8
%

5
%

5
%

8
%

Социальный статус

руководители
(253.1 т.ч.)

специалисты
(210.2 т.ч.)

служащи
е(176.3 т.ч.)

рабочие
(362.8 т.ч.)

студенты
(113.9 т.ч.)

пенсионеры
(65.4 т.ч.)

домохозяйки
(63.4 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автомир»
РОССИЯ

4
8 7

1 8
86

86
21

8
4
0 8

4

7
73

6

8
02

4

17
7 20

319
118

014
810

5

15
5 17

7
16
812

0

16
2119

118
115

111

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
студенты

специалист
ы рабочие

служащи
е домохозяйки

пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Клаксон»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Клаксон»
РОССИЯ

4
%

12
%
25
%19

%

15
%

5
%

6
%

5
%

6
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(43.9 т.ч.)

муж/20-2
4(145.5 т.ч.)

муж/25-3
4(302.6 т.ч.)

муж/35-4
4(230.5 т.ч.)

муж/45-5
4(188.1 т.ч.)

муж/55
+(58.9 т.ч.)

жен/16-24
(35.5 т.ч.)

жен/25-34
(81.3 т.ч.)

жен/35-44
(63.1 т.ч.)

жен/45+
(75.5 т.ч.)

6
% 41

%46
%

4
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду (79.4 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(504.4 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(561.5 т.ч.)

полный достаток
(48.7 т.ч.)

нет ответа

26
%

40
%

18
%

5
%

11%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(322.1 т.ч.)

"обеспеченные"
(486.3 т.ч.)

"средние"
(216.1 т.ч.)

"малообеспеченные"
(62.9 т.ч.)

нет ответа

25
%

15
%14

%

25
%

6
%

9
%

3
%3

%

Социальный статус

руководители
(310.9 т.ч.)

специалисты
(187.3 т.ч.)

служащи
е(173.1 т.ч.)

рабочие
(307.7 т.ч.)

студенты
(68.7 т.ч.)

пенсионеры
(31.1 т.ч.)

домохозяйки
(40.5 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Клаксон»
РОССИЯ

4
83

3 6
76

02
2

4
0 8

1

7
12

9

7
95

71
3

10
9 21

8 25
923

718
3

16
613

7
19
9119

22
012

0117
10
9

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
служащи
еспециалист

ы рабочие
студенты
домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Авторевю»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Авторевю»
РОССИЯ

4
%10
%

28
%

19
%

17
%

6
%

5
%

5
%

3
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(52.6 т.ч.)

муж/20-2
4(125.4 т.ч.)

муж/25-3
4(330.0 т.ч.)

муж/35-4
4(228.0 т.ч.)

муж/45-5
4(201.3 т.ч.)

муж/55
+(65.7 т.ч.)

жен/16-24
(38.3 т.ч.)

жен/25-34
(62.2 т.ч.)

жен/35-44
(40.2 т.ч.)

жен/45+
(56.0 т.ч.)

5
% 40

%49
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(64.7 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(476.1 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(581.0 т.ч.)

полный достаток
(51.0 т.ч.)

нет ответа

26
%

41
%

17
%

5
%

11%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(313.3 т.ч.)

"обеспеченные"
(490.0 т.ч.)

"средние"
(201.8 т.ч.)

"малообеспеченные"
(63.0 т.ч.)

нет ответа

26
%
18
%12

%

26
%

5
%

8
%

2
%3

%

Социальный статус

руководители
(310.3 т.ч.)

специалисты
(218.3 т.ч.)служащи

е(148.0 т.ч.)

рабочие
(307.1 т.ч.)

студенты
(56.9 т.ч.)

пенсионеры
(34.1 т.ч.)

домохозяйки
(25.2 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Авторевю»
РОССИЯ

5
43

7 5
23

91
7

3
3 7

8

6
83

0

6
73

61
4

13
4 19

1 28
923

920
1

17
514

7
19
712

3

22
413

9111
10
5

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
специалист
ы рабочие

служащи
е студенты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«За рулем (газета)»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«За рулем (газета)»
РОССИЯ

5
%13

%20
%

14
%

11%
5
%

6
%

5%6
%

7
%

5
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(31.1 т.ч.)

муж/20-2
4(86.1 т.ч.)

муж/25-3
4(129.1 т.ч.)

муж/35-4
4 (91.3 т.ч.)

муж/45-5
4(69.5 т.ч.)

муж/55-6
4(32.6 т.ч.)

муж/65
+(22.6 т.ч.)

жен/16-24
(37.4 т.ч.)

жен/25-34
(32.6 т.ч.) жен/35-44

(39.0 т.ч.)жен/45-54
(45.5 т.ч.)

жен/55+
(33.1 т.ч.) 10

%
44
%

39
%

4
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(66.9 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(284.6 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(255.6 т.ч.)

полный достаток
(24.2 т.ч.)

нет ответа

17
%

37
%

24
%

9
% 13

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(108.7 тыс.
чел.)

"обеспеченные"
(239.2 тыс.
чел.)

"средние"
(154.6 тыс.
чел.)

"малообеспеченные"
(62.6 тыс.чел.)

нет ответа
16
% 15

%15
%

27
%

8
%

7
%

9
%

3
%

Социальный статус

руководители
(106.7 т.чел.)

специалисты
(94.0 т.чел.)

служащи
е(95.3 т.чел.)

рабочие
(177.8 т.чел.)

студенты
(49.3 т.чел.)

пенсионеры
(46.3 т.чел.)

домохозяйки
(19.8 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«За рулем (газета)»
РОССИЯ

9
77

06
65

1 7
06

82
9

6
3 8

6

9
65

5

5
23

6

14
6 24

320
817

712
8

14
212

9
12
6110

14
212

5118
111

10
7

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55-6

4муж/65
+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
служащи
е рабочие

специалист
ы студенты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«МКмобиль»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«МКмобиль»
РОССИЯ

10
%

22
%

21
%

11%
8
%

8
%

7
%

4
%

3
%3

% 3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9 (6.2 т.ч.)

муж/20-2
4(17.7 т.ч.)

муж/25-3
4(38.3 т.ч.)муж/35-4

4(38.0 т.ч.)

муж/45-5
4(18.7 т.ч.)

муж/55-6
4(13.5 т.ч.)

муж/65
+(5.0 т.ч.)

жен/16-34
(13.5 т.ч.)

жен/35-44
(5.3 т.ч.)жен/45-54

(12.7 т.ч.)жен/55+
(6.5 т.ч.)

8
%

46
%

39
%

4
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(14.3 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(80.3 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(68.5 т.ч.)

полный достаток
(5.2 т.ч.)

нет ответа

20
%

37
%

25
%

9
% 9

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(34.2 тыс.чел.)

"обеспеченные"
(64.7 тыс.чел.)

"средние"
(44.5 тыс.чел.) "малообеспеченные"

(15.3 тыс.чел.)

нет ответа
16
% 16

%12
%

37
%

5
%

4
%

8
%

2
%

Социальный статус

руководители
(27.8 т.чел.)

специалисты
(28.1 т.чел.)

служащи
е(20.8 т.чел.)рабочие

(65.2 т.чел.)

студенты
(3.9 т.чел.)

пенсионеры
(8.6 т.чел.)

домохозяйки
(7.6 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«МКмобиль»
РОССИЯ

5
84

13
6 7

02
1

5
0 9

0

5
0

7
43

22
5

10
7 18

5 22
9 27

212
8 14

9

14
110

2
14
8111

10
2

16
113

812
310

1

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

рабочие
руководители
специалист
ы служащи

е домохозяйки
студенты
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«За рулем»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«За рулем»
РОССИЯ

6
%

10
%

17
%

14
%

13
%

6
%

6
% 8%

6
%6

%5
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(342.4 т.ч.)

муж/20-2
4(598.2 т.ч.)

муж/25-3
4(1063.5 т.ч.)

муж/35-4
4(878.3 т.ч.)

муж/45-5
4(803.9 т.ч.)

муж/55-6
4(375.2 т.ч.)

муж/65
+(195.4 т.ч.)

жен/16-24
(381.7 т.ч.)

жен/25-34
(491.1 т.ч.)

жен/35-44
(359.7 т.ч.)
жен/45-54
(372.5 т.ч.)

жен/55+
(320.1 т.ч.)

8
%

47
%

39
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(486.3 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду

(2929.9 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(2389.7 т.ч.)

полный достаток
(243.9 т.ч.)

нет ответа

20
%

38
%

22
%

9
%

11%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(1206.8 т.ч.)

"обеспеченные"
(2323.6 т.ч.)

"средние"
(1383.7 т.ч.)

"малообеспеченные"
(581.1 т.ч.)

нет ответа

18
% 14

%12
%

27
%

8
%

8
%

4
%

9
%

Социальный статус

руководители
(1097.3 т.ч.)

специалисты
(891.0 т.ч.)

служащи
е(767.4 т.ч.)рабочие

(1671.6 т.ч.)

студенты
(512.4 т.ч.)

пенсионеры
(466.0 т.ч.)

домохозяйки
(243.1 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«За рулем»
РОССИЯ

6
4 7

1 8
06

85
82

9
4
8 9

3

9
05

4

6
83

8

16
9 17

7 18
117

915
5118

14
013

6
14
8113

15
4117

117
110

10
6

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

студенты
специалист
ы служащи

е домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Top Gear»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Top Gear»
РОССИЯ

18
%

23
%26

%

10
%

6%4%
4
%

4
%

5%

Пол / возраст

муж/16-1
9(194.1 т.ч.)

муж/20-2
4(244.4 т.ч.)

муж/25-3
4(277.9 т.ч.)

муж/35-4
4(110.0 т.ч.)

муж/45
+(67.2 т.ч.)

жен/16-19
(40.5 т.ч.)

жен/20-24
(48.2 т.ч.)

жен/25-34
(45.9 т.ч.)

жен/35+
(49.8 т.ч.)

4
% 38

%49
%

7
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(44.9 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(404.1 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(530.4 т.ч.)

полный достаток
(78.9 т.ч.)

нет ответа

30
%

39
%

17
%11%

3
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(325.0 т.ч.)

"обеспеченные"
(418.2 т.ч.)

"средние"
(182.6 т.ч.)

"малообеспеченные"
(38.1 т.ч.)

нет ответа

17
% 14

%12
%

22
%

20
%

11%

3
%1
%

Социальный статус

руководители
(185.1 т.ч.)

специалисты
(151.8 т.ч.)

служащи
е(132.2 т.ч.)рабочие

(236.3 т.ч.)

студенты
(217.8 т.ч.)

пенсионеры
(9.2 т.ч.)

домохозяйки
(32.1 т.ч.) другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Top Gear»
РОССИЯ

3
4

8
04

31
3

2
6 7

3

6
82

0

9
55

14

54
841

527
112

8
119

17
8 25

2
22
8116

28
614

910
810
5

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4 муж/45

+жен/16-1
9 жен/20-2

4жен/25-3
4жен/35
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители
специалисты

служащи
е рабочие

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Пятое колесо»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Пятое колесо»
РОССИЯ

5
%

11%

25
%16

%

14
%

7
%

7
%

5
%

4
%

6
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(51.5 т.ч.)

муж/20-2
4(106.7 т.ч.)

муж/25-3
4(229.8 т.ч.)

муж/35-4
4(146.1 т.ч.)

муж/45-5
4(135.8 т.ч.)

муж/55
+(70.2 т.ч.)

жен/16-24
(60.9 т.ч.)

жен/25-34
(46.0 т.ч.)

жен/35-44
(33.0 т.ч.)

жен/45+
(55.9 т.ч.)

7
%

43
%

44
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(62.7 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(402.0 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(417.3 т.ч.)

полный достаток
(39.0 т.ч.)

нет ответа

24
%

43
%

16
%

7
%

10
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(223.9 т.ч.)

"обеспеченные"
(397.9 т.ч.)

"средние"
(152.8 т.ч.)

"малообеспеченные"
(66.4 т.ч.)

нет ответа

22
%

15
%15

%
28
%

7
%

4
%

7
%

2
%

Социальный статус

руководители
(202.6 т.ч.)

специалисты
(141.4 т.ч.)

служащи
е(144.1 т.ч.)

рабочие
(258.4 т.ч.)

студенты
(64.4 т.ч.)

пенсионеры
(33.0 т.ч.)

домохозяйки
(22.9 т.ч.)

другое



125

*
Профиль аудитории издания 

«Пятое колесо»
РОССИЯ

7
47
55

04
12

1
4
1 8

4

6
64

1

9
74

21
8

16
7 20

9 25
819

617
3

16
114

4
18
112

8

18
813

1119
116

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
служащи
е рабочие

специалист
ы студенты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Тюнинг автомобилей»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Тюнинг автомобилей»
РОССИЯ

14
%
22
%

24
%

11%
8
%

7
%

5
%

7
%

2
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(132.2 т.ч.)

муж/20-2
4(203.9 т.ч.)

муж/25-3
4(224.3 т.ч.)

муж/35-4
4(100.0 т.ч.)

муж/45-5
4(74.9 т.ч.)

муж/55
+(18.1 т.ч.)

жен/16-24
(65.7 т.ч.)

жен/25-34
(44.7 т.ч.) жен/35+

(59.0 т.ч.)

7
% 36

%51
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(62.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(332.4 т.ч.)могут 

покупать 
дорогие вещи

(470.1 т.ч.)

полный достаток
(41.5 т.ч.)

нет ответа

23
%

41
%

18
%

5
%

13
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(209.0 т.ч.)

"обеспеченные"
(377.5 т.ч.)

"средние"
(171.1 т.ч.)

"малообеспеченные"
(48.9 т.ч.)

нет ответа

16
% 12

%13
%

28
%

17
%

9
%

3
%2

%

Социальный статус

руководители
(150.1 т.ч.)

специалисты
(112.0 т.ч.)

служащи
е(118.3 т.ч.)

рабочие
(258.0 т.ч.)

студенты
(157.8 т.ч.)

пенсионеры
(15.3 т.ч.)

домохозяйки
(27.9 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Тюнинг автомобилей»
РОССИЯ

9
71

9 8
24

91
7

4
2 7

1

7
53

0

9
35

28

43
640

425
513

6

18
415

5
17
112

3

24
214

112
110

9

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4 муж/45-5

4муж/55
+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители

рабочие
служащи
е специалисты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Форсаж»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Форсаж»
РОССИЯ

15
% 18

%21
%

15
%

11%
5
%

5
%

5%

3%

2
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(98.7 т.ч.)

муж/20-2
4(122.2 т.ч.)

муж/25-3
4(145.3 т.ч.)

муж/35-4
4(102.2 т.ч.)

муж/45-5
4(72.1 т.ч.)

муж/55
+(17.7 т.ч.)

жен/16-19
(33.5 т.ч.)

жен/20-24
(32.0 т.ч.)

жен/25-34
(19.8 т.ч.)

жен/35+
(32.6 т.ч.)

8
%

39
%44

%

7
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(51.1 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(266.8 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(299.1 т.ч.)

полный достаток
(44.0 т.ч.)

нет ответа

23
%

42
%

17
%

4% 14
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(156.3 т.ч.)

"обеспеченные"
(280.3 т.ч.)

"средние"
(116.9 т.ч.)

"малообеспеченные"
(29.9 т.ч.)

нет ответа

17
% 12

%13
%

28
%

16
%

11%
1
%2

%

Социальный статус

руководители
(116.9 т.ч.)

специалисты
(78.9 т.ч.)

служащи
е(90.4 т.ч.)рабочие

(187.9 т.ч.)

студенты
(108.4 т.ч.)

пенсионеры
(13.2 т.ч.)

домохозяйки
(7.3 т.ч.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Форсаж»
РОССИЯ

2
6

8
52

91
3

4
6 7

7

6
92

5

8
91

91
0

44
533

122
619

012
7

15
7

16
0 22

4
17
512

4

22
715

012
0114

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-1
9 жен/20-2

4жен/25-3
4жен/35
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители

рабочие
служащи
е специалисты

домохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Quattroruote»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Quattroruote»
РОССИЯ

10
%16

%
27
%

17
%

9% 7
%

8
%5%

1
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(61.2 т.чел.)

муж/20-2
4(101.7 т.чел.)

муж/25-3
4(170.5 т.чел.)

муж/35-4
4(105.8 т.чел.)

муж/45-5
4(55.3 т.чел.)

муж/55
+(8.0 т.чел.)жен/16-24

(40.3 т.чел.)
жен/25-34
(50.4 т.чел.)

жен/35+
(28.8 т.чел.)

5
% 35

%55
%

2
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(28.5 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(217.4 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(343.0 т.ч.)

полный достаток
(20.6 т.ч.)

нет ответа

29
%

40
%

17
%

11%
3
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(178.5 т.ч.)

"обеспеченные"
(246.1 т.ч.)

"средние"
(103.7 т.ч.)

"малообеспеченные"
(21.3 т.ч.)

нет ответа

24
%

18
%11%25

%

13
%

6
%

2
%1

%

Социальный статус

руководители
(148.3 т.ч.)

специалисты
(110.9 т.ч.)

служащи
е(70.3 т.ч.)

рабочие
(154.3 т.ч.)

студенты
(79.7 т.ч.)

пенсионеры
(5.7 т.ч.)

домохозяйки
(14.8 т.ч.) другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Quattroruote»
РОССИЯ

1
3 7

4 8
21

3
2
8 6

9

6
72

0

9
64

15

30
029
928

821
410

6

19
9114

21
7119

20
718

113
610

7

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
студенты

специалист
ы рабочие

служащи
едомохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автомобили»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Автомобили»
РОССИЯ

6
% 15

%
15
%16

%
7
%

4
%

5
%

6
%

7%
10
%

6
%

3
%

Пол / возраст
муж/16-1
9(15.1 т.чел.)

муж/20-2
4(35.6 т.чел.)

муж/25-3
4(89.5 т.чел.)

муж/35-4
4(90.0 т.чел.)

муж/45-5
4(99.4 т.чел.)

муж/55-6
4(39.9 т.чел.)

муж/65
+(21.2 т.чел.)

жен/16-24
(33.0 т.чел.)

жен/25-34
(39.5 т.чел.)

жен/35-44
(44.2 т.чел.)

жен/45-54
(62.7 т.чел.)

жен/55+
(38.4 т.чел.)

7
%

47
%

38
%

5
%

3
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(43.9 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(285.7 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(231.7 т.ч.)

полный достаток
(29.9 т.ч.)

нет ответа

20
%

37
%

22
%

9
% 12

%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(123.0 тыс.
чел.)

"обеспеченные"
(227.2 тыс.
чел.)

"средние"
(131.7 тыс.
чел.)

"малообеспеченные"
(55.9 тыс.чел.)

нет ответа 18
% 13

%15
%

26
%

4
%

9
%

5
%

10
%

Социальный статус

руководители
(107.8 т.чел.)

специалисты
(80.7 т.чел.)

служащи
е(91.1 т.чел.)рабочие

(160.8 т.чел.)

студенты
(26.2 т.чел.)

пенсионеры
(53.8 т.чел.)

домохозяйки
(29.1 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автомобили»
РОССИЯ

7
6

7
06

2 6
6 8

5
3
5

4
4 9

2

8
75

3

8
26

14
4

10
7 15

4 18
6 19

512
7

10
0

13
8 16

9
15
3112

15
412

8114
10
1

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2

4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5

4 жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
служащи
е рабочие

специалист
ы домохозяйки

студенты
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Мото»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Мото»
РОССИЯ

7
% 19

%
24
%

13
%

12
%

5
%

6
%

6
%

5
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(30.5 т.чел.)

муж/20-2
4(80.7 т.чел.)

муж/25-3
4(100.4 т.чел.)муж/35-4

4(54.9 т.чел.)

муж/45-5
4(49.9 т.чел.)

муж/55
+(20.2 т.чел.)

жен/16-24
(24.1 т.чел.)

жен/25-34
(25.9 т.чел.)

жен/35-54
(23.8 т.чел.)

жен/55+
(13.5 т.чел.)

7
%

50
%

37
%

5
%

1
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(28.8 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(211.4 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(156.6 т.ч.)

полный достаток
(21.6 т.ч.)

нет ответа

21
%

41
%

20
%

4% 14
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(90.2 т.ч.)

"обеспеченные"
(172.5 т.ч.)

"средние"
(83.7 т.ч.)

"малообеспеченные"
(19.0 т.ч.)

нет ответа

16
% 12

%16
%

30
%

11%
5
%

8
%

2
%

Социальный статус

руководители
(67.9 т.чел.)

специалисты
(51.3 т.чел.)

служащи
е(67.3 т.чел.)рабочие

(126.9 т.чел.)

студенты
(47.0 т.чел.)

пенсионеры
(21.7 т.чел.)

домохозяйки
(6.8 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Мото»
РОССИЯ

4
7 6

56
23

01
8

4
2 9

8

7
92

6

9
32

82
6

21
9 34

824
916

314
1

13
3 17

6
16
112

2

15
713

913
512

9

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4 муж/55

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

студенты
руководители

служащи
е рабочие

специалист
ыдомохозяйки
пенсионер
ы
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*
Динамика аудитории издания 

«Автопанорама»
(в тысячах человек и % от населения России 16+)

Полугодовая аудитория

Аудитория одного номера (AIR)

РОССИЯ
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*
Структура аудитории издания 

«Автопанорама»
РОССИЯ

5
%8%

19
%

13
%

16
%

10
%

5
%

5%5
%

6
%

5
%

3
%

Пол / возраст

муж/16-1
9(18.4 т.ч.)

муж/20-2
4(31.3 т.ч.)

муж/25-3
4(70.3 т.ч.)муж/35-4

4(48.1 т.ч.)

муж/45-5
4(58.7 т.ч.)

муж/55-6
4(37.0 т.ч.)

муж/65
+(17.2 т.ч.)

жен/16-24
(12.4 т.ч.)

жен/25-34
(18.0 т.ч.) жен/35-44

(17.4 т.ч.)жен/45-54
(20.7 т.ч.)
жен/55+
(17.9 т.ч.) 7

%
47
%

40
%

4
%

2
%

Материальное положение семьи

хватает только на еду
(24.3 т.ч.)

хватает на еду 
и одежду
(172.9 т.ч.)

могут 
покупать 

дорогие вещи
(148.6 т.ч.)

полный достаток
(13.1 т.ч.)

нет ответа

24
%

43
%

15
%

9
%

9
%

Финансовый статус

"высокообеспеченные"
(87.2 т.ч.)

"обеспеченные"
(159.2 т.ч.)

"средние"
(53.8 т.ч.)

"малообеспеченные"
(32.6 т.ч.)

нет ответа

21
%

14
%12

%
27
%

7
%

7
%

9
%

3
%

Социальный статус

руководители
(77.8 т.чел.)

специалисты
(50.7 т.чел.)

служащи
е(43.4 т.чел.)

рабочие
(97.6 т.чел.)

студенты
(26.5 т.чел.)

пенсионеры
(27.7 т.чел.)

домохозяйки
(11.0 т.чел.)

другое
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*
Профиль аудитории издания 

«Автопанорама»
РОССИЯ

9
53

9 4
9 5

65
52

7
4
1 9

2

5
95

1

5
13

8

15
2 15

6 20
116

5 19
1 19

6

14
612

3
18
013

0

18
4115

10
610

210
1

Affinity Index=100 (россияне 16+)

ПОЛ / ВОЗРАСТ
муж/16-1
9муж/20-2
4муж/25-3
4муж/35-4
4муж/45-5
4муж/55-6
4 муж/65

+жен/16-2
4жен/25-3
4жен/35-4
4жен/45-5
4жен/55
+МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ СЕМЬИ
хватает только на еду
хватает на еду и одежду

могут покупать дорогие 
вещи полный достаток

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС
"высокообеспеченные
" "обеспеченные"

"средние"
"малообеспеченные"
СОЦИАЛЬНЫЙ СТАТУС

руководители
рабочие

специалист
ы студенты

служащи
е домохозяйки

пенсионер
ы
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*
Пересечение аудиторий автомобильных изданий (в процентах) *

Авто-
мир

Кла-
ксон

Авто-
ревю

За 
рулем 

(газета)

МК-
мобиль

За 
рулем

Top 
Gear

Пятое 
колесо

Тюнинг 
авто-

мобилей
Форсаж Quattror

uote
Авто-

мобили Мото Автопа-
норама

Россия в целом 2.4 2.1 2.1 1.1 0.3 10.7 1.9 1.6 1.6 1.2 1.1 1.1 0.7 0.6

Автомир * 19.1 21.0 20.6 29.8 10.2 17.2 23.6 18.8 21.5 21.7 23.7 21.3 33.5

Клаксон 17.2 * 27.3 14.2 27.5 9.7 14.8 20.8 16.9 19.9 23.6 15.5 18.4 23.0

Авторевю 18.6 26.8 * 17.1 34.1 9.9 18.6 23.9 20.6 19.7 26.2 18.0 22.6 30.9

За рулем (газета) 9.9 7.5 9.3 * 22.2 4.9 6.4 13.2 12.2 12.8 11.3 15.7 13.2 20.6

МКмобиль 3.9 3.9 5.0 6.0 * 1.4 3.3 5.1 4.5 4.8 6.3 6.7 6.4 8.8

За рулем 46.2 49.0 50.9 46.7 50.3 * 38.8 51.4 43.5 43.4 47.4 45.1 43.9 57.2

Top Gear 13.7 13.0 16.7 10.6 20.1 6.8 * 17.9 20.6 23.1 29.6 13.3 19.7 19.0

Пятое колесо 16.3 15.9 18.6 18.9 27.2 7.8 15.5 * 18.0 19.8 21.7 20.7 20.5 30.6
Тюнинг 
автомобилей 12.7 12.7 15.9 17.4 23.6 6.5 17.6 17.8 * 35.2 18.9 16.4 20.2 21.1

Форсаж 10.7 11.0 11.1 13.3 18.5 4.7 14.5 14.3 25.8 * 14.0 13.2 19.2 15.7

Quattroruote 9.9 12.0 13.6 10.8 22.3 4.8 17.1 14.4 12.7 12.9 * 9.9 16.1 13.9

Автомобили 10.6 7.7 9.1 14.7 23.2 4.4 7.5 13.5 10.8 11.8 9.7 * 14.5 23.5

Мото 6.7 6.4 8.0 8.6 15.4 3.0 7.7 9.3 9.3 12.1 11.0 10.1 * 15.2

Автопанорама 9.1 6.9 9.5 11.7 18.5 3.4 6.5 12.0 8.4 8.6 8.2 14.2 13.1 *

* Первая строка таблицы отображает среднюю аудиторию одного номера (AIR).
Все остальные строки таблицы иллюстрируют охват аудитории издания, расположенного на горизонтальной 
оси в процентах от аудитории издания, расположенного по вертикальной оси (в целевой группе); при 
стандартном расположении осей это соответствует проценту по столбцу.
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий

РОССИЯ

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели
издания

Еженедельные
 издания
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий

РОССИЯ

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели
издания

Еженедельные
 издания
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий

РОССИЯ

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели
издания

Еженедельные
 издания
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*
Сравнение аудиторий автомобильных изданий

РОССИЯ

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели
издания

Еженедельные
 издания
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*
Лояльная аудитория автомобильных изданий

Лояльные аудитории* 
000’ % от россиян 16+ % от аудитории за 

полгода 
Еженедельные издания

Автомобили и цены 643.0 1.1 13.2

Автомир 759.4 1.3 15.8
Выходящие 1 раз в 2 недели издания

Клаксон 575.4 1.0 14.8

Авторевю 571.7 1.0 18.3

За рулем (газета) 327.7 0.6 17.0

МКмобиль 90.2 0.2 16.6
Ежемесячные издания

За рулем 3250.6 5.6 25.1

Top Gear 560.6 1.0 25.6

Пятое колесо 373.9 0.6 15.3

Тюнинг автомобилей 433.7 0.8 23.5

Форсаж 348.8 0.6 23.4

Quattroruote 302.6 0.5 25.8

Автомобили 246.5 0.4 17.7

Мото 232.2 0.4 23.9

Автопанорама 169.4 0.3 18.7

* Лояльная аудитория издания – все те, кто читает / просматривает каждый 
или почти каждый его выпуск
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*
Лояльная аудитория автомобильных изданий

% от полугодовой аудитории каждого издания отдельно

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели издания

Еженедельные издания
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*
Эксклюзивная аудитория автомобильных изданий *

% от аудитории одного номера каждого издания отдельно

* Эксклюзивная аудитория – это часть аудитории одного номера издания, которая объединяет людей, 
читающих или просматривающих только издание Х из группы автомобильных изданий

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели издания

Еженедельные издания
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*
Эксклюзивная аудитория автомобильных изданий

(в тысячах человек)

Ежемесячные издания

Выходящие 1 раз в 2 недели издания

Еженедельные издания



Спасибо за внимание!


