
ВЕРТИКАЛЬНЫЕ 
ПОИСКОВЫЕ СИСТЕМЫ



 

• Почему верт. поиск — не новая тенденция?

• 

  
                     тоже «вертикальные»?

 • Что считать вертикальным поиском?

Вертикальный поиск — не новая тенденция 



Общая схема работы вертикального поиска

Аудитория

Вертикальный 
поиск



Вертикаль против горизонтали

SERP 
pos

Google

1 Дилер Дилер
2 Каталог авто Дилер – конк.модель
3 Дилер Обзор авто
4 Дилер Джинса
5 Фотоальбом Обзор – см п.3.
6 Форум Каталог, модельный ряд
7 Новость Новость
8 Обзор Дилер, китайские авто(?)

9 Новость Обзор
10 Новость Дилер

Попробуем запрос :

«Nissan X-trail новый»



Вертикаль против горизонтали

• Чем вертикальный поиск лучше     
горизонтального?

 •  куча-мала
 •  много кликов
 •  хлам   

• А чем горизонтальный лучше?



• По получению информации: 
- собираем сами.
- сайты-поставщики сами присылают.
- web-based (по группе сайтов).

• По тематике: 
- новости, mp3, картинки…

• По типу инфо: 
- текст, картинки, видео.

• По географии

Какие бывают вертикали? 



Подводные камни верт.поиска

 • Вакансии: сегментация, монетизация…

via

• Авто: отсутствие большого кол-ва разных 
источников



• Основные препятствия 
для развития вертикального поиска

• Отсутствие интереса 
со стороны крупных игроков. 
Против кого дружим?
 

• Закрытые тематические базы банных. 
Всегда более полные и актуальные.

• Монетизация:
нужен профильный отдел продаж. 
Конкуренция с офф-лайн.

• Как обойти эти препятствия?

Подводные камни верт.поиска





Цели Rambler.Beta 1.0:

• Мнение пользователей.
• Сбор статистики 

(в т.ч. для улучшения работы 
релевантности вертикалей), 
исследования.

• Монетизация. 

Rambler.Beta



Запрос:
Canon 40D Beta 

Front End:
- результат релев., 
- склейка страницы

Query 
Broker

Запрос Статическая 
релевантность

Запрос Цены

Обзоры

Динам. рел.
Результ. в xml

Как определяем релевантность вертикалей?



Система XAG (eXtended AGgregator) 

Crawler

Loader
+обработка 
данных
+апдейты

index
данные

Новые ссылки на pages 
(карточки объектов)

Парсер на 
карточку 
объекта

Сайты

Парсер на 
разводящие 
страницы



Beta 2.0

• Новое визуальное решение.

• Интеграция навигации и поиска.

• QueryBroker 2.0: 
- «расколдовка» запросов, узел вертикали.

• XAG 3.0: 
- XML для партнеров, 
- автоматический краулер,
- частые апдейты.

• Больше источников 
в существующих вертикалях.

• Вертикали: 
поиск по мультимедиа-контенту, классифайд-

вертикали и т.п.



Какая тогда разница между старым 
и новым поиском? - всё равно 

приходится вводить то, что ищешь...
(из отзывов пользователей)

Дмитрий Малин, 
руководитель отдела поиска и навигации 
d.malin@rambler-co.ru

Спасибо!
 

  Ваши вопросы?


