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Pro bono сегодня
Барьеры

•Волонтерство 
в целом не развито

•Pro bono находится 
в зачаточном 
состоянии

•Благотворительные 
организации 
не готовы быть 
заказчиками

Драйверы
Потенциал pro bono 
очень высок: 

•Люди хотят помогать 
таким образом!

•Business sustainability: 
социальная 
ответственность – 
основной тренд.

•Есть инициативы 
(volonter.ru)



Pro bono – опыт
BBDO Group 

•Инициатор проектов, в 
которых есть pro bono 
составляющая 

News Outdoor 
(«Все равно?!»)

•Заказчик проектов 
с участием pro bono 
волонтеров из 
рекламы

«Курский вокзал», 
Служба 
«Милосердие», 
volonter.ru и др.

•Рro bono волонтер
Служба 
«Милосердие»

•Заказчик проектов 
с участием 
широкого круга 
pro bono волонтеров



BBDO Group – экспертиза 
в маркетинговых коммуникациях
Проекты

•«Социально активные 
медиа»

•Фонд «Дети наши»
• Отдельные 
социальные 
инициативы



News Outdoor – «Все равно?!»



Благотворительные организации – 
pro bono в коммуникациях и PR
•Создание сайтов
•Выпуск 
информационных 
материалов

•Супервизирование 
рекламных 
и PR-кампаний 



Что делать?
•Вовлекать: информировать о возможностях, 
искать возможности

•Профессионально супервизировать внутри 
компании и помогать благотворительным 
организациям быть профессиональными 
заказчиками

•Поощрять – помогать доводить до конца



СПАСИБО!


