


      В нашей жизни реклама 
занимает огромное 
значение. Она в 

значительной степени 
определяет наш образ и 
стиль жизни, неизбежно 
оказывает влияние на 
наши взгляды, наше 
отношение к себе и 

окружающему миру. Она 
показывает нам готовые 
формы поведения в той 
или иной ситуации. 

Определяет, что хорошо и 
что плохо. Мы покупаем 
то, что нам говорят или 
«советуют». Каждый из 

нас даже того не замечая, 
находится под влиянием 

рекламы. Мы не 
замечаем, как она на нас 
действует. Мы стали 
рабами научно-

технического прогресса, и 
реклама этим умело 

пользуется.



      В нашей стране 
рекламное давление 
растет с каждым днем. 
На рекламу тратятся 
огромные деньги. 
Принося своим 
заказчикам 

многомиллиардные 
прибыли, реклама 
сама становится все 
более дорогостоящей. 
Согласно оценкам в 
нашей стране в год на 
рекламу тратится 
порядка 3 млрд. 

долларов.





      Реклама совместно со 
средствами 

стимулирования сбыта и 
торговли, элементами 
пропаганды является 

мощным маркетинговым 
средством неценовой 
конкуренции. Если 

коммерческие усилия 
предприятия направлены 
на совершенствование 

товара и его 
приспособление к 

особенностям спроса, то 
реклама выполняет 
обратную задачу - 

адаптирует 
потребительский спрос к 
уже произведенному 

товару. 



     Многие экономисты 
считают, что реклама 

представляет 
информацию, которая 
помогает сделать 

разумный выбор. Она 
поддерживает средства 
массовой информации за 

счет частичного их 
финансирования, 
способствует 
расширению 

производства и усилению 
конкуренции в результате 
ослабления монопольной 

власти отдельных 
компаний. И, наконец, 
реклама стимулирует 

расходы потребителей и, 
таким образом, создает 
благоприятные условия 
для высокого уровня 

занятости.




