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БЛАГОТВОРИТЕЛЬНАЯ ПРОГРАММА 
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ПРОГРАММА 
«ПЕРЕКРЕСТОК»–ШКОЛАМ!»

• Программа проходит совместно  с Департаментом 
Образования города Москвы, при поддержке 
Правительства Москвы 
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• Покупая в «ПЕРЕКРЕСТКЕ» покупатель получает 
дополнительный  чек для участия в программе                                   
с указанием количества начисленных баллов за                            
покупки

• Любая покупка (даже на 10 рублей) 
дает право на участие в голосовании

•  За товары компаний партнеров, а                                
также товары собственной торговой                             
марки «ПЕРЕКРЕСТОК» начисляются       
премиальные баллы 

ОПИСАНИЕ ПРОГРАММЫ
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•  Покупатель вписывает в 
дополнительный чек город и номер 
школы, за которую он хочет отдать 
свой голос

•  Заполненный купон опускается в 
специальный ящик 

•  Школы – лидеры по количеству 
набранных баллов получают призы 
от «Перекрестка»

ОПИСАНИЕ ПРОГРАММЫ
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1. Собрание с учительской общественностью в каждом регионе. 
Объяснение условий программы. 

2. Официальный старт программы. Выдача купонов в магазинах 
«Перекресток».  Период -  два месяца.

3. Промежуточное подведение итогов: 3 раза.

4 Подведение итогов. Подсчет купонов. Выявление победителей. 

5. Торжественное объявление результатов программы в каждом 
регионе присутствия сети. Гала-концерт. 

6. Доставка призов (в течение месяца после подведения итогов акции)

  ОСНОВНЫЕ ЭТАПЫ 
ПРОГРАММЫ
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ИСТОРИЯ 
ВСЕРОССЙСКОЙ ПРОГРАММЫ 
«ПЕРЕКРЕСТОК»–ШКОЛАМ!»

• ТД «ПЕРЕКРЕСТОК» впервые дал старт 
Всероссийской благотворительной программе 
«Перекресток школам!» в 2005 году

• География программы в 2005г : Москва и                        
Московская область 
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ИТОГИ  ПРОГРАММЫ 2005

▪ Количество школ –участников программы – 2 457

▪ Количество собранных голосов  – 2 898 764

▪ Победителей   - 232 школы 

▪ Передано в школы – около 800 единиц техники
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ИТОГИ  ПРОГРАММЫ 2005

Чествование победителей  в 
театре им. Е. Вахтангова на 
Старом Арбате 5.11.2005.
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2006
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ГЕОГРАФИЯ ПРОГРАММЫ

2005 -  Москва 
2006 -  Россия
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ГЕОГРАФИЯ ПРОГРАММЫ
•  Более 10 региональных центров России, 
более 36 городов: 

         - Москва и Московская область
          - Санкт-Петербург
          - Ярославль
          - Нижний Новгород
          - Казань
          - Волгоград
          - Самара
          - Тольятти
          - Ростов-на-Дону
          - Краснодар
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ПРИЗОВОЙ ФОНД 2006г.
•ЛУЧШАЯ ШКОЛА ГОРОДА - компьютерный класс, 5 
компьютерных мест и  многофункциональное устройство 

•ЛУЧШАЯ ШКОЛА по итогам рейтинга каждого магазина -                                    
3 компьютерных места и многофункциональное 
устройство

•2 место в рейтинге лучших школ каждого магазина -                                    
1 компьютерное место и многофункциональное 
устройство

•3 место в рейтинге лучших школ каждого магазина -                                    
телевизор с диагональю 25’ и DVD плеер
               БОЛЕЕ 1600 ЕДИНИЦ ТЕХНИКИ!
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•  Голосование прошло в 118 магазинах 
«ПЕРЕКРЕСТОК» в России

• В 36 городах Центральной части России 

•  Количество школ участников - 5944 

•  Приняли участие более 5 Млн покупателей

• Победители – 374 школы!

ИТОГИ  ПРОГРАММЫ 2006
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ЦЕРЕМОНИЯ ВРУЧЕНИЯ

Театр Моссовета, 20 октября 2006г.
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2007
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ГЕОГРАФИЯ ПРОГРАММЫ
       Более 14 региональных центров России, 
                          более 40 городов: 

             - Москва и Московская область
                    - Санкт-Петербург
                    - Ярославль
                    - Нижний Новгород

- Казань
- Волгоград
- Самара
- Тольятти
- Ростов-на-Дону
- Краснодар                          - Липецк
                                            - Воронеж
                                            - Тюмень
                                            - Набережные Челны
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ПЕРИОД ПРОВЕДЕНИЯ 
13 августа – 13 октября 2007 г. 

По итогам программы победители получили 
1514 единиц компьютерной техники. 

- За призы и подарки от «Перекрестка» боролись 
7518 образовательных учреждений.

- Победители  -  494 школы!

- В каждом магазине сети «Перекресток» 
были определены 3 школы-победительницы 
и одна ЛУЧШАЯ ШКОЛА 
в каждом региональном центре. 
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По итогам всероссийской 
благотворительной программы 

«Перекресток школам 2007» помимо  
компьютерной и оргтехники в школы 

было передано свыше 100 
многофункциональных комплексов   

«Интерактивная доска» 
(сенсорный экран, подсоединенный 

к компьютеру со  
специальным программным 

обеспечением), позволяющий вести 
процесс обучения в интерактивном 

режиме  
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За ходом проведения программы
                     активно следили  

СМИ
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ГАЛА КОНЦЕРТ 
по итогам Программы - 2 ноября 2007г

в Московском Дворце Молодежи.
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В рамках программы 
«Перекресток школам 2007» состоялся 

«Конкурс юных талантов»
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Школы-победители Всероссийской программы 
«Перекресток школам» приняли участие 

в программе «Поле чудес»  на ОРТ.
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- Золотой спонсор  (2) – 400 000 у.е.

- Серебряный спонсор (4) – 300 000 у.е. 

- Бронзовый спонсор (6) – 100 000 у.е. 

    Участие в программе 2008:
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ПАКЕТ ЗОЛОТОГО 
СПОНСОРА
- Реклама на радио
- Реклама в прессе
- ТВ ролики в маршрут ТВ 
- Участие в листовке «Перекресток школам»
- ТВ ролики на плазменных панелях в магазинах
- Пакет рекламных материалов ПОС в магазинах
- Обозначение продуктов спонсора (не более 25 PLU) 

специальными стопперами для обозначения увеличения 
баллов за приобретенный PLU  

- Дополнительная выкладка                                                 
       СТОИМОСТЬ ПАКЕТА – 400 000у.е. 
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ПАКЕТ СЕРЕБРЯНОГО 
СПОНСОРА

- Реклама в прессе
- ТВ ролики в маршрут ТВ и плазменных панелях в магазинах
- Участие в спец. листовке «Перекресток школам»
- Пакет рекламных материалов ПОС в магазинах
- Обозначение продуктов спонсора (не более 15 PLU) 

специальными стопперами для обозначения 
        увеличения баллов за приобретенный PLU  
- Дополнительная выкладка

     СТОИМОСТЬ ПАКЕТА – 300 000у.е. 
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ПАКЕТ БРОНЗОВОГО 
СПОНСОРА

- Реклама в прессе
- ТВ ролики в маршрут ТВ и плазменных панелях 
         в магазинах
- Участие в спец. листовке «Перекресток школам»
- Пакет рекламных материалов ПОС в магазинах
- Обозначение продуктов спонсора 
- (не более 5 PLU) специальными стопперами 
- для обозначения 
         увеличения баллов за приобретенный PLU 
          СТОИМОСТЬ ПАКЕТА – 100 000у.е. 


