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App Store в цифрах

472,937 Доступных приложений
107,969 Компаний-разработчиков
Более 700 
приложений 

Ежедневно добавляются

15,000,000,000+ Установок приложений



Структура App Store

• 20 категорий включая игры и книги
• 18 подкатегорий в категории Игры
• Paid и Free TOP-100 в каждой категории
• 90 стран

  За пределами  TOP-100 категорий денег 
нет!



Виды продвижения 
приложений

• Платные/Бесплатные
• Внутри App Store /Вне App Store

• Органический/ Неорганический трафик



Продвижение внутри App Store. 
Free vs. Paid

• Free версии для раскрутки Paid версий

• Freemium модель без Paid версий

🡺

🡺



Продвижение внутри App Store

•  Иконка

• Рекламные баннеры



Продвижение внутри App Store

• Регулярные обновления
• Хорошие отзывы и рейтинг

  Пример: Plants  vs. Zombies

• Кросс-реклама в своих приложениях 

• Выделение Apple  в разделе Featured



Продвижение внутри App Store. 
SEO

• Название
• Keywords

• Описание

Search: BLACKJACK



Продвижение внутри App Store. 
SEO

Search: BIRDS



Продвижение ВНЕ App Store.
Источники органического трафика 

• Ведение fan-pages  на 
Facebook и Twitter 

• Гибкая цена, скидки

• Акции



Продвижение ВНЕ App Store.
Источники органического трафика 

• Баннерные сети
- iAD, Admob, Millennial Media…

• Кросс-реклама в чужих 
приложениях

- Purpletalk 

• Обзоры на тематических сайтах 

- 148apps.com, appcraver.com…

• Баннеры на тематических сайтах  

- Aditic.com, Sponsormob.com…

• FAAD  и аналоги



Продвижение ВНЕ  App Store.
Источники неорганического 

трафика
• Offer wall  сервисы 
- Tapjoy, G6pay, Flurry App 

Circle

• Закрытые offer wall 
сервисы

• Offer wall  вне App Store
- Payment Wall, Peanut Labs, 

Social Vibe

• Покупка места в Top-25 
Free 

- GTekna



Пиар



Выводы

• Модель монетизации
• Все методы продвижения внутри App 

Store
• Покупка органического трафика по 
приемлемому CPI

• Покупка неорганического трафика с 
отслеживанием эффективности

Продвижение – не панацея, а средство…



Спасибо за внимание!


