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Социальные сети и 
PR в интернете 



Молодежь в интернете

■ Выслеживание
■ Повадки
■ Места обитания
■ Приманка
■ Охота



Поиск

■   Поисковые машины

■                                     Вопросы-ответы

■                   Форумы

■                                    Социальные сети



Google вопросы и ответы





Время, проводимое в интернете:

• 58%  - рост активности использования сети в прошлом году в Европе 

• 8% - рост доли суточной аудитории среди всех пользователей Интернет в 
России за последние 2 года (с 26 до 34%)

Источники: по американской аудитории – ComScore. По европейской - European Interactive Advertising 
Association (EIAA)'s Mediascope Europe unit. По России – ФОМ, MASMI, собственные оценки. 

США Европа Россия

15-20 часов* 11 часов* 8-10 часов*

*в неделю на одного пользователя



Время, проводимое в интернете:

■ Время, проводимое пользователями в 
интернете непрерывно увеличивается. 
Этот, приводит к тому, что интернет 
постепенно вытесняет из обихода 
пользователей другие средства 
коммуникации и другие источники 
информации. 

• Вытесняя другие объекты внимания из сознания 
человека, интернет не просто увеличивается в объеме, но 
он переносит туда часть привычных для себя действий и 
интересов. Именно за счет этого и происходит замещение 
интернетом привычных нам каналов получения 
информации и коммуникативных инструментов. 



Коммуникативные сервисы в 
интернете:

• сервисы электронной почты (заменяет обычную почту, телефон, 
встречи) 

• инстант-мессенджеры (заменили  телефон и встречи) 
• сервисы для голосового общения, VOIP (заменили встречи, телефон)
• чаты (замена встречам, принципиально новый инструмент общения)
• форумы (принципиально новый инструмент общения)
• сайты знакомств (встречи, вечеринки)
• сайты по поиску работы (выставки, газеты)
• сайты объявлений, интернет-аукционы (рынок, биржу, газеты)
• онлайн игры, MMORG, двупользовательские игры (массовые встречи)

• социальные сети (знакомые, цепочки знакомых)
• блоги (новый инструмент общения)
• фотоархивы (новый инструмент общения)
• сайты виртуальных открыток
• коммуникативные модули к сайтам любой тематики (например, 

поиск попутчика на Путешествия@Mail.ru, обсуждения товара на 
Molotok.ru и т.п.)



Молодежная аудитория в Сети
•  Суточная аудитория интернета у учащихся составляет 43-59%, в отличие от 23% в 
среднем у интернет-пользователей РФ

•  Полугодовая аудитория веба у учащейся молодёжи - 78-91%, в среднем по стране этот 
показатель составляет 44%

•  73% школьников и 82% студентов выходят в сеть из дома, с места учёбы – 40% и 45% 
соответственно

•  14% школьников и 19% студентов против 12% в среднем среди интернет-
пользователей пользуются мобильным интернетом

•  62% школьников и 67% студентов имеют возможность выходить в сеть по месту учёбы. 
У 32% школьников и 23% студентов эта возможность ограничена только самими 
занятиями

•  У школьников самый популярный вид коммуникации – социальные сети (44%), у 
студентов – электронная почта (60%)

•  Студенты и школьники чаще других скачивают, просматривают и прослушивают в сети 
аудио (63-64% против 47%) и видео (51-52% против 42%), пользуются фото- 
видеохостингами (30-31% против 23%)

•  69% студентов читают новости, поиском пользуются 60%, обновляют и скачивают ПО 
45%

•  Школьники предпочитают сетевые игры (45% против 26% у студентов и 25% в среднем 
у интернет-пользователей)

•  24% студентов ищут работу в сети (интернет-пользователи в целом – 16%), чаще 
пользуются интернет-деньгами и интересуются другими финансовыми инструментами



Что читает молодежь в 
интернете?

Молодые люди от 14 до 28 лет в интернете читают в основном новости шоу 
бизнеса, девушки отдают предпочтения светской хронике и астропрогнозам, 
так же актуальными темами читателей от 14  до 18 лет  является 
подростковые проблемы -это как правило (лишний вес, приищи, похудеть-
поправится, рост итд).

А вот студенты и работающая молодежь в возрасте от 18 –28 лет отдают 
больше предпочтения новостям как мировым политическим и финансовым
так и шоу-бизнесу. То и есть это молодежь читает обо всем по интересам, по 
социологическим опросам российских специалистов, занимающихся 
развитием молодежного чтения больше всех читает работающая молодежь – 
в этой группе процент читающих каждый день составил 28,6%.
 
 В основном молодые люди читают для того, чтобы заполнить досуг вечером - 
после работы или учебы сидят в глобальной сети и общаются с друзьями и 
читают обо все что  интересно. Школьники  в основном читают больше по 
домашнему заданию, а в интернете сидят для общения с друзьями, читают 
всплывающие окна с новостями по интересам. 

Источник: www.zonakz.net



Что такое «Социальные сети»?
Социальная сеть направлена на построение сообществ в Интернете из людей со 
схожими интересами и/или деятельностью. Связь осуществляется посредством 
сервиса внутренней почты или мгновенного обмена сообщениями.

Также бывают социальные сети для поиска не только людей по интересам, но и 
самих объектов этих интересов: веб-сайтов, прослушиваемой музыки и т. п.

Источник: ru.wikipedia.org



Распространение информации в 
социальных сетях

Вадим Кунгуров

Друзья, знакомые, одноклассники...

Литературные группы, земляки, 
случайно прочитавшие... 

Друзья друзей, знакомые знакомых...



Социальные сети
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Социальные сети





Социальные сети



Социальные сети



Социальные сети











Стратегия продвижения 
проекта в интернете




