
План инновационного 
проекта

Утв. 13.01.2011 г. (решение НТС 
ОмГМА №2 от 13.01.2011 г.)



ЦЕЛЬ ИННОВАЦИОННОГО 
ПРОЕКТА -  создание новой или изменение 
существующей системы - технической, 
технологической, информационной, социальной, 
экономической, организационной - и достижение 
в результате снижения затрат ресурсов 
(производственных, финансовых, человеческих), 
коренного улучшения качества продукции, услуги 
и высокого коммерческого эффекта.

РЕАЛИЗАЦИЯ ИННОВАЦИОННОГО 
ПРОЕКТА - процесс по созданию и 
выведению на рынок инновационного продукта, 
который проводится на основании 
разработанного плана.
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ПЛАН ИННОВАЦИОННОГО 
ПРОЕКТА - документ, включающий 
в себя подробное описание 
инновационного продукта, 
обоснование его жизнеспособности, 
необходимость, возможность и 
формы привлечения инвестиций и 
учитывающий организационно-
правовые моменты его 
продвижения.
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ПРИМЕРНЫЙ ПЛАН ИННОВАЦИОННОГО 
ПРОЕКТА
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Раздел 1. Краткая аннотация.
Раздел 2. Резюме.
Раздел 3. Характеристика товаров (услуг).
Раздел 4. Рынки сбыта товаров (услуг).
Раздел 5. Конкуренция на рынках сбыта.
Раздел 6. План маркетинга.
Раздел 7. План производства.
Раздел 8. Организационный план.
Раздел 9. Юридическое обеспечение проекта.
Раздел 10. Экономический риск и страхование.
Раздел 11. Стратегия финансирования.
Раздел 12. Финансовый план.
Раздел 13. Паспортная часть.



РАЗДЕЛ 1. КРАТКАЯ 
АННОТАЦИЯ 
ПРОЕКТА

•  авторы проекта
•  научная новизна 
проекта
•  краткое описание 
проекта
•  преимущества проекта
•  решение проблемы
•  права интеллектуальной 
собственности
•  сфера применения
•степень готовности к 
внедрению
•  координаты для связи 5



РАЗДЕЛ 2. РЕЗЮМЕ

Задачи - показать возможности авторов в 
реализации проекта и оценить его 
экономические выгоды, т.е. указать цели 
проекта, стратегию и состав мероприятий по 
ее реализации, описать новые товары/услуги, 
их преимущества и потенциальных клиентов, 
возможные источники финансирования 
проекта, а также финансовые результаты, 
которые могут быть получены, и перспективы 
дальнейшего развития бизнеса на основе 
данного проекта; основные этапы и срок жизни 
проекта.
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РАЗДЕЛ 3. 
ХАРАКТЕРИСТИКА 
ТОВАРОВ (УСЛУГ)
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РАЗДЕЛ 4. РЫНКИ СБЫТА ТОВАРОВ 
(УСЛУГ)
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РАЗДЕЛ 5. КОНКУРЕНЦИЯ НА РЫНКАХ 
СБЫТА

9



РАЗДЕЛ 6. ПЛАН МАРКЕТИНГА

10

1. Цели и стратегии маркетинга проекта
2. Ценообразование для новых товаров/услуг 
3. Схема распространения товаров/услуг 
4. Методы стимулирования сбыта 

товаров/услуг
5. Организация послепродажного 

обслуживания клиентов 

6. Реклама предлагаемых товаров/услуг 
7. Формирование общественного мнения о 

фирме и предлагаемых товарах/услугах
8. Бюджет маркетинга.



РАЗДЕЛ 7. ПЛАН 
ПРОИЗВОДСТВА
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РАЗДЕЛ 8. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН
Рекомендуемые группы 

вопросов

Организационная 
структура 

предприятия

Состав 
участников

Система 
стимулирования 

труда 

Рабочая 
сила

Организационная 
схема 

взаимосвязей 
участников

Административно
-управленческий 

персонал

Состав 
подразделений 

фирмы 

Количество и 
характеристика 

АУП

Система 
управления 
проектом

Формирование 
документационного 
комплекса проекта 

Система 
персональной 
ответственности

Потребность
 в кадрах 

Система 
стимулирования 

труда

Уровень 
зарплат

Обучение
 и повышение 
квалификации 
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РАЗДЕЛ 11. 
СТРАТЕГИЯ 
ФИНАНСИРОВАН
ИЯ



Раздел 12. Финансовый план
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РАЗДЕЛ 13. ПАСПОРТНАЯ ЧАСТЬ - 
КООРДИНАТЫ ВСЕХ УЧАСТНИКОВ ПРОЕКТА
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• Фамилия 
• Имя 
• Отчество 
• Место работы
• Должность
• Ученая степень
• Ученое звание
• Врачебная категория
• Дата рождения, возраст 
• Адрес
• Рабочий телефон
• Мобильный телефон
• E-mail
• Другие места работы, заслуги и прочее, связанное с тематикой 
проекта



Процедура оформления 
инновационного проекта в ОмГМА
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    За более подробной информацией 
обращаться в отдел инновационных 

проектов:

Начальник – д.м.н. Гудинова Жанна 
Владимировна

Менеджеры – 

• Вирченко Ольга Александровна
• Дедюлина Наталья Владимировна, к.м.н., 
ст. преподаватель  каф. гигиены

Адрес: пр. Мира 9, СГК, каб. 31, 36


