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Наименование организации

• Описание видов деятельности, история 
развития кампании\холдинга (коротко). 



Карта города с нанесением 
существующих дилерских центров (все 

бренды)



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (фасад);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (фасад слева);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (фасад 
справа);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (салон внутри 
1);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (салон внутри 
2);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (салон внутри 
3);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (СТО внутри 1);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (СТО внутри 2);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Эскиз дилерского центра (СТО внутри 3);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Планировка участка;



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Планировка дилерского центра (1 этаж);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Планировка дилерского центра (2 этаж);



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Фактическое состояние на момент 
подготовки презентации (если есть 
дилерский центр) (ракурсы как на 
проекте).



Сроки строительства

• (поэтапно)



Планы продаж

• (помесячно)



Предложение для АВТОВАЗ
(желательно несколько видов на нескольких слайдах)

• Временное решение (если есть);

• Планировка участка;

• Фактическое состояние на момент 
подготовки презентации

1. Фасад.
2. Вид дилерского центра с углов (с захватом 
боковых стен).
3. Демонстрационный зал (панорамный снимок, 
если нет возможности, то несколько фото с одной 
точки).
4. Клиентская зона.
5. СТО (приемка; сервис (панорамный снимок, если 
нет возможности, то несколько фото с одной 
точки)) 
6. Парковка.


